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二、说明、目录、图表目录

       润唇膏的主要作用是为双唇锁住水分提供屏障，它的基本成分离不开凡士林和蜡质，不过

现在也有不含蜡质的新配方，还有含维生素A、E等抗氧化成分以及SPF防晒功能，在选用时

，请参照成分选择自己所需的产品。  

      日常涂抹的护肤霜涂在干燥的唇上并没有作用。嘴唇需要较滋润、维持时间较长久、能停

留在嘴唇表面而不渗透的护肤品，这就是润唇膏。虽不能说润唇膏的作用是万能的，但它含

有的主要成分的确是针对唇部皮肤的特殊需要，能够为双唇锁住水分提供屏障。

      润唇膏的基本成分离不开凡士林和蜡质，不过1976年以后也有不含蜡质的新配方。而维生

素A、E等抗氧化成分，以及SPF防晒功能，都是时下热门润唇膏的卖点。如果唇部的皮肤比

较敏感，最好选择含天然香料和香油成分的润唇膏。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国润唇膏市场深度研究与行业发展趋势报告》共

十二章。首先介绍了润唇膏相关概念及发展环境，接着分析了中国润唇膏规模及消费需求，

然后对中国润唇膏市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国润唇膏面临的机遇及发展

前景。您若想对中国润唇膏有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章2014-2016年中国润唇膏行业发展环境分析
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四、工业发展形势分析

五、存贷款利率变化

六、财政收支状况
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一、政府出台相关政策分析

二、产业发展标准分析

第三节2014-2016年中国润唇膏行业发展社会环境分析

 

第二章2014-2016年中国化妆品市场发展状况分析

第一节2014-2016年中国化妆品市场总体概况
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二、化妆品市场发展的总体概述

三、国内化妆品市场结构分析
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三、化妆品企业发展要集体补标识规范课
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第三章2014-2016年中国润唇膏行业运行情况分析
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第四章2014-2016年中国润唇膏市场需求分析

第一节2014-2016年中国润唇膏市场销售态势分析
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第三节2014-2016年中国润唇膏市场消费特点分析

一、润唇膏品牌已深入人心

三、生活态度影响品牌选择

四、季节需求明显

五、品牌地域特色明显



第四节2014-2016年中国润唇膏市场消费构成分析

一、消费转型：由生存型向发展型、享受型转变

二、润唇膏消费构成调查

第五节2014-2016年中国润唇膏市场消费者心理分析

一、不同性别消费者的购买心理分析

二、不同年龄层次消费者的购买心理分析

三、不同收入层次消费者的购买心理分析

 

第五章2014-2016年中国润唇膏行业市场调查分析

第一节2014-2016年中国润唇膏市场消费人群市场需求分析

一、女性润唇膏市场需求分析

二、男性润唇膏市场需求分析

三、儿童润唇膏市场需求分析

四、婴幼儿润唇膏市场需求分析

五、老年人润唇膏市场需求分析

第二节2014-2016年中国润唇膏消费者偏好和消费意识分析

一、消费者最喜欢用的润唇膏品牌分析
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三、消费者周围消费群对润唇膏的关心程度分析

第三节2014-2016年中国消费者购买润唇膏时首要考虑的因素分析

一、滋润度

二、持久性

三、保湿性

四、水油度

五、性价比

六、品牌效应

七、包装

八、添加的成分

九、持色度

第四节2014-2016年中国消费者购买润唇膏类型分析

一、有色

二、无色



三、无味

四、水果味

五、草本植物香型

六、其他

第五节2014-2016年中国消费者购买润唇膏的场所调查分析

一、超市

二、专柜

三、网购

四、其他

 

第六章2014-2016年中国润唇膏市场销售渠道分析

第一节2014-2016年国际润唇膏销售形态分析

第二节2014-2016年中国润唇膏的营销渠道分析

一、中国化妆品营销的通路

二、广告对消费者的消费引导

三、新闻及相关报道对消费者的影响
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五、其它渠道
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二、中国润唇膏市场渠道竞争状况分析

三、中国润唇膏市场品牌竞争状况分析

第四节2014-2016年中国润唇膏主要品牌竞争手段分析

一、曼秀雷敦

二、妮维雅

三、什果冰

第五节2014-2016年中国润唇膏重点城市市场分析

一、北京

二、上海

三、广州
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第八节安娜苏annasui

第九节倩碧clinique&mdash;&mdash;雅诗兰黛品牌

第十节露华浓revlon

第十一节carmax樱桃润唇膏

 

第十章2014-2016年中国润唇膏行业重点企业关键性数据分析

第一节上海家化联合股份有限公司

一、企业发展简况分析       

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第二节曼秀雷敦(中国)药业有限公司
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三、企业经营优劣势分析

第三节雅芳（中国）有限公司

一、企业发展简况分析       

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第四节克丽丝汀迪奥（上海）香水化妆品有限公司



一、企业发展简况分析       

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析
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三、企业经营优劣势分析
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二、中低档化妆品的竞争策略
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二、企业文化观念的创新

三、企业管理模式的创新
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第六节专家建议（ZY LT）
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