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二、说明、目录、图表目录

       西洋参是五加科人参属多年生草木植物，别名花旗参、洋参、西洋人参、American ginseng

，原产于加拿大的大魁北克与美国的威斯康辛州，中国北京怀柔与长白山等地也有种植。加

拿大产的叫西洋参，美国参产的叫花旗参，服用方法分为煮、炖、蒸食、切片含化、研成细

粉冲服等。  

      多年生草木，主根呈圆形或纺锤形，表面浅黄色或黄白色，色泽油光，皮纹细腻，质地饱

满而结实，断切面干净，呈现较清晰的菊花纹理，参片甘苦味浓，透喉，全体无毛。根肉质

，纺锤形，有时呈分歧状。根茎短。茎圆柱形，长约25cm，有纵条纹，或略具棱。掌状5出复

叶，通常3～4枚，轮生于茎端；叶柄长5～7cm；小叶片膜质，广卵形至倒卵形，长4～9cm，

宽2.5～5cm，先端突尖，边缘具粗锯齿，基部楔形，最下两小叶最小；小叶柄长约1.5cm，最

下二小叶柄较短或近于无柄。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国西洋参行业深度调研与市场年度调研报告》共

十六章。首先介绍了西洋参产业相关概念及发展环境，接着分析了中国西洋参行业规模及消

费需求，然后对中国西洋参行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国西洋参行业

面临的机遇及发展前景。您若想对中国西洋参行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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