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二、说明、目录、图表目录

      我国经济的快速发展、人民收入和消费水平的提高，近视低龄化、近视人口的增加，社会

老龄化程度的提高以及国内消费者保健意识的增强，催生了中国庞大的眼镜市场。  

      经过多年的奋斗，我国眼镜行业形成了国有、集体、私营、合资、独资等多种所有制并存

的局面，企业充满活力。我国已发展成为世界主要眼镜消费国和生产国，并已形成广东东莞

、福建厦门、浙江温州、江苏丹阳、上海、北京等主要的生产基地。

      数据显示：2015年10月中国眼镜成镜产量为48,001,240.00副，同比下降6.24%。2015年1-10月

止累计中国眼镜成镜产量510,823,552.00副，同比下降2.52%。2015年10月全国眼镜成镜数据表

如下表所示：

 2015年1-10月全国眼镜成镜产量分省市统计表     地区   10月(副)   1-10月止累计（副）   10月同

比增长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国   48,001,240.00   510,823,552.00   -6.24   -2.52       

北京   24,820.00   312,227.00   -47.87   3.31       天津   -   -   -   -       河北   658,587.00   6,303,577.00  

-25.35   -2.49       山西   -   -   -   -       内蒙古   -   -   -   -       辽宁   51,213.00   605,000.00   -15.19   -3.06      

吉林   254,700.00   1,490,200.00   41.29   28.85       黑龙江   -   -   -   -       上海   56,769.00   920,023.00  

-48.42   -32.94       江苏   911,015.00   9,469,657.00   -3.72   0.05       浙江   22,177,367.00   240,295,997.00  

-13.06   -3.5       安徽   100,466.00   889,641.00   26.36   25.17       福建   8,048,739.00   84,965,170.00  

40.58   33.04       江西   5,255,392.00   50,024,085.00   10.12   5.11       山东   -   -   -   -       河南   40,456.00  

222,375.00   -46.13   -3.6       湖北   -   -   -   -       湖南   -   -   -   -       广东   10,421,716.00   115,325,600.00  

-18.63   -19.49       广西   -   -   -   -       海南   -   -   -   -       重庆   -   -   -   -       四川   -   -   -   -       贵州   -  

-   -   -       云南   -   -   -   -       西藏   -   -   -   -       陕西   -   -   -   -       甘肃   -   -   -   -       青海   -   -   -   -     

 宁夏   -   -   -   -       新疆   -   -   -   -   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国眼镜行业前景研究与产业竞争格局报告》。内

容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场



预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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