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一、报告报价

《2008年中国生活用纸行业市场预测与发展前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]生活用纸[/b]行业市场预测与发展前景分析报告 内容介绍：[/b]

　　2006年以来，国内生活用纸生产企业开始连续上马大型项目，如湖南恒安纸业，先后在

湖南、山东、福建建立三个大型造纸基地，并在重庆、辽宁抚顺、山东潍坊、福建晋江、湖

南常德等地形成五大国际型纸品加工基地，在湖南、山东、福建、辽宁、重庆等地还设立10

家分公司。预计2008年，恒安的造纸产业规模将达到30万吨。维达纸业，也先后在湖北、上

海、北京、四川等地建立了自己的生产基地，完成了中长期目标和战略布局。公司目前已达

到年产18万吨规模，成为亚洲最大的生活用纸基地。

　　近年来，我国生活用纸产量和消费量快速增长，每年约以8％左右的速度上升。中国的生

活用纸市场随经济发展、人口增加和人民生活质量的提高而快速增加。1990-2006年的16年间

，中国生活用纸的产量从1990年的68万吨增长到485万吨；消费量从1990年的68万吨，增长

至2006年的440万吨。

　　图表 1990-2006年我国生活用纸产量和消费量增长趋势图

　　中国目前大约有3500多家纸业企业，大的有300多家，而产量能达到10万吨的企业只有12

家。做高档卫生纸的企业就更少，前10名加起来市场占有率也不高。而在国外，卫生纸的品

牌非常集中，在美国是3个品牌包揽市场调研市场，在欧洲3个品牌也占了90%的市场。中国

生活用纸市场情况

　　一、北美

　　二、欧洲

　　三、日本

　　四、俄罗斯

　　五、台湾

　　第五节  世界生活用纸行业发展趋势分析

　　[b]第二章2006年中国生活用纸发展概况

　　一、造纸工业装备分析

　　二、主要装备国际差距及发展趋势

　　三、中国制浆造纸装备发展状况

　　二、国产品牌与外资品牌的生活用纸相比存在的差距

　　三、中国生活用纸行业法规政策分析

　　一、进口木浆、出口纸张列入加工贸易禁止类

　　二、重污染行业强制性推行清洁生产



　　三、中国取消纸浆、纸和纸板的出口退税

　　四、我国纸业新法规不断出台新技术

　　五、《中国节水技术政策大纲》发布

　　第二节 投资潜力分析

　　第三节 行业吸引力分析

　　一、行业成长潜力

　　二、行业的竞争力量变动趋势

　　第四节 行业盈利水平分析

　　第五节 投资机会与风险预警

　　一、投资机会分析

　　二、投资风险预警

　　（一）政策风险

　　（二）经营风险

　　（三）技术风险

　　（四）进入退出风险

　　第六节 投资策略与建议

　　[b]第十二章 国内生活用纸企业发展规划及战略分析[/b]

　　第一节  国际化发展战略分析

　　一、战略优势分析

　　（一）劳动力资源优势

　　（二）基础投资优势

　　（三）政府支持

　　二、战略机遇分析

　　三、战略规划目标

　　（一）区域布局目标

　　（二）市场份额目标

　　四、战略措施

　　第二节  企业未来发展规划

　　第三节  企业战略分析

　　一、核心竞争力

　　二、发展战略思考

　　三、企业盈利模型



　　第四节  企业竞争策略

　　一、ＳＷＯＴ分析法

　　1、机会

　　2、威胁

　　3、优势

　　4、劣势

　　二、持久竞争优势分析

　　三、供应链一体化战略

　　（一）直面终端顾客

　　（二）异业结盟

　　（三）让供应链成为顾客化定制的生产线

　　（四）让供应链上的所有企业一齐为顾客服务

　　四、品牌管理战略

　　[b]图表目录部分[/b]

　　图表 1  美国卫生纸加工产品的发货量增长率分析

　　图表 2  金佰利中国公司销售情况  单位：千元

　　图表 3  目前公司主要经营的产品种类分析

　　图表 4  金红叶纸业销售盈利数据分析  单位：千元

　　图表 5  寿光市宝洁纸业有限责任公司销售情况分析

　　图表 6  1990-2006年我国生活用纸产量和消费量增长趋势图

　　图表 7  2005年生活用纸排序前4家企业产销量份额

　　图表 8  2006年中国各类生活用纸行业发展趋势

　　图表 15  中国生活用纸行业存在的主要问题情况

　　图表 16  木材价格对生活用纸行业利润的影响分析

　　图表 17  2005年我国生活用纸产量和消费增长对比分析

　　图表 18  1990-2005年我国生活用纸历年产销分析  单位：万吨

　　图表 19  市场对高档生活用纸的需求增加

　　图表 20  竞争能力指标综合表

　　图表 21  竞争业绩与竞争实力指标的计算结果

　　图表 22  生活用纸纤维原料使用情况

　　图表 23  1999-2006年卫生纸品产量增长情况

　　图表 24  1999-2006年卫生纸品消费量增长情况



　　图表 25  我国卫生纸品供需平衡表  单位：万吨

　　图表 26  2001-2006年中国卫生纸品行业主要经济指标运行情况  单位：千元

　　图表 114  2006年1-8月中国纸浆制造行业费用成本情况

　　图表 115  2007年1-8月我国各省市纸浆制造销售收入情况分析

　　图表 116  2007年1-8月我国各主要纸浆制造省市销售额所占全国比例图

　　图表 117  近期建成、在建或即将开始建设的木浆厂一览表

　　图表 118  1990-2005年中国总人口增长趋势

　　图表 119  中国人口年龄结构趋向老龄化

　　图表 120  0-2岁婴儿和15-49岁妇女在总人口中所占的比重

　　图表 121  2001-2010年我国纸和纸板总产量和消费量增长幅度比较图

　　图表 122  2000-2010年中国生活用纸进(生活用纸进出口数据)出口增长趋势图

　　图表 123  我国生活用纸前十个品牌市场综合占有率

　　图表 124  我国生活用纸前十个品牌市场销售份额

　　图表 125  我国生活用纸前十个品牌市场覆盖面

　　图表 126  略。。。。。
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