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二、说明、目录、图表目录

�����2007-2010年中国手机市场发展趋势决策咨询及行业竞争力调查研究报告 内容介绍：

　　国内品牌手机企业市场将增长5%，这将进一步拉动中国手机产品发展现状 

　　第一节 2005—2007年中国手机业发展情况分析

　　一、2005—2007年手机产业发展的主要特点

　　二、2006—2007年我国手机产业所面临的机遇与挑战

　　第二节 手机整机厂的区域分布

　　第三节 手机产业链的配套能力

　　第二章 关联产业分析 

　　第一节 中国移动通信业发展情况分析

　　一、移动电话用户总数分析

　　二、移动通信业务发展情况分析

　　三、移动通信收入情况分析

　　第二节 移动运营商现状

　　一、中国电信

　　二、中国移动

　　三、中国联通

　　四、中国网通

　　第三节 手机零配件行业

　　第三章 中国手机市场的革命

　　二、2008 年中国手机市场发展的新亮点

　　二、2005—2007年我国智能手机销售情况

　　三、2007年智能手机市场关注度调查分析

　　四、智能手机市场销量将持续上升

　　五、三个细分市场是智能手机软件投资热点

　　六、2008—2010 年智能手机占中国手机发展情况分析

　　一、国内主要手机元器件技术水平与市场现状分析

　　二、2005—2007年中国手机IC 市场分析

　　三、2006—2007手机芯片发展趋势解析

　　四、3G 时代手机元器件呈现四大走势



　　第二节 研发决定产品创新能力

　　一、手机芯片研发方式

　　二、手机硬件平台研发方式

　　三、手机设计方案研发方式

　　四、手机整机组装研发方式

　　第三节 生产决定新品推出速度和品质

　　一、手机自主生产方式

　　二、手机OEM/ODM 生产方式

　　三、手机半自主生产方式

　　第九章 手机设计行业分析 

　　第一节 手机设计发展现状分析

　　第二节 手机设计特点

　　一、采用MEMS 技术的硅麦克风

　　二、根据手机功能分区进行电源管理

　　三、应用串行总线技术

　　第三节 手机设计平台

　　一、手机设计平台概念

　　二、手机设计平台的功能集成

　　三、手机设计平台的资源分割

　　第四节 手机设计行业发展趋势

　　一、手机设计业规模继续扩大

　　二、中国手机设计寻求差异化生存

　　三、开放性处理架构与手机多媒体平台设计

　　第十章 手机新技术分析 

　　第一节 音乐手机

　　一、2005—2007年音乐手机销量分析

　　二、MMusic 成立将加速音乐手机市场集中度上升

　　第二节 蓝牙遥控技术

　　一、蓝牙由来

　　二、什么是蓝牙

　　三、蓝牙产品发展趋势分析

　　第三节 高速无线传输信息技术



　　第四节 2008—2010年最值得期待的手机新技术

　　第十一章 手机电视 

　　第一节 手机电视实现方式与功能

　　一、利用移动网络实现的方式

　　二、利用卫星网络实现的方式

　　三、手机中安装数字电视接收模块的方式

　　第二节 全球手机电视的发展现状

　　一、各国手机电视业务发展现状

　　二、手机电视业务的发展趋势

　　第三节 中国手机电视的市场现状

　　一、2006—2007年手机电视完成布点

　　二、中国手机电视发展的关键在于部门利益协调

　　第四节 手机电视市场趋势分析

　　一、手机电视试验阶段

　　二、手机电视试运营阶段

　　三、手机电视运营阶段

　　四、2011年手机电视用户预测

　　第五节 手机电视发展障碍

　　一、实现应用的技术尚不完善

　　二、管制政策存在壁垒

　　三、运营模式尚未确定

　　四、用户认知度较低

　　五、需要更换终端

　　六、操作较为繁琐

　　七、内容有待于开发整合

　　八、播放软件标准不统一

　　九、网络速率有待于提高

　　十、资费标准有待于调整

　　第六节 运营模式的探讨

　　一、手机电视的包月制

　　二、手机电视的计次制

　　第十二章 手机游戏 



　　第一节 手机游戏发展现状

　　一、2005—2007中国手机游戏市场竞争日益剧烈

　　二、2006—2007年世界手机市场占有率分析

　　三、2005—2007年中国手机厂商竞争状况分析

　　四、中国手机行业投资建议 

　　第一节 手机投资环境

　　一、政策环境

　　二、经济环境

　　第二节 手机投资风险

　　一、发改委预警手机业风险

　　二、“十一五”手机投资要慎重

　　第三节 手机投资建议

　　一、手机媒体成未来投资热点

　　二、未来几年3G 成为电信投资主导

　　三、对国内手机制造产业的投资建议仍维持观望

　　四、对手机零组装产业的投资建议为观望

　　报告图表目录

　　图表1：1988—2007年我国移动电话用户从突破1亿户到突破4亿户时间的记录

　　图表2：1995—2007年我国移动电话用户增长量

　　图表3：2005—2007年月中国移动分组数据用户发展情况

　　图表4：2001—2007年固定、移动本地电话业务发展情况

　　图表5：2001—2007年移动长途电话业务发展情况

　　图表6：2002—2007年移动短信业务发展情况

　　图表7：2001—2007年移动通信企业电信主营业务收入

　　图表8：2001—2007年移动通信企业收入与总量之比

　　图表9：2005—2007年各网络制式终端的销量占比

　　图表10：2005—2007年各月不同价格段手机的比例变化

　　图表11：2001—2007年GSM手机机型数量的变化

　　图表12：2001—2007年GSM市场国产品牌与国外品牌销量的份额变化

　　图表13：2001—2007年国产品牌与国外品牌的销售金额份额的变化

　　图表14：2001—2007年国产品牌与国外品牌价格的变化趋势

　　图表15：2001—2007年国产品牌与国外品牌在郊县、运营商捆绑市场的表现



　　图表16：2005—2007年手机种类的比例

　　图表17：2005—2007年度中国市场最受关注的十五大手机品牌

　　图表18：2005—2007年度不同像素可拍照手机关注比例分布

　　图表19：2001—2007年手机渠道的比例变化

　　图表20：2004—2007年运营商定制手机市场规模发展

　　图表21：2006—2007年最受用户关注的15大手机品牌关注分布

　　图表22：2006—2007年十大手机厂商在排行榜上的分布状况

　　图表23：2006—2007年不同价位手机关注比例走势

　　图表24：2006—2007年不同像素手机关注比例走势

　　图表25：2005—2007年中国手机市场占有率分析

　　图表152：手机电池销售代理情况

　　图表153：以往国外手机厂商的典型渠道结构图

　　图表154：目前国产手机厂商的典型渠道结构图

　　图表155：目前国产手机厂商的典型渠道结构图

　　图表156：2000—2007年中国手机零售店数量和年平均手机零售店手机销售量

　　图表157：中国手机渠道体系的构成情况

　　图表158：中国市场GSM手机渠道的一般模式现状

　　图表159：中国市场CDMA或GPRS手机渠道的一般模式现状

　　图表160：中国市场上手机厂商的渠道运作情况

　　图表161：国外手机渠道体系框架

　　图表162：2005—2007年中国手机(手机市场分析)市场规模（分制式）

　　图表163：2005—2007年中国手机(手机市场分析)市场厂商份额（GSM+CDMA）

　　图表164：2002—2007年手机区域市场竞争格局

　　图表165：2003—2007年Q1—2006年Q1中国手机(手机市场分析)市场各季度销量情况

　　图表166：2006—2007年第一季度中国手机(手机市场分析)市场(手机市场竞争力)竞争格局

　　图表167：2005—2007年度前十大国外手机厂商关注比例总增长率

　　图表168：2005—2007年国外主流手机厂商关注度走势

　　图表169：2005—2007年度前五大手机厂商主流像素产品分布状况

　　图表170：2005—2007年度诺基亚主流系列拍照手机分布状况

　　图表171：2005—2007年度摩托罗拉主流系列拍照手机分布状况

　　图表172：2005—2007年度三星主流系列拍照手机分布状况

　　图表173：2005—2007年度索爱主流系列拍照手机分布状况



　　图表174：2005—2007年度前五大国外手机厂商产品均价对比

　　图表175：2005—2007年度五大国外手机厂商主流价位区间产品分布

　　图表176：2005—2007年度前十大国内手机厂商关注比例累计增长率

　　图表177：2005—2007年国内主流手机厂商关注度走势

　　图表178：2005—2007年度前十大国内手机厂商产品均价对比

　　图表179：2005—2007年度五大国产手机厂商在主流价位区间产品分布

　　图表180：2001—2005年中国手机(手机市场分析)市场销量及增长率

　　图表181：1999—2007年中国手机(手机市场分析)市场集中度变化

　　图表182：2004—2007年各季度TFT彩屏手机销量市场份额

　　图表183：2004—2007年各季度拍照手机销量市场份额

　　图表184：2005—2007年各季度重要创新功能手机新品覆盖率变化

　　图表185：2001—2007年手机平均价格走势及变化率

　　图表186：2005—2007年消费者预期购买手机时对渠道的偏好

　　图表187：2006—2007年最受用户关注的十大手机品牌关注比例分布

　　图表188：2006—2007年最受关注的五大国内手机品牌关注比例分布

　　图表189：和黄3G业务开展时间表

　　图表190：Vodafone的3G网络开通时间表

　　图表191：和黄与Vodafone的典型资费套餐对比

　　图表192：英国3G运营商商用的终端型号

　　图表193：诺基亚在20062—5月年主要业绩

　　图表194：各地区诺基亚移动终端销售量

　　图表195：2004—2007年整体手机产品线价格对比

　　图表196：2004—2007年摄相手机平均价格对比

　　图表197：2004—2007年主要厂商彩屏手机平均价格对比
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