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一、报告报价
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目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决
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二、说明、目录、图表目录

�����2008年中国电脑行业研究咨询报告 内容介绍：

　　目前，世界计算机市场正在由台式PC向笔记本转型，全球笔记本计算机的销量占计算机

市场规模的比重日益扩大。笔记本技术将更加密集，市场需求更加多元化、个性化，技术与

市场的变化更加迅速，使得核心技术成为竞争的焦点，产品设计和市场、服务策略也更加重

要。此外，随着笔记本计算机的日益消费化，大量家庭和个人用户由于在产品性能、功能、

质量及售后服务等方面与厂商存在严重的信息不对称，使得品牌的影响力在笔记本市场竞争

中显得尤为重要。

　　2007年包括台式机、笔记本电脑和服务器在内的中国个人电脑市场发展现状分析

　　一、2007年世界个人电脑市场分析

　　二、2007年全球笔记本电脑出货量分析

　　三、世界计算机市场正在由台式PC向笔记本转型

　　第二节 主要地区和国家电脑市场分析

　　一、欧洲、中东和非洲市场

　　二、亚太市场

　　三、美国市场

　　四、日本市场

　　第三节 2008-2011年世界电脑市场发展预测

　　一、2008年世界笔记本电脑市场预测

　　二、2010年世界电脑配套市场预测

　　三、2011年世界工业电脑市场规模预测

　　四、2011年全球PC供货量预测

　　第二部分 行业市场发展现状分析

　　第三章 计算机行业发展现状

　　第一节 2007年PC产业市场现状分析

　　一、2007年电脑市场发展分析

　　二、2007年PC市场热点分析

　　三、2007年商用电脑市场热点分析

　　四、品牌机与组装机用户选购分析

　　第二节 计算机行业经济运行状况



　　一、2007年微型电子计算机产量分析

　　二、2007年电子计算机制造销售收入前十家企业排名

　　三、2007年电子计算机制造主要经济指标分析

　　第三节 2008年PC产业市场分析及预测

　　一、2008年PC市场细分求破局

　　二、2008年PC市场将主打安全牌

　　三、2008年中国PC行业市场竞争分析

　　第一节 2007年笔记本市场品牌竞争力分析

　　一、整体市场格局分析

　　二、华人笔记本品牌分析

　　三、欧美笔记本品牌分析

　　四、日韩笔记本品牌分析

　　五、三大阵营竞争力分析

　　第二节 中日台式机竞争现状分析

　　一、价格差异

　　二、购买者考虑因素差异

　　三、销售渠道的差异

　　四、维修的差异

　　第三节 笔记本与台式电脑的竞争

　　一、2007年个人笔记本电脑品牌竞争激烈

　　二、笔记本电脑走向差异化竞争

　　三、2007-2008年整体笔记本电脑市场竞争格局

　　四、笔记本的价格战

　　五、笔记本让台式机失势

　　第四节 PC市场的竞争分析

　　一、2007年PC四强竞争力分析

　　二、并购时代的中国PC产业格局

　　三、节 能概念成PC竞争新热点

　　第八章 电脑行业重点企业分析

　　第一节 DELL公司

　　一、公司概况

　　二、2007年公司财务状况



　　三、公司动态

　　第二节 惠普公司

　　一、公司概况

　　二、2007-2008年公司财务状况

　　三、公司引领PC市场蓝海

　　第三节 联想集团

　　一、公司概况

　　二、2007-2008年公司财务状况

　　三、公司动态

　　第四节 宏基集团

　　一、公司概况

　　二、宏基的品牌战略分析

　　三、公司动态

　　第五节 方正科技

　　一、公司概况

　　二、2007年公司经营状况

　　三、公司动态

　　第六节 同方股份

　　一、公司概况

　　二、2007年公司经营状况

　　三、公司动态

　　第七节 长城计算机公司

　　一、公司概况

　　二、2007年公司经营状况

　　三、公司动态

　　第八节 海尔集团

　　一、公司简介

　　二、公司电脑的竞争优势

　　第五部分 行业营销策略、趋势及投资分析

　　第九章 电脑行业营销策略分析

　　第一节 笔记本电脑营销模式分析

　　一、专注产品应用的营销策略



　　二、多元化的事件营销策略

　　三、跨行业的品牌联合营销策略

　　第二节 计算机行业发展策略

　　一、台式电脑充值卡营销模式

　　二、海尔PC由跟跑变为领跑策略

　　三、PC企业融合营销模式

　　四、品牌电脑的定位分析与适用范围

　　五、PC暑促新模式分析

　　第十章 电脑行业发展趋势及投资分析

　　第一节 2008年计算机发展趋势

　　一、2008年中国百万亿次超级计算机将出现

　　二、2008年笔记本市场发展前瞻

　　三、2008年笔记本市场展望

　　四、2008年台式机电脑市场展望

　　五、2011年PC电脑的销量预测

　　第二节 2008年计算机投资策略分析

　　一、世界硬件行业现状

　　三、上市公司运行状况分析

　　四、行业未来总体判断及2008年关注热点

　　五、行业投资策略分析

　　第三节 2008年计算机行业投资分析

　　一、2008年计算机行业增长稳定

　　二、2008年计算机行业投资机会分析

　　三、2008年计算机产业投资策略

　　图表目录

　　图表：2007年全球个人电脑供应商单位发货量

　　图表：2007年第四季度全球个人电脑供应商单位发货量

　　图表：2007年第四季度美国个人电脑供应商单位发货量

　　图表：消费者更倾向于选购什么样的台式机

　　图表：消费者在相同价格相同配置状况下选择品牌机还是兼容机

　　图表：消费者选购台式机最关心的问题是什么

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量全国合计



　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量北京市合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量天津市合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量山西省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量辽宁省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量吉林省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量黑龙江合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量上海市合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量江苏省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量浙江省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量安徽省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量福建省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量山东省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量河南省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量广东省合计

　　图表：2007年2-12月微型电子计算机产量陕西省合计

　　图表：2007年2月电子计算机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2007年5月电子计算机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2007年8月电子计算机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2007年11月电子计算机制造销售收入前十家企业排名

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标全国合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标北京市合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标天津市合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标河北省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标山西省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标内蒙古合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标辽宁省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标吉林省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标黑龙江合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标上海市合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标江苏省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标浙江省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标安徽省合计



　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标福建省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标江西省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标山东省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标河南省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标湖北省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标湖南省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标广东省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标广西区合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标重庆市合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标四川省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标云南省合计

　　图表：2007年1-11月电子计算机制造主要经济指标陕西省合计

　　图表：2007年11月最受用户关注的十大台式机品牌排行

　　图表：2007年11月台式机区域市场关注比例分布

　　图表：2007年11月十大厂商在全国七大区域关注比例分布状况

　　图表：2007年11月不同类型台式机关注比例分布

　　图表：2007年10月-11月家用与商用台式机关注度分布

　　图表：2007年11月不同价格区间台式机关注比例分布

　　图表：2007年10月-11月不同价格区间台式机关注比例对比

　　图表：2007年11月不同显示器大小台式机关注比例分布

　　图表：2007年10月-11月不同显示器大小台式机关注比例对比

　　图表：2007年10月-11月不同内存大小台式机关注比例对比

　　图表：2007年10月-11月主流硬盘容量台式机关注度分布

　　图表：2007年12月不同类型台式电脑关注比例分布

　　图表：2007年12月最受用户关注的十大家用台式电脑品牌

　　图表：2007年12月不同价格区间家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年12月不同显示器大小家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年12月不同内存大小家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年12月不同硬盘容量家用电脑关注比例分布

　　图表：2007年12月不同光驱类型家用电脑关注比例分布

　　图表：2008年1月中国市场最受用户关注的十大台式电脑品牌分布

　　图表：2008年1月中国市场最受关注的十大商用台式电脑品牌分布



　　图表：2008年1月中国市场最受关注的十大家用台式电脑品牌分布

　　图表：2008年1月中国市场七大区域台式电脑关注比例分布

　　图表：2008年1月中国市场不同价格区间台式电脑关注比例分布

　　图表：2008年1月中国市场不同类型台式电脑关注比例分布

　　图表：2008年1月中国市场不同显示器大小台式电脑关注比例分布

　　图表：2008年1月中国市场不同内存大小台式电脑关注比例分布

　　图表：2008年1月中国市场不同硬盘容量台式电脑关注比例分布

　　图表：消费者在暑促期间购买台式机电脑的比例

　　图表：消费者选择购买台式机而不是笔记本的原因分析

　　图表：消费者选择台式机看重的方面

　　图表：消费者选择台式机时更看重哪些硬件配置

　　图表：消费者最希望暑促期间能得到怎样的优惠

　　图表：消费者更倾向于选购什么样的台式机

　　图表：消费者选购台式机能接受的价位

　　图表：消费者更希望购买哪种显示器的电脑

　　图表：消费者希望购买的台式机显示屏尺寸是多大

　　图表：消费者会选择在哪里购买台式机电脑

　　图表：2007年笔记本电脑进口量曲线图

　　图表：2005-2007中国大陆笔记本电脑市场结构

　　图表：2007年三季度世界PC市场份额构成

　　图表：2006-2007年三季度全球前五名PC厂商销量

　　图表：2007年第三季度PC厂商市场占有率及同比增长率

　　图表：2002-2009年PC价格与笔记本渗透率

　　图表：2003-2011年PC销量与笔记本销量占比

　　图表：2002-2007年全球硬盘销量

　　图表：2004-2010年全球显示器销量

　　图表：2006-2011年亚太地区（不含日本）显示器销量

　　图表：2007年三季度电子信息产业运行情况

　　图表：2006-2007年三季度计算机主要产品生产情况

　　图表：2007年1-3季度中国PC产品销售与增长情况

　　图表：2006-2007年笔记本销售情况与平均价格

　　图表：1999-2007年电子计算机制造业盈利情况



　　图表：2006-2007年计算机行业收入占电子信息行业收入比例

　　图表：2007年1-9月电子信息行业收入构成

　　图表：2002-2007年国内整机制造业收入增长率及毛利率

　　图表：2005年三季度-2007年三季度硬件行业盈利状况

　　图表：2005年三季度-2007年三季度硬件行业财务指标

　　图表：2005-2011年中国计算机业务结构变化

　　图表：2005-2009年中小企业推动国内IT市场占有率对比

　　图表：2007年第二季度中国市场各PC厂商(市场各PC厂商市场分析)市场占有率对比

　　图表：2007年不同机构对市场排名的统计

　　图表：1994-2011年全球PC出货量统计及预测

　　图表：2000-2007年前三季度软件行业收入及增长情况

　　图表：2002-2007年前三季度软件行业与电子信息产业收入增长情况

　　图表：2002-2007年前三季度软件行业收入占电子信息行业收入比例

　　图表：2006年三季度-2007年二季度我国软件离岸外包收入及增长情况

　　图表：2006年三季度-2007年二季度我国软件离岸外包来源地占比情况

　　图表：2000-2007年上半年计算机行业收入增速情况

　　图表：2000-2007年5月计算机行业整体毛利率及税前利润率情况

　　图表：2000-2005年政府部门有关软件行业的重要政策

　　图表：2004-2008年我国行业信息化总投入及变动情况

　　图表：我国各行业信息化水平

　　图表：2004-2008年主要行业信息化投入

　　图表：全球各地区每百万人拥有ATM终端机数量

　　图表：1997-2006年我国ATM终端设备拥有量及增长情况

　　图表：2006-2011年中国软件外包(软件外包市场分析)市场规模及增长情况

　　图表：计算机行业各技术架构的性能特点

　　图表：PC终端技术发展路径

　　图表：Win系列操作系统消费功能演进

　　图表：1995-2006年全球台式PC增长率

　　图表：2001-2006年中国PC销售量

　　图表：网络消费主要内容

　　图表：2002-2010年B2B电子商务市场规模

　　图表：2001-2006年中国网络购物(网络购物市场分析)市场规模



　　图表：2003-2010年网络游戏市场规模
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