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一、报告报价

《2005-2008年中国智能手机操作系统行业发展趋势研究及深度调研报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2005-2008年中国智能手机操作系统行业发展趋势研究及深度调研报告 内容介绍：

　　随着通信技术和网络技术的快步发展，以数据业务为主导的无线互联业务正在成为电信

市场的主流趋势，智能手机能够实现网上浏览/下载、收发邮件、视频、网络游戏和移动电子

商务等功能，必然会成为移动终端领域的主角

　　相对单一的智能手机市场竞争格局在新厂商加入后被打破，行业新进入者的竞争也促使

原有的主力厂商摩托罗拉和诺基亚等改变已有的竞争策略，激烈的竞争带来了产品价格的下

降和产品功能的创新与延伸。同时，微软和英特尔也都以积极的态度介入中国智能手机市场

发展分析 

　　第一节、2007年全球电信业发展特征

　　一、传统业务萎缩，全球电信业步入深度转型期

　　二、全球电信投资续增，电信运营收入稳步增长

　　第二节、全球移动通信发展分析

　　一、世界移动通信市场

　　二、全球移动用户数

　　三、世界移动业务市场值

　　四、世界移动数据市场

　　五、全球第三代移动通信发展概况

　　六、全球CDMA发展情况

　　第三节、世界手机市场发展分析

　　一、用户特征

　　二、市场竞争

　　三、手机市场高速增长，东南亚、拉美、东欧普及率低

　　第四节、世界智能手机市场发展分析

　　一、智能手机市场规模

　　二、智能手机操作系统市场竞争分析

　　第三章 中国智能手机市场发展情况

　　表格5：2007年主要国家和地区移动数据特点

　　表格6: 2007年全球3G移动通信发展状况

　　表格7: 2007世界主要3G市场发展情况



　　表格8：全球各地区手机普及情况

　　表格9：全球主要智能手机操作系统竞争优劣势分析

　　表格10：国产手机厂家的崛起特征

　　表格11：中国国内主要手机厂商

　　表格12：中国手机发展特征

　　表格19：Symbian操作系统介绍

　　表格20：WindowsMobile操作系统介绍

　　表格21：Palm操作系统介绍

　　表格22：Linux操作系统介绍

　　表格23：HOPEN操作系统介绍

　　表格24：DOEASY操作系统介绍

　　表格25：中国主要智能手机厂商基于不同操作系统的竞争分析

　　表格26: 2007年Symbian操作系统主要机型

　　表格27：Symbian操作系统主要机型特点

　　表格28：诺基亚市场策略分析

　　表格29：索爱市场策略分析

　　表格30：三星市场策略分析

　　表格31：2007年中国WINDOWS操作系统主要机型

　　表格32：WINDOWS操作系统主要机型特点

　　表格33：摩托罗拉市场策略

　　表格34：Dopod市场策略分析

　　表格35：联想基于微软系统的市场策略分析

　　表格36：Palm阵营的智能手机特点

　　表格37：Palm市场策略分析

　　表格38：LINUX阵营的智能手机特点

　　表格39：SAMSUNG基于Linux系统的市场策略分析

　　表格40：摩托罗拉基于linux系统的市场策略分析

　　表格41：NEC市场策略分析

　　表格42：Hopen阵营的智能手机特点

　　表格43：联想基于Hopen系统的市场策略分析

　　表格44：DOEASY阵营的智能手机特点

　　表格45：波导针对操作系统市场策略分析



　　表格46: 2002-2007年中国智能手机销售量

　　表格47：2007年各季度我国手机价格结构

　　表格48：中国移动运营商对智能手机产业的影响

　　表格49：智能手机发展历程

　　表格50：智能手机技术趋势

　　表格51：中国智能手机市场规模

　　图表9：2004.9-2007.9年全球CDMA用户

　　图表10：2007年9月3G-CDMA2000用户全球各地区分布情况

　　图表11：2006.9-2007.9全球CDMA用户增长分析（千万）

　　图表12：2007年全球手机用户分布

　　图表13：2007年个名品牌手机出货量及市场份额

　　图表14：2007年第二季度全球五大手机品牌供货量及市场占有率

　　图表15：1997-2007全球手机普及率

　　图表16：2007年全球智能手机操作系统竞争格局

　　图表17：2005-2008年全球智能手机操作系统竞争格局

　　图表18：2000-2007年我国移动用户情况

　　图表19：2000-2007年中国国产手机(国产手机市场调研市场分析)市场占有率（%）

　　图表20：2002-2007年中国智能手机销售量

　　图表21：2005-2007年中国各季度智能手机销售量

　　图表22：2006年中国智能手机操作系统(智能手机操作系统市场分析)市场结构图

　　图表23：2007年中国智能手机操作系统(智能手机操作系统市场分析)市场结构图

　　图表24: 2007年5月智能手机品牌关注度分布结构

　　图表25：中国智能手机生命周期分析

　　图表26：中国智能手机业务应用普及率与功能需求

　　图表27：2005-2008年中国智能手机销售额

　　图表28：四种操作系统下手机病毒种类

　　图表29：2005-2008年我国智能手机操作系统(智能手机操作系统竞争力)竞争格局

　　图表30：2005-2008年智能手机市场渗透率

　　图表31：2002-2010年中国智能手机销售量预测

　　图表32：智能手机用户群体分析

　　图表33:2005-2008年智能手机应用软件市场规模
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