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二、说明、目录、图表目录

         伴随着美妆类垂直品 台的兴起，海外面膜品牌可莱丝、丽得姿也频频出现在各大线上销

售榜单之中。 从日化渠道来看，本土品牌三生花、自然堂、珀莱雅、韩束和韩后等均是依托 

日化渠道崛起。屈臣氏、娇兰佳人和唐三彩等三家与本土品牌定位契合的 CS 渠道商，其门店

数量处于不断增加和下沉中，截至 2017 年 3 家日化专营店在 中国的门店数量已经达到 6271 家

。 2017 年以来：渗透率提升、互联网下半场背景下行业出现新变化 17 年大众护肤品行业增速

出现拐点，行业整体增速开始回升，同时行业也出现 了一系列新变化：首先，低线城市人群

正在从基础个护消费过度到精细护理用 品的消费，在日化专营店不断向低线城市下沉的过程

中，需求在供给匹配的过 程中将得到进一步的释放。其次，互联网进入下半场，新的渠道格

局以及新的 营销模式也带来新的市场机会，不少本土品牌凭借敏锐的市场嗅觉抓住机遇， 走

出了差异化发展之路。 因此看到，多数品牌营收增速开始回暖，根据公开资料显示，2017 年

本土 龙头品牌百雀羚和自然堂的销售分别增长了 28.3%和 31%；上海家化化妆品类 的营收复

苏明显，从 2016 年的负增长到 2017 年的 16.13%，珀莱雅的营收更 是止住了两年的下滑趋势

，2017 年营收增速为 9.83%，比去年同期提升了 11.16 个百分点。这些品牌目前均在自身所布

局的细分领域站稳脚跟。

        总结来看，二十多年行业发展的过程中，中国的日化企业夹缝中求生存，在极其残 酷的

竞争环境中，寻找自己的立足之地。其中一批优秀国内品牌通过对本土文化的 熟悉、对本土

消费者的深刻理解，在一些细分领域形成了进行差异化运作的竞争 优势。而本土电商和日化

专营渠道的崛起也为本土品牌的发展提供了沃土，大批潜 力品牌从此冒出，继而渗入甚至反

攻主流渠道。未来本土品牌将在营销、 产品和渠道进一步发力，并借助资本的力量实现弯道

超车，外资巨头市场份额越来 越多的将面临守势，新时期下整个日化产业的格局也将迎来新

一轮的洗牌。2017 年高端市场美妆品牌 CR10 排名大众美妆市场（CR20）     

品牌   

所属公司   

2014（%）   

2015（%）   

2016（%）   

2017（%）   

市占率变化       

百雀羚   

上海百雀羚日化有限公司   



2.6   

3.4   

4.0   

4.5   

1.9       

玫琳凯   

杭州玫琳凯有限公司   

5.4   

5.0   

4.1   

3.6   

-1.8       

巴黎欧莱雅   

欧莱雅中国有限公司   

4.7   

4.1   

3.7   

3.3   

-1.4       

自然堂   

珈蓝集团有限公司   

2.3   

2.5   

2.8   

3.1   

0.8       

Olay   

宝洁（广州）有限公司   

4.6   

3.9   

3.2   

2.8   



-1.8       

韩束   

上海上美化妆品有限公司   

1.6   

2.4   

2.7   

2.7   

1.1       

兰蔻   

欧莱雅中国有限公司   

2.1   

2.1   

2.1   

2.5   

0.4       

雅诗兰黛   

雅诗兰黛（上海）商贸有限公司   

2.0   

2.1   

2.0   

2.5   

0.5       

萃雅   

无限极（中国）有限公司   

1.5   

1.7   

2.1   

2.1   

0.6       

一叶子   

上海上美化妆品有限公司   

-   



0.9   

1.3   

2.0   

1.1       

佰草集   

上海家化联合有限公司   

2.2   

2.1   

2.0   

1.8   

-0.4       

完美   

完美（中国）有限公司   

2.3   

2.3   

2.1   

1.8   

-0.5       

珀莱雅   

珀莱雅化妆品有限公司   

2.2   

2.1   

1.9   

1.8   

-0.4       

欧珀莱   

资生堂中国有限公司   

1.8   

1.7   

1.7   

1.7   

-0.1       



韩后   

韩后化妆品有限公司   

0.7   

1.0   

1.3   

1.6   

0.9       

悦诗风吟   

爱茉莉太平洋化妆品有限公司   

0.4   

0.9   

1.4   

1.5   

1.1       

雅姿   

安利（中国）有限公司   

2.5   

2.2   

1.8   

1.5   

-1.0       

相宜本草   

上海相宜本草化妆品有限公司   

2.0   

1.9   

1.7   

1.5   

-0.5       

屈臣氏   

屈臣氏（香港）集团有限公司   

1.3   

1.4   



1.2   

1.1   

-0.2       

水密码   

丹姿集团有限公司   

1.1   

1.2   

1.1   

1.1   

0.0       

雅漾   

皮尔法伯集团   

0.9   

1.0   

1.0   

1.0   

0.1       

SK-II   

宝洁（广州）有限公司   

0.6   

0.6   

0.7   

1.0   

0.4       

隆力奇   

江苏隆力奇集团有限公司   

1.3   

1.3   

1.2   

1.0   

-0.3       

御泥坊   



湖南御家汇互联网有限公司   

0.4   

0.7   

1.0   

1.0   

0.6       

Dior   

克里斯汀迪奥香水及化妆品有限公司   

0.8   

0.8   

0.9   

1.0   

0.2       

丸美   

广东丸美生物技术有限公司   

1.1   

1.1   

1.1   

1.0   

-0.1       

欧莱雅男士   

欧莱雅中国有限公司   

0.9   

0.9   

0.9   

0.9   

0.0       

兰芝   

爱茉莉太平洋化妆品有限公司   

0.9   

0.9   

0.9   



0.8   

-0.1       

后   

LG生活健康贸易有限公司   

0.2   

0.4   

0.7   

0.7   

0.5       

欧瑞莲   

欧瑞莲化妆品（中国有限公司）   

0.1   

0.3   

0.5   

0.7   

0.6       

其他   

其他   

49.3   

47.3   

46.9   

46.8   

-2.5   

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国美妆市场深度调研及投资策略分析报告》共

十四章。首先介绍了中国美妆行业市场发展环境、美妆整体运行态势等，接着分析了中国美

妆行业市场运行的现状，然后介绍了美妆市场竞争格局。随后，报告对美妆做了重点企业经

营状况分析，最后分析了中国美妆行业发展趋势与投资预测。您若想对美妆产业有个系统的

了解或者想投资中国美妆行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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10.1.3 企业竞争优势分析

10.1.4 企业经营状况分析

10.2上海相宜本草化妆品有限公司

10.2.1 企业发展基本情况

10.2.2 企业主营业务分析

10.2.3 企业竞争优势分析

10.2.4 企业经营状况分析

10.3美即控股国际有限公司

10.3.1 企业发展基本情况

10.3.2 企业主营业务分析

10.3.3 企业竞争优势分析

10.3.4 企业经营状况分析

10.4上海伽蓝（集团）股份有限公司

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主营业务分析

10.4.3 企业竞争优势分析



10.4.4 企业经营状况分析

10.5美狸美妆

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主营业务分析

10.5.3 企业竞争优势分析

10.5.4 企业经营状况分析

 

第十一章 2020-2026年中国美妆行业发展趋势与投资机会研究

11.1 2020-2026年中国美妆行业市场发展潜力分析

11.1.1 中国美妆行业市场空间分析

11.1.2 中国美妆行业竞争格局变化

11.1.3 中国美妆行业互联网+前景

11.2 2020-2026年中国美妆行业发展趋势分析

11.2.1 中国美妆行业品牌格局趋势

11.2.2 中国美妆行业渠道分布趋势

11.2.3 中国美妆行业市场趋势分析

11.3 2020-2026年中国美妆行业投资机会与建议

11.3.1 中国美妆行业投资前景展望

11.3.2 中国美妆行业投资机会分析

11.3.3 中国美妆行业投资建议

 

第十二章 2020-2026年中国美妆行业投资分析与风险规避

12.1 中国美妆行业关键成功要素分析

12.2 中国美妆行业投资壁垒分析

12.3 中国美妆行业投资风险与规避

12.3.1 宏观经济风险与规避

12.3.2 行业政策风险与规避

12.3.3 上游市场风险与规避

12.3.4 市场竞争风险与规避

12.3.5 技术风险分析与规避

12.3.6 下游需求风险与规避

12.4 中国美妆行业融资渠道与策略



12.4.1 美妆行业融资渠道分析

12.4.2 美妆行业融资策略分析

 

第十三章 2020-2026年中国美妆行业盈利模式与投资战略规划分析()

13.1 国外美妆行业投资现状及经营模式分析

13.1.1 境外美妆行业成长情况调查

13.1.2 经营模式借鉴

13.1.3 国外投资新趋势动向

13.2 中国美妆行业商业模式探讨

13.2.1 行业主要商业模式

13.2.2 自建模式

13.2.3 特许加盟模式

13.2.4 代理模式

13.3 中国美妆行业投资发展战略规划

13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4 最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析

13.4.4 风险资本退出方式

 

第十四章 研究结论及建议()

14.1 研究结论

14.2 投资建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议 

更多图表见正文......
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