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二、说明、目录、图表目录

内容简介：

       广义的烟草行业由农、工、商三大产业链节构成，包括烟草种植、烟叶复烤、烟草品制造

、烟草物流、烟草专卖等一系列环节。烟草行业是一个政策影响很大的垄断性行业，中国烟

草行业实行统一领导、垂直管理、专卖专营的管理体制。

       烟草虽然不是起源于中国，但烟草进入中国之后，随着吸食烟草人口的不断增加，中国烟

草文化也随之得到不断的延伸和升华，并承载着具有几千年历史积淀的中国文化内核，它表

现为中国卷烟或&ldquo;中式卷烟&rdquo;在社会价值、规格、款式、造型、广告、设计、商标

、包装和标识等方面与国外卷烟存在着根本性的差异。&ldquo;中式卷烟&rdquo;在中国烟草文

化方面则具有国外卷烟难以逾越的排它性。

进入21世纪以来，我国烟草行业不断深化改革，如将工商分离，打破烟草市场的地区封锁，

推进卷烟工业企业和品牌结构的战略性调整，理顺行业资产管理体制，建立完善公司法人治

理结构等，烟草行业在税收增长、产品质量、全国统一大市场的形成，大企业、大品牌持续

扩张、成本控制、运行效益方面都有了显著提高。中国烟草总体竞争实力迅速提高，尤其在

烟草自主创新和中式卷烟的研究方面有了重要进展。

       2009年1-11月，我国卷烟制造行业实现累计产品销售收入432,909,586千元，实现累计利润

总额60,936,727千元。2010年1-5月，我国卷烟制造行业实现累计产品销售收入238,919,184千元

，实现累计利润总额31,991,908千元。2010年上半年，我国烟草行业生产卷烟2473.7万箱，销售

卷烟2519.5万箱，产销量保持平稳增长。

       随着我国扩大内需多方面刺激政策的实施，国内经济持续复苏，需求开始回暖，促进了烟

草消费明显回升。行业内部改革的稳步推进及组织结构调整、品牌整合的到位，进一步加速

中国烟草行业整体竞争实力的提升，为中式卷烟的发展提供了强力支撑和良好机遇。

       中国卷烟市场是全球最庞大的市场，拥有近30%的全球消费者，而且主要吸食中式烤烟型

卷烟。传统上以中式烤烟型为主导的中国卷烟市场，在可预见的将来，仍然相对稳固。中国

卷烟在本土中长期内仍占有绝对市场优势，这种优势为中式卷烟的生存与发展提供了巨大的

战略空间和回旋余地。随着全球化进展和中国整体影响力的提升及对外开放的扩大，中式卷

烟对国际市场的影响力必将逐步加大。因此，中国烟草行业发展前景广阔。

       发布的《2010-2015年中国烟草行业运行现状及前景预测报告》共十五章。首先介绍了烟草

的相关概念，接着分析了烟草行业面临的政策环境和国际国内烟草行业的现状，并对中国卷

烟制造行业的工业统计数据进行了详实全面的分析，然后具体介绍了烟草零售专卖、烟叶生

产、烟草包装业的发展。随后，报告对烟草行业做了国内外重点企业经营状况分析、信息化



建设分析和市场营销分析，最后分析了烟草行业的投资机遇、存在风险及未来发展趋势。您

若想对烟草行业有个系统的了解或者想投资卷烟制造，本报告是您不可或缺的重要工具。
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