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二、说明、目录、图表目录

         2011年有很多足以影响移动计算机市场发展的事件发生，受到最广泛关注的是英特尔6系

列Cougar主板被爆有严重缺陷。虽然这个事件以大量问题主板被英特尔召回告终，但是由于

该事件涉及大量的笔记本制造商，所以许多笔记本电脑的销售处于暂停状态。这意味着

在2011年开年的第一季度，笔记本电脑的销售情况不会太好。全球排名前五位的笔记本制造

商，受二月份工作日比其他月份少的缘故，一季度销量环比降低4%到6%。惠普H公司曾预计

其2011年全年的笔记本电脑出货总数量将达到4500万至4800万台，ACER也称将达到4000-4500

万台。另一个影响笔记本电脑市场发展的重要因素是平板电脑市场的持续崛起。在2011年移

动世界大会中发布的所有新平板电脑产品，例如华硕Slider和宏碁的Iconia Tab，都将对笔记本

电脑的销售造成影响。而之前专家预测，在2011年,整个平板电脑市场的销量将会达到4700万

台,2012年将达到7080万台，而苹果iPad的销量将会达到3370万台，这都将对笔记本电脑造成一

定的威胁。上网本的萎缩和放缓对笔记本是一个好消息。2011年上网本市场将下滑7%，但销

量依然会保持在3290万台左右，这大约占了全球PC市场10%的份额，这一数字不及平板电脑

的预估。但总体情况还比较乐观，虽然许多订单因为英特尔公司的问题被延后，例如目前富

士康电子从惠普，苹果和索尼公司收到的订单量少于平时。但是2011年二季度的订单量与去

年同期相比，增长的可能性很大，特别是在四月份，英特尔推出经过缺陷修复的6系列芯片组

。销量将会有15%到20%的增长。

         近年来，在全球经济危机阴影下，IT行业也从长远的角度对公司的运营开始进行全新的

评估。更加谨慎的投资行为，从一定程度上也影响了新产品推出速度。纵观整个笔记本电脑

行业，众多厂商一方面减慢芯片升级更新的速度，另一方面则沿用目前成熟的产品，采用较

为温和的市场价格控制以继续在市场里销售。2010年随着市场的回暖，从年初开始包括Intel

、AMD、VIA上游厂商，联想、惠普、戴尔、宏碁等国际品牌，以及方正、同方、华硕等二

线品牌，甚至包括下游渠道商和经销商，在笔记本市场均或多或少的出现利润反弹的趋势。

在这种态势下，不得不令笔记本电脑产业各方角色重新调整市场策略，以把握&ldquo;后金融

危机时代&rdquo;的有利商机。在市场定位方面，售价低廉的笔记本产品已不再是杂牌的代名

词，越来越多的主力厂商采用具有全新性价比概念的产品来吸引那些精打细算的消费者。特

别是对于那些预算有限的个人消费端，相同价位能够体验到更强的性能、更好的设计成为主

流用户的选购初衷。2010年，轻薄型笔记本以时尚的外观吸引了不少消费者的目光，但轻薄

型的笔记本电脑内部的设计空间要比主流笔记本产品更受局限。虽然它们在设计时为了散热

会做一些特殊处理，如采用低功耗处理器、优化内部散热结构等，但总得来说，在相同或相

近性能的前提下，其散热性能还是面临严峻的考验。现在除了一些中高档机型肯舍得用合金



打造之外，对于面向主流消费级市场的高性价产品而言还是采用塑料材质打造的居多。从导

热性来看，这类产品的散热效率方面肯定没有合金材料来的迅速，在产品外观、操作舒适度

以及平台稳定性方面更具优势。在设计上，彩色外壳的笔记本是2010年的一大趋势。随着时

代的变化，彩壳本也不再是女生的专利，宝石蓝、咖啡棕都是很适合男生的颜色。而在看到

这一变化趋势后，各大厂商也纷纷推出了彩壳机型。

         本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、工业和信息化

部、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、计算机行业协会、国内外相关刊物的基础信

息以及各产业研究单位等公布和提供的大量资料。本报告对我国笔记本电脑行业发展现状、

发展趋势、竞争格局、投资前景等进行了分析，重点对笔记本电脑营销策略和营销渠道、笔

记本电脑组配件市场发展状况等方面进行了深入探讨，是笔记本电脑制造企业、研究单位、

销售企业以及相关企业和单位、计划投资于笔记本电脑行业的企业等准确了解目前中国笔记

本电脑市场发展动态，把握行业发展趋势，制定市场策略的必备的精品。
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