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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]调味品[/b]市场预测报告 内容介绍：[/b]

　　近年来，我国调味品业表现出强劲发展势头，成为食品行业中增幅最快的门类之一。调

味品市场风起云涌，市场的需求也在发生着重大的变化。2003年380亿元，2004年590亿元

，2005年880亿元，2006年销售额冲破千亿元大关。

　　根据国家统计局的数据显示: 2006年1-12月全国调味品、发酵制品制造工业总产值为722.47

亿元; 2006年1-12月全国调味品、发酵制品制造产品销售收入为686.47亿元;2006年1-12月全国调

味品、发酵制品制造利润总额为50.6亿元.

　　根据国家统计局的最新数据显示: 2007年1-8月全国调味品、发酵制品制造工业总产值

为560.75亿元;2007年1-8月全国调味品、发酵制品制造产品销售收入为546.65亿元;2007年1-8月

全国调味品、发酵制品制造利润总额为27亿元.

　　随着消费者越来越注重生活质量的发展趋势，调味品表现出向高档化发展的趋势，中高

档调味品市场容量在进一步扩大，品牌产品的市场份额将进一步提高。调味品产品多元化、

专业化发展的趋势也显露出来，而企业销售渠道重心也将分散，有全渠道发展的趋势。国家

规范调味品行业，使得门槛逐步提高，国内大厂借机整合行业的市场发展状况、发展环境、

营销策略、细分市场、领先企业、发展趋势等方面进行了深入的分析，并分门别类地对中国

调味品发展分析[/b]

　　第一节 2006-2007年餐饮业发展分析

　　一、2006年我国餐饮业运行情况

　　二、2007年上半年餐饮业运行情况

　　三、2008-2010年中国餐饮业发展趋势

　　第二节 调味品包装市场分析

　　一、国内调味品包装的主要形式及问题

　　二、我国调味品包装的发展分析

　　三、调味品外包装的革新形式

　　第三节 方便食品发展分析

　　一、方便面行业发展现状与趋势

　　二、方便面企业战略

　　[b]第四章 中国调味品原料发展趋势

　　一、我国味精技术进展情况

　　二、我国味精生产技术与国际间差距



　　三、中国味精生产技术发展方向

　　第四节 味精行业走出困境的策略分析

　　第五节 优热企业与品牌分析

　　一、河南省莲花味精集团有限公司

　　（一）企业介绍

　　（二）2006-2007年财务分析

　　（三）发展动态

　　（四）莲花味精名牌战略分析

　　二、河北梅花味精集团有限公司

　　（一）企业介绍

　　（二）梅花味精的快消品战略发展分析

　　三、广州奥桑味精食品有限公司

　　（一）企业介绍

　　（二）双桥味精之争分析

　　四、江苏菊花味精集团公司

　　五、江苏天香集团有限公司

　　（一）企业介绍

　　（二）经营状况

　　六、沈阳红梅味精股份有限公司

　　七、山东铃兰味精工业公司

　　八、珠海市益力集团有限公司

　　[b]第十章 食醋发展潜力巨大

　　二、我国醋产业面临五大问题发展

　　第三节 中国食醋业困局分析

　　一、危机四伏的市场现状

　　二、老陈醋的营销难题

　　三、老陈醋突围的策略

　　第四节 食醋酿造技术发展趋势

　　第五节 优势企业与优势品牌

　　一、恒顺醋业

　　（一）公司介绍

　　（二）2004-2006年财务分析



　　（三）发展动态

　　二、山西水塔老陈醋公司

　　（一）公司介绍

　　（二）山西老陈醋营销文化

　　（三）山西老陈醋的品牌分析

　　[b]第十一章 鸡精行业基本特点

　　六、中国调味品（鸡精）企业基本营销模式

　　第二节 鸡精（调味品）目标消费群体研究分析

　　一、目标消费群体

　　二、目标群体购买动因

　　三、购买偏好

　　四、广告认知途径

　　五、促销认同分析

　　六、市场主要品牌

　　第三节 我国鸡精产业链分析

　　第四节 中国鸡精行业重点投资方向推荐

　　一、鸡精市场

　　二、含铁酱油市场

　　[b]第十四章 中国调味品行业发展趋势分析[/b]

　　第一节 中国调味品(调味品市场分析)市场发展趋势

　　一、调味品行业步入快速发展期

　　二、调味品购买力增强，产品趋向中高档化

　　三、调味品多元化、专业化发展渐显趋势

　　四、餐饮业的发展直接拉动调味品市场的快速发展

　　五、销售渠道重心分散

　　六、调味品行业竞争加剧，业内大厂整合市场

　　第二节 中国调味品消费(调味品消费市场分析)市场发展趋势

　　一、多样化

　　二、高档化

　　三、方便化

　　四、复合化

　　五、营养化



　　第三节 复合型调味品发展趋势

　　[b]部分图表目录[/b]

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造产成品

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造工业总产值

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造产品销售收入

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造销售成本

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造销售费用

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造管理费用

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造财务费用

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造资产总计

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造负债合计

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造资产负债率

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造资本保值增值率

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造企业单位数

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造全部从业人员平均人数

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造利润总额

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造产值利税率

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造成本费用利润率
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　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造亏损单位数

　　图表  2006年1-12月中国调味品、发酵制品制造亏损企业亏损总额

　　图表  2006年全国酱油产量合计

　　图表  2006年北京市酱油产量合计

　　图表  2006年天津市酱油产量合计

　　图表  2006年河北省酱油产量合计

　　图表  2006年山西省酱油产量合计

　　图表  2006年辽宁省酱油产量合计

　　图表  2006年吉林省酱油产量合计
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　　图表  2006年湖南省酱油产量合计

　　图表  2006年广东省酱油产量合计

　　图表  2006年广西区酱油产量合计

　　图表  2006年海南省酱油产量合计

　　图表  2006年重庆市酱油产量合计

　　图表  2006年四川省酱油产量合计

　　图表  2006年贵州省酱油产量合计

　　图表  2006年云南省酱油产量合计

　　图表  2006年陕西省酱油产量合计

　　图表  2006年甘肃省酱油产量合计

　　图表  2006年新疆区酱油产量合计

　　图表  2006年宁夏区酱油产量合计

　　图表  2006年内蒙古酱油产量合计

　　图表  2006年全国味精产量合计

　　图表  2006年天津市味精产量合计

　　图表  2006年河北省味精产量合计

　　图表  2006年辽宁省味精产量合计

　　图表  2006年上海市味精产量合计

　　图表  2006年江苏省味精产量合计

　　图表  2006年浙江省味精产量合计
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　　图表  2006年山东省味精产量合计

　　图表  2006年河南省味精产量合计

　　图表  2006年湖北省味精产量合计



　　图表  2006年湖南省味精产量合计

　　图表  2006年广东省味精产量合计

　　图表  2006年广西区味精产量合计

　　图表  2006年重庆市味精产量合计

　　图表  2006年四川省味精产量合计

　　图表  2006年新疆区味精产量合计

　　图表  2006年宁夏区味精产量合计
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