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二、说明、目录、图表目录

      电子商务是以信息网络技术为手段，以商品交换为中心的商务活动；也可理解为在互联网

（Internet）、企业内部网（Intranet）和增值网（VAN，Value Added Network）上以电子交易

方式进行交易活动和相关服务的活动，是传统商业活动各环节的电子化、网络化、信息化。  

      中国B2B电子商务市场交易规模未来几年整体增速呈放缓态势，但仍将保持缓慢发展

。2015年，中国B2B电子商务交易规模将达到10.7万亿元人民币，较2014年增长14.3%，预计

到2018年市场整体交易规模达到15.4万亿元人民币。中国B2B电子商务市场收入规模未来几年

增速平稳。2015年，中国B2B电子商务收入规模将达到245.2亿元人民币，较2014年增长27.58%

，预计到2018年市场整体交易规模达到470.8亿元人民币。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电子商务市场深度调查与战略咨询报告》共七

章。首先介绍了电子商务产业相关概念及发展环境，接着分析了中国电子商务行业规模及消

费需求，然后对中国电子商务行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电子商务

行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国电子商务行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式



（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

6.2.8 1号店竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

6.2.9 凡客诚品竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

6.2.10 橡果国际竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析



4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

6.2.11 麦考林竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

4）主要指标分析

（7）网站最新发展动向分析

6.2.12 乐蜂网竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

6.2.13 梦芭莎竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络商业模式

（5）网络营销策略

（6）网站盈利模式

（7）网站经营状况分析

（8）网站最新发展动向分析

6.2.14 美团网竞争策略分析



（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

6.3 中国领先C2C电子商务网站个案分析

6.3.1 淘宝网竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

（7）网站最新发展动向分析

6.3.2 拍拍网竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

6.3.3 易趣网竞争策略分析

（1）网站简介

（2）网站会员规模

（3）网站主营业务分析

（4）网络营销策略

（5）网站盈利模式

（6）网站经营状况分析

 

第7章：中国电子商务企业竞争策略与趋势前景分析 （ZY CW）



7.1 中国电子商务企业营销竞争策略分析

7.1.1 电子商务企业定价策略分析

（1）成本差异化定价策略

（2）数量差异化定价策略

（3）市场差异化定价策略

（4）承受上限定价策略

（5）套餐定价策略

（6）竞拍定价策略

7.1.2 电子商务企业产品策略分析

（1）专一化产品策略

（2）多元化产品策略

（3）产品策略发展趋势

7.1.3 电子商务企业渠道策略分析

7.2 中国电子商务企业融资策略分析

7.2.1 电子商务行业融资情况分析

（1）中国电子商务融资事件分析

（2）电子商务企业融资规模分析

（3）电子商务各行业融资比例分析

7.2.2 电子商务行业IPO动向分析

7.2.3 电子商务行业融资问题分析

7.2.4 电子商务行业融资对策建议

（1）电子商务企业的基本融资策略

（2）基于电子商务企业生命周期的融资策略

7.2.5 电子商务行业融资前景预测

7.3 中国电子商务企业竞争发展趋势

7.3.1 从价格竞争向品质竞争发展

7.3.2 电子商务物流竞争向白日化发展

7.3.3 从价格竞争向招商价格竞争发展

7.4 中国电子商务行业发展前景预测
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