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1.3.4 公路收费对运输成本的影响
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4.1 交通运输行业发展状况分析
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4.1.2 交通运输行业运行态势
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（4）Landstar模式分析
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（2）典型企业公路物流信息平台建设

4.3.5 公路物流信息平台成功案例分析



4.4 公路货运行业发展新热点分析
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5.2.1 汽车行业总体发展情况分析
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7.2.5 珠三角地区公路货运竞争格局
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7.5.4 农村公路货运市场需求特征
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第8章：传统运输企业现代物流发展策略分析

8.1 不同类型公路货运的规模经济分析

8.1.1 整车型公路货物运输的规模经济分析

8.1.2 网络型公路货物运输的规模经济分析

8.1.3 公路货物运输规模经济分析的结论

8.2 传统运输企业开展物流服务可行性分析

8.2.1 传统公路运输企业开展物流服务的优势

8.2.2 传统公路运输企业开展物流服务的困难

8.2.3 传统公路运输企业开展物流服务的策略

8.2.4 传统公路运输企业开展物流服务案例分析

（1）郑州交运的货运服务转型案例分析

（2）金陵交运的货运服务转型案例分析

（3）山西汽运的货运服务转型案例分析

8.3 中小型货运企业开展物流业务可行性分析

8.3.1 中小型公路货运企业的界定

8.3.2 中小型公路货运企业的作用

8.3.3 中小型货运企业开展物流业务内容分析

8.3.4 中小型货运企业开展物流业务机理分析

8.3.5 中小型货运企业如何快速融入现代物流

8.4 公路货运企业个体运力整合可行性分析

8.4.1 公路货运企业个体运力整合可行性分析

8.4.2 公路货运企业个体运力整合的方式分析

8.4.3 公路货运企业个体运力整合模型分析

8.5 公路货运企业运营成本控制分析

8.5.1 公路货运企业成本的构成分析

8.5.2 公路货运高成本居的原因分析

8.5.3 降低公路货运成本的主要途径

8.5.4 货运大型化对降低成本的优势

8.5.5 公路货运大型化基本特点分析



8.5.6 公路货运大型化及可能性分析

8.5.7 运用活动成本法的可能性分析

8.6 公路货运企业物流营销策略分析

8.6.1 第三方物流策略分析

8.6.2 总成本领先策略分析

8.6.3 服务异化策略分析

8.6.4 顾客满意策略分析

8.6.5 客户集中策略分析

8.6.6 服务多元化策略分析

 

第9章：中国公路货运行业重点企业经营分析

9.1 公路货运企业发展状况分析

9.1.1 公路货运企业发展现状

9.1.2 公路货运企业发展方向

9.2 公路货运行业领先企业个案分析

9.2.1 德邦物流股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业运营网点分析

（4）企业运送方式分析

（5）企业运送能力分析

（6）企业特色业务分析

（7）企业经营优劣势分析

（8）企业投资兼备与重组分析

（9）企业最新发展动向分析

9.2.2 天地华宇物流有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析
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