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二、说明、目录、图表目录

       印染又称之为染整。 是一种加工方式，也是前处理，染色，印花，后整理，洗水等的总

称； 本科的染整专业现在已经并入轻化工程专业； 早在六、七千年前的新石器时代，我们的

祖先就能够用赤铁矿粉末将麻布染成红色。 居住在青海柴达木盆地诺木洪地区的原始部落，

能把毛线染成黄、红、褐、蓝等色，织出带有色彩条纹的毛布。 商周时期，染色技术不断提

高。宫廷手工作坊中设有专职的官吏&quot;染人&quot;来&quot;掌染草&quot;，管理染色生产

。染出的颜色也不断增加。到汉代，染色技术达到了相当高的水平。  

      印染行业竞争格局具有行业集中度低、地区集中度高的特点，整体表现出&ldquo;多方混战

，浙江独大&rdquo;的局面。进入21 世纪以来，印染布产能逐步向浙江、江苏、福建、广东和

山东等东部沿海五省集中，截至2015 年10 月集中度达到96%，其中浙江地区更是汇集了接

近63%的产能。

      在目前环保压力增强、产能收缩的背景下，2015 年沿海五省印染布产量降幅较全国平均降

幅更大，随着中小企业因环保压力被动停产或寻求兼并，预计行业集中度亦将得到提升。

      2015 年，棉印染精加工行业实现主营业务收入3,004 亿元，同比增长3.8%、增速较上年提

高0.9 个百分点。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国印染市场前景研究与投资策略报告》共十五章

。首先介绍了印染行业市场发展环境、印染整体运行态势等，接着分析了印染行业市场运行

的现状，然后介绍了印染市场竞争格局。随后，报告对印染做了重点企业经营状况分析，最

后分析了印染行业发展趋势与投资预测。您若想对印染产业有个系统的了解或者想投资印染

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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