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二、说明、目录、图表目录

       2015年中国0-14岁人口为22681万人，2015年中国15-64岁人口为100347万人，2005-2010年中

国0-14岁人口逐年下降，2010年0-14岁人口达到近十年最低值，为22259万人。2015年中国65岁

及以上人口为14434万人，近十年65岁及以上人口逐年增加。  

 2010-2015年中国老龄人口走势

 中国60岁及以上人口占比趋势图

 

      我国中老年人口比例开始不断加大，伴随而来的是中老年用品市场的兴盛，这对很多怀揣

创业抱负的投资者来说是一次难得的机会。对于投资者来说，了解中老年用品市场未来发展

趋势非常重要。

 

      目前中老年人用品在市场上并没有得到足够的重视，很多城市这块市场都很空白。由于没

有形成正规的产业链，服务体系不完善导致无论是买家还是卖家都没有完全认识到中老年产

业市场的发展潜力。由于现有经营模式不能给老年产业品牌分销商带来足够的利益，所以导

致老年用品专门店过少，市场没有竞争，就会导致物以稀为贵，这同样也导致了老年人对老

年用品价格的不满意，本来老年人的消费观念就相对保守，这样的恶性循环将导致老年产业

发展陷入困境。

      所有想要改善老年产业市场现状的商家，就应该从品牌加盟商的服务体系完善开始做起，

像咱爹咱娘中老年健康生活馆完善的社区式老年用品超市服务体系，分销商加盟后，除了提

供商品外更提供物流、售后等服务，产品种类还十分齐全，这样的销售模式才是最适合老年

用品专卖店的经营现状的。

      通过我们服务体系的改善，必将慢慢的影响到老年人的消费思想变化，这样老年产业市场

的经营状况也会随着老年消费者观念的逐渐改变来慢慢发展，从而形成良性的市场循环。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国中老年用品市场前景研究与投资前景报告》共

八章。首先介绍了中老年用品行业市场发展环境、中老年用品整体运行态势等，接着分析了

中老年用品行业市场运行的现状，然后介绍了中老年用品市场竞争格局。随后，报告对中老

年用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中老年用品行业发展趋势与投资预测。您若

想对中老年用品产业有个系统的了解或者想投资中老年用品行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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