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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;互联网+&rdquo;就是&ldquo;互联网+各个传统行业&rdquo;，但这并不是简单的两

者相加，而是利用信息通信技术以及互联网平台，让互联网与传统行业进行深度融合，创造

新的发展生态。它代表一种新的社会形态，即充分发挥互联网在社会资源配置中的优化和集

成作用，将互联网的创新成果深度融合于经济、社会各域之中，提升全社会的创新力和生产

力，形成更广泛的以互联网为基础设施和实现工具的经济发展新形态。  

 2005-2015年全球互联网使用人数（百万人）

 中国网民规模和互联网普及率

 

      &ldquo;互联网+&rdquo;代表着一种新的经济形态，它指的是依托互联网信息技术实现互联

网与传统产业的联合，以优化生产要素、更新业务体系、重构商业模式等途径来完成经济转

型和升级。&ldquo;互联网+&rdquo;计划的目的在于充分发挥互联网的优势，将互联网与传统

产业深入融合，以产业升级提升经济生产力，最后实现社会财富的增加。

      据统计，智能坐便器普及率最高、市场发展最成熟的是日本，市场普及率达到76%，其次

是韩国，普及率接近50%，中国台湾地区的智能坐便器普及率约为25%。欧美地区因消费人群

的生活习惯、饮食结构等与亚洲国家不同，因此智能坐便器在欧美市场的普及率非常低。

      相比日韩与台湾，智能坐便器在我国还处于导入期。目前，我国智能坐便器市场保有量约

为300-400万台，普及率仅为1%，上海、北京等一线城市相对较高，在广大的三四级市场和农

村地区普及率接近为零。

      2015年我国智能坐便器内销量约195万台，同比2014年增长80.5%;内销额约43.9亿元，同比增

幅为78.5%。

      截至2015年底，国内智能坐便器行业生产经营企业近200家，生产能力约为480万台，同比

增长33%。当年总产量约340万台，同比上升35.5%，其中出口量约占四成，以返销日本为主，

少量出口到欧美等地区，内销和处于流通状态产品仅200多万台。

      目前，我国智能坐便器企业在技术上与国外企业还存在差距，人才储备相对缺乏，企业间

的技术交流活动少，行业整体技术力量薄弱，在核心技术和关键零部件上对外依赖度较高。

      我国有四亿间厕所，因此智能坐便器在我国的市场前景极为可观。预计，中央和各地方政

府持续关注智能坐便器产业，2016年智能坐便器产品社会关注度将会稳步提升，是行业发展

的机遇。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国互联网+智能坐便器市场全景评估及战略咨询

报告》共七章。首先介绍了互联网+智能坐便器行业市场发展环境、互联网+智能坐便器整体



运行态势等，接着分析了互联网+智能坐便器行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+智能

坐便器市场竞争格局。随后，报告对互联网+智能坐便器做了重点企业经营状况分析，最后分

析了互联网+智能坐便器行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+智能坐便器产业有个系

统的了解或者想投资互联网+智能坐便器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、案例三产品/服务分析

四、案例三盈利模式分析



五、案例三渠道通路分析

六、案例三合作伙伴分析

七、案例三融资情况分析

八、案例三商业模式评价

第四节 案例四

一、案例四基本信息分析

二、案例四经营情况分析

三、案例四产品/服务分析

四、案例四盈利模式分析

五、案例四渠道通路分析

六、案例四合作伙伴分析

七、案例四融资情况分析

八、案例四商业模式评价

第五节 案例五

一、案例五基本信息分析

二、案例五经营情况分析

三、案例五产品/服务分析

四、案例五盈利模式分析

五、案例五渠道通路分析

六、案例五合作伙伴分析

七、案例五融资情况分析

八、案例五商业模式评价

 

第六章 中国互联网+智能坐便器行业市场投资机会及建议

第一节 中国互联网+智能坐便器行业投资特性及风险

一、互联网+智能坐便器行业投资壁垒分析

1、政策壁垒

2、技术壁垒

3、市场壁垒

二、互联网+智能坐便器行业投资特性分析

三、互联网+智能坐便器行业投资风险分析

第二节 中国互联网+智能坐便器行业投融资现状及趋势



一、中国互联网+智能坐便器行业投资现状及趋势

1、中国互联网+智能坐便器行业投资主体结构

2、各投资主体核心资源分析

3、各投资主体投资方式分析

4、各投资主体投资规模分析

5、2016年主要投资事件分析

6、各投资主体投资趋势分析

二、中国互联网+智能坐便器行业融资现状及趋势

1、中国互联网+智能坐便器行业融资主体构成

2、各融资主体核心资源分析

3、各融资主体融资方式分析

4、各融资主体融资规模分析

5、2016年主要融资事件及用途

6、各融资主体融资趋势分析

第三节 中国互联网+智能坐便器行业投资机会及建议

一、中国互联网+智能坐便器行业投资机会分析

二、关于互联网+智能坐便器行业的投资建议

 

第七章 中国大型企业互联网+智能坐便器投资布局分析（ZY GXH）

第一节 相关上市公司&ldquo;互联网+智能坐便器&rdquo;投资布局

一、企业一

1、企业基本信息分析

2、企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

3、企业互联网+智能坐便器投资布局

4、企业互联网+智能坐便器产品/服务分析

5、企业最新发展动向

二、企业二



1、企业基本信息分析

2、企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

3、企业互联网+智能坐便器投资布局

4、企业互联网+智能坐便器产品/服务分析

5、企业最新发展动向

三、企业三

1、企业基本信息分析

2、企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

3、企业互联网+智能坐便器投资布局

4、企业互联网+智能坐便器产品/服务分析

5、企业最新发展动向

四、企业四

1、企业基本信息分析

2、企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

3、企业互联网+智能坐便器投资布局

4、企业互联网+智能坐便器产品/服务分析

5、企业最新发展动向



五、企业五

1、企业基本信息分析

2、企业经营情况分析

（1）主要经济指标分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

3、企业互联网+智能坐便器投资布局

4、企业互联网+智能坐便器产品/服务分析

5、企业最新发展动向 （ZY GXH）

 

图表目录：

图表：互联网+智能坐便器行业发展规划汇总表

图表：互联网+智能坐便器行业主要政策汇总表

图表：政策环境对行业的影响分析表

图表：2016-2016年全球主要经济体经济增速预测（单位：%）

图表：2005-2016年中国GDP增长率变化趋势图（单位：%）

图表：2005-2016年中国工业增加值及增长率走势图（单位：万亿元，%）

图表：2005-2016年中国服务业增加值及增长率走势图（单位：万亿元，%）

图表：2009-2016年中国电商交易规模发展趋势（单位：亿元，%）

图表：2017-2022年中国电商交易规模预测

图表：2010-2016年我国网民规模及互联网普及率

图表：2013-2016年中国网民各类网络应用的使用率

图表：2009-2016年我国移动网民规模及增长速度

图表：关联产业发展对行业的影响总结表

图表：互联网相关技术对行业的影响总结表

图表：中国互联网+智能坐便器行业发展阶段

图表：主要企业互联网+智能坐便器行业投资切入角度

图表：2014-2016年中国互联网+智能坐便器行业主要投资事件

图表：中国互联网+智能坐便器行业投资业务布局

图表：2012-2016年中国互联网+智能坐便器行业市场规模发展趋势



图表：中国互联网+智能坐便器行业主要的市场参与者

图表：中国互联网+智能坐便器行业市场增长动力

图表：中国互联网+智能坐便器行业市场发展瓶颈

图表：中国智能坐便器行业电商交易规模（单位：亿元）

图表：中国智能坐便器行业电商产品/服务品类

图表：中国智能坐便器行业电商市场现存问题

图表：2017-2022年中国智能坐便器行业电商市场规模预测

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/4410439GS5.html

http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/4410439GS5.html

