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二、说明、目录、图表目录

       红酒（Red wine）是葡萄酒的通称，并不一定特指红葡萄酒。红酒有许多分类方式。以成

品颜色来说，可分为红葡萄酒、白葡萄酒及粉红葡萄酒三类。其中红葡萄酒又可细分为干红

葡萄酒、半干红葡萄酒、半甜红葡萄酒和甜红葡萄酒，白葡萄酒则细分为干白葡萄酒、半干

白葡萄酒、半甜白葡萄酒和甜白葡萄酒。粉红葡萄酒也叫桃红酒、玫瑰红酒。  

      红酒的成分相当简单，是经自然发酵酿造出来的果酒，含有最多的是葡萄汁，占80%以上

，其次是经葡萄里面的糖份自然发酵而成的酒精，一般在10%至30%，剩余的物质超过1000种

，比较重要的有300多种，红酒其他重要的成分有酒石酸，果胶，矿物质和单宁酸等。虽然这

些物质所占的比例不高，却是酒质优劣的决定性因素。质优味美的红酒，是因为它们能呈现

一种组织结构的平衡，使人在味觉上有无穷的享受。

      研究证实，适当饮用红葡萄酒对健康有益，红酒提炼的SOD活性特别高，其抗氧化功能比

由葡萄直接提炼要高得多。葡萄子富含的营养物质多酚，其抗衰老能力是维他命E的50倍，是

维他命C的25倍，而红酒中低浓度的果酸还有抗皱洁肤的作用。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国红酒行业发展现状分析及前景趋势预测报告》

共十二章。首先介绍了中国红酒行业市场发展环境、中国红酒整体运行态势等，接着分析了

中国红酒行业市场运行的现状，然后介绍了中国红酒市场竞争格局。随后，报告对中国红酒

做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国红酒行业发展趋势与投资预测。您若想对红酒

产业有个系统的了解或者想投资红酒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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