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二、说明、目录、图表目录

       我国3C制造业增速依旧强劲，带动相关产业继续发展。根据国家统计局的数据显示，2015

年我国3C制造业累计完成固定资产投资9035亿元，同比增长13.62%，尽管宏观经济增速放缓

，但3C 制造业需求来自于消费类产业，产业景气度依旧较高。  

 2009-2015年中国3C 制造业固定资产投资资料来源：公开资料

 

      2016年，全国固定资产投资（不含农户）258360亿元，同比名义增长9.0%（扣除价格因素

实际增长11.0%），增速比一季度回落1.7个百分点。其中，国有控股投资91089亿元，增

长23.5%；民间投资158797亿元，增长2.8%，占全部投资的比重为61.5%。分产业看，第一产业

投资7460亿元，同比增长21.1%；第二产业投资101702亿元，增长4.4%；第三产业投资149198

亿元，增长11.7%，其中，基础设施投资（不含电力、热力、燃气及水生产和供应业）49085

亿元，增长20.9%。从到位资金情况看，到位资金282443亿元，同比增长8.0%。其中，国家预

算资金增长21.8%，国内贷款增长12.4%，自筹资金增长1.4%，利用外资下降7.2%。，新开工

项目计划总投资240202亿元，同比增长25.1%。从环比看，6月份固定资产投资（不含农户）

增长0.45%。

 2011-2016年中国固定资产投资及增长速度资料来源：公开资料

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国3C市场全景调查与投资风险报告》共九章。首

先介绍了3C产业相关概念及发展环境，接着分析了中国3C行业规模及消费需求，然后对中

国3C行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国3C行业面临的机遇及发展前景。您

若想对中国3C行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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2015年，我国国民经济稳定增长。初步核算，全年国内生产总值676708亿元，比上年增长6.9%

。其中，第一产业增加值60863亿元，增长3.9%；第二产业增加值274278亿元，增长6.0%；第
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