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二、说明、目录、图表目录

      咖啡属茜草科， 原产于埃塞俄比亚， 为热带、亚热带的常绿小乔木或灌木， 其种子炒熟

并碾成粉可制成饮料，与茶叶、可可并称为世界三大饮料植物。  

      咖啡是世界重要的饮料作物和热带经济作物，在非洲、美洲、亚洲和大洋洲的热带和南亚

热带地区均有种植，其中斯里兰卡、印度尼西亚、巴西等地区有较大规模栽培。作为世界上

交易最广泛的商品之一，超过60个国家进行着咖啡交易。

      气候是咖啡种植的决定性因素，咖啡树只适合生长在热带或亚热带。在中国适宜种植咖啡

的省份主要有云南、海南、广东、广西等，其中云南、海南地区咖啡种植历史悠久，是中国

咖啡的主要生产种植地。

      根据美国农业部2014年6月发布的全球咖啡统计报告：2014年全球咖啡产量预测在14867.1万

包。按照60千克/包计算，2014年全球咖啡产量达到892万吨，产量同比下降0.98%。

      1901年，在美国芝加哥工作的日本科学家Saetori Kato发明了速溶咖啡，George Constant

Louis Washington发明了大规模生产速溶咖啡的技术，并在1910年将其推向市场。

      速溶咖啡的产生主要是为了应对咖啡豆过剩问题，在这个背景下巴西政府与雀巢公司

在1938年发展出了更先进的喷雾干燥法用于速溶咖啡制造。使得速溶咖啡能够很快的溶化在

热水中，而且在储运过程中占用的空间和体积更小，更耐储存，因此在大众市场广受欢迎。

目前著名的速溶咖啡品牌包括:雀巢、麦斯威尔、克莱士、UCC、哥伦比亚、格兰特、铭咖啡

和捷荣。

      据统计：2012年全球速溶咖啡市场规模达到292亿美元，2013年规模增长至310亿美元，同

比增长6.16%，2014年全球速溶咖啡市场规模达到316亿美元。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国速溶咖啡市场深度调查与投资战略咨询报告》

共十九章。首先介绍了速溶咖啡行业发展环境以及全球速溶咖啡产业发展现状，接着分析了

中国速溶咖啡行业规模及消费需求，然后对中国速溶咖啡行业市场运行态势进行了重点分析

，最后分析了中国速溶咖啡行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国速溶咖啡行业有个系

统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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