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二、说明、目录、图表目录

       化妆品行业是中国对外开放最早的产业之一，改革开放后发展迅速，企业数量众多，市场

竞争激烈。目前国内的化妆品生产企业约有5000 余家，其中中小型化妆品企业占到总数

的90%，但市场份额不到20%。化妆品行业总体市场较为分散，超过1%份额的品牌已是市场

上比较知名和常见的品牌。目前国内化妆品市场主要被外资企业所占据。尽管外资品牌在传

统化妆品领域占据优势，但由于化妆品行业整体容量大，消费者需求呈现多样性且不断变化

，本土品牌依然可以基于对本土文化的深入理解和消费者心理的准确把握、通过清晰准确的

品牌定位，在某些细分领域获得长足的发展，甚至取得领先地位。如相宜本草等本土品牌在

国内护肤品市场中逐步占据一定的市场份额，并快速成长和发展。  

      据市场调研中国目前现有化妆品企业5000多家，约2万个化妆品品牌，大批不具备生产实力

的小品牌都会找OEM企业合作；另一方面，大量的美容美发机构及大型卖场、日化连锁经营

公司等也对ODM有较高需求。可以说，本土日化ODM市场具有广阔的发展空间。长期以来

，中国都被认为是世界工厂。由于不掌握产品研发的核心技术，只能以低廉的劳动赚取全球

产业链上最低端的制造费。而在日化行业，这一现象同样明显。市场调查在中国众多的日

化ODM企业中，具备相当规模、实力的企业却少之又少；而具有较大研发实力，掌握自主知

识产权的专业日化ODM企业则更少。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国化妆品行业全景调研及未来发展趋势报告》。

内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确

制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发

布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、

从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握

行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的

重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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