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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;十二五&rdquo;期间，洗涤用品全行业经济效益增速出现全面回落。截至2015年底

，行业主营业务收入1777.91亿元，年递增率4.41%，较&ldquo;十一五&rdquo;期间低7.25个百

分点;利润和利税全面下滑，年递增率分别为-2.93%和-4.94%，分别比&ldquo;十一五&rdquo;期

间降低了9.99个百分点和13.83个百分点;主营业务利润率由2011年的9.74%降低到了2015年

的7.28%;主营业务成本逐年大幅升高，年递增率为9.25%;2015年底行业资产总计1041.38亿元，

年递增率7.23%，较&ldquo;十一五&rdquo;期间减少了2.08个百分点;负债总计549.66亿元，年递

增率8.01%，比&ldquo;十一五&rdquo;期间减少了2.04个百分点。资产负债率52.78%，比例有所

提高。主要费用支出中，营业费用和管理费用分别达到226.92亿元和80.3亿元，年均分别增长

了-8.79%和0.18%，增速较&ldquo;十一五&rdquo;期间均大幅减少;财务费用达到10.23亿元，增

长较快。  

 &ldquo;十二五&rdquo;期间效益完成情况(单位：亿元)     项目   2011年   2015年   年递增

率&plusmn;%       主营业务收入   1495.85   1777.91   4.41       利润总额   145.72   129.37   -2.93       利税

总额   259.68   212.09   -4.94       资产总计   787.63   1041.38   7.23       负债总计   403.88   549.66   8.01     

 主营业务成本   931.04   1326.16   9.25       营业费用   327.89   226.92   -8.79       管理费用   79.73   80.3  

0.18       财务费用   4.62   10.23   21.99       主营业务利润率%   9.74   7.28   &mdash;       资产负债率%  

51.28   52.78   &mdash;   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国洗涤用品行业深度调研与市场前景预测报告》

共九章。首先介绍了洗涤用品产业相关概念及发展环境，接着分析了中国洗涤用品行业规模

及消费需求，然后对中国洗涤用品行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国洗涤

用品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国洗涤用品行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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7.5 山东省洗涤用品行业发展分析及预测

7.5.1 山东省洗涤用品行业在行业中的地位变化

7.5.2 山东省洗涤用品行业经济运行状况分析

7.5.3 山东省洗涤用品行业企业分析

（1）企业集中度分析

（2）企业发展及盈亏状况分析

7.5.4 山东省洗涤用品行业发展趋势预测

7.6 江苏省洗涤用品行业发展分析及预测

7.6.1 江苏省洗涤用品行业在行业中的地位变化



7.6.2 江苏省洗涤用品行业经济运行状况分析

7.6.3 江苏省洗涤用品行业企业分析

（1）企业集中度分析

（2）企业发展及盈亏状况分析

7.6.4 江苏省洗涤用品行业发展趋势预测

 

第八章 洗涤用品行业主要企业生产经营分析

8.1 洗涤用品企业发展总体状况分析

8.1.1 洗涤用品行业企业规模

8.1.2 洗涤用品行业工业产值状况

8.1.3 洗涤用品行业销售收入和利润

8.2 洗涤用品行业领先企业个案分析

8.2.1 广州宝洁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.2 纳爱斯集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.3 联合利华（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.4 强生（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.5 山东九鑫日用化工有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.6 湖南丽臣实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.7 南风化工集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品结构及新产品动向

（9）企业销售渠道与网络

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

8.2.8 广州立白（番禺）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析



（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.9 上海和黄白猫有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.10 广州市浪奇实业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.11 安徽全力集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析



（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.12 南京佳和日化有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.13 拜尔斯道夫日化（武汉）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.14 四川春飞日化股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析



（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.15 西安开米股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.16 广州蓝月亮实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.17 江苏洁丽莱日化有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向



（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.18 威莱（广州）日用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.19 利洁时家化（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.20 成都蓝风集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络



（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.21 浙江嘉宝化工有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.22 山东丽波日化股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

8.2.23 杭州传化花王有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析



8.2.24 浙江华诺化工有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

8.2.25 四川省民众日化有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产销能力分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业产品结构及新产品动向

（8）企业销售渠道与网络

（9）企业经营状况优劣势分析

 

第九章 洗涤用品行业发展趋势分析与预测（ZY CW）

9.1 洗涤用品市场发展趋势与前景

9.1.1 洗涤用品市场发展趋势

9.1.2 洗涤用品市场前景预测

（1）洗涤用品国内市场前景预测

（2）洗涤用品出口市场前景预测

9.2 洗涤用品行业投资特性分析

9.2.1 洗涤用品行业进入壁垒

9.2.2 洗涤用品行业盈利模式

9.2.3 洗涤用品行业盈利因素



9.3 洗涤用品行业投资建议

9.3.1 洗涤用品行业投资风险分析

9.3.2 洗涤用品行业投资建议
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