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二、说明、目录、图表目录

2009年中国电影票房收入达到62亿元，同比增长44.2%，2010年中国电影票房收入达到102亿元

，同比增长64.5%，中国电影市场的蓬勃发展证明，中国电影产业迎来了&ldquo;黄金机遇

期&rdquo;，正在进入快速发展期。2011年，中国电影产业票房收入131.15亿元，同比增

长28.6%；国内共生产各类影片数量791部，增幅超过50%；全国电影银幕数量达到9200多块，

增幅超过了48%；影院数量达到了2803家，增幅40%；电影观影人次达到3.7亿，同比增

长27.6%。2012年一部《泰囧》破十亿的票房被业内戏称为&ldquo;屌丝的逆袭&rdquo;，同时

让世人见到了中国电影市场的消费潜力，中国影视业从来不缺市场，只是缺乏攻城拔寨的利

器。

       &ldquo;十二五&rdquo;时期，中国将大力发展影视制作、文化创意、演艺娱乐等七大重点

文化产业，在此期间，我国影视产业发展将迎来重要战略机遇期，政策扶持力度将会进一步

加大，这为我国影视产业的发展创造了良好环境。业内对电影票房预测颇为乐观，预测中国

电影票房将在2016年达到北美市场票房水平，即总票房收入647亿元。智研数据研究中心发布

的《2013-2017年中国影视市场全景调查与投资决策报告》共十三章。首先介绍了全球影视行

业概况以及主要国家影视行业发展态势，接着分析了中国影视行业发展环境，然后对中国影

视行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国影视行业面临的机遇及发展前景。您

若想对中国影视行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具

。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第八章 2011-2013年影视产业竞争与营销分析   第一节  中国电视剧竞争分析   一、中国电视剧

制作行业竞争格局   二、电视剧制作领域的不规范竞争现象   三、电视剧在卫视竞争中的权重

增加   四、视频网站与卫视频道电视剧竞争状况   五、中国电视剧收视竞争形势   六、电视剧



竞争中存在的主要问题   七、电视剧竞争的制胜对策   第二节  电影业竞争分析   一、电影产业

竞争力备受各国重视   二、中国电影业的整体竞争格局   三、中国电影市场竞争态势剖析   四

、中国电影院线市场竞争格局分析   五、国有电影制片厂的竞争力提升策略   六、电影院线市

场竞争策略分析   第三节  电影业营销状况及策略分析   一、中国电影营销发展现状   二、中国

贺岁电影营销状况   三、中国电影营销形式趋于多元化   四、微电影营销模式的利弊剖析   五

、国产电影全方位整合营销策略分析   六、电影市场网络营销分析   第四节  电视剧营销分析   

一、电视剧市场营销的目标   二、电视剧市场营销的环境与形势   三、中国电视剧市场营销新

趋势   四、中国电视剧营销模式变革   五、电视剧口碑营销策略分析   六、中国电视剧营销竞

争格局与趋势   七、电视剧营销的要点及思路分析    第九章 2010-2013年全球重点影视企业经

营状况   第一节  时代华纳（TIMEWARNER）   一、公司简介   二、时代华纳旗下品牌   三

、2010年时代华纳经营状况   四、2011年时代华纳经营状况   五、2012年时代华纳经营状况   第

二节 迪斯尼（THE WALT DISNEY COMPANYGROUP）    一、公司简介   二、2010财年迪斯

尼经营状况   三、2011财年迪斯尼经营状况   四、2012财年迪斯尼经营状况   第三节 梦工厂

（DREAM WORKS ANIMATION SKG,INC.）    一、公司简介   二、2010年梦工厂经营状况   三

、2011年梦工厂经营状况   四、2012年梦工厂经营状况   第四节  维亚康姆（VIACOM）   一、

公司简介   二、2010财年维亚康姆经营状况   三、2011财年维亚康姆经营状况   四、2012财年维

亚康姆经营状况   第五节  新闻集团（NEWS CORPORATION） 一、公司简介   二、2010财年

新闻集团经营状况   三、2011财年新闻集团经营状况   四、2012财年新闻集团经营状况   第六节

 索尼公司   一、公司简介   二、2010财年索尼经营状况   三、2011财年索尼经营状况   四、2012

财年索尼经营状况    第十章 2011-2013年国内重点企业经营状况   第一节  中视传媒   

一、中视传媒企业概况 

二、中视传媒竞争优势分析 

三、2011-2012年中视传媒经营状况分析

四、2013-2017年中视传媒公司发展战略分析第二节  博纳影业   

一、博纳影业企业概况 

二、博纳影业竞争优势分析 

三、2011-2012年博纳影业经营状况分析

四、2013-2017年博纳影业公司发展战略分析 第三节  浙江华策影视股份有限公司   

一、华策影视企业概况 

二、华策影视竞争优势分析 

三、2011-2012年华策影视经营状况分析

四、2013-2017年华策影视公司发展战略分析第四节  北京华录百纳影视股份有限公司   



一、华录百纳企业概况 

二、华录百纳竞争优势分析 

三、2011-2012年华录百纳经营状况分析

四、2013-2017年华录百纳公司发展战略分析

 第五节  东方明珠   

一、东方明珠企业概况 

二、东方明珠竞争优势分析 

三、2011-2012年东方明珠经营状况分析

四、2013-2017年东方明珠公司发展战略分析第六节  电广传媒   

一、电广传媒企业概况 

二、电广传媒竞争优势分析 

三、2011-2012年电广传媒经营状况分析

四、2013-2017年电广传媒公司发展战略分析 第七节  橙天嘉禾   

一、橙天嘉禾企业概况 

二、橙天嘉禾竞争优势分析 

三、2011-2012年橙天嘉禾经营状况分析

四、2013-2017年橙天嘉禾公司发展战略分析第八节  华谊兄弟   

一、华谊兄弟企业概况 

二、华谊兄弟竞争优势分析 

三、2011-2012年华谊兄弟经营状况分析

四、2013-2017年华谊兄弟公司发展战略分析 第九节  中影集团   一、公司简介   二、中影集团

取得的主要成绩   三、中影集团制片业务的发展分析   四、中影集团的发行与营销思路分析    

第十一章 2011-2013年电影行业投资运作分析   第一节  中国电影业的SWOT分析   一、中国电

影产业的优势   二、中国电影产业的劣势   三、中国电影产业面临的机遇   四、中国电影产业

面临的威胁   第二节  电影制片   一、电影制片业的模式及流程   二、电影制片业的政策环境   

三、电影制片行业的对外开放   四、电影制片投融资渠道与结构   五、电影制片业的投资机会 

 六、电影制片业的盈利模式分析   第三节  电影发行   一、电影发行业的模式及流程   二、电影

发行业政策环境   三、电影发行业的投资机会分析   四、电影发行业的投资价值分析   第四节  

电影放映   一、电影放映业的模式与流程   二、我国电影放映市场政策环境   三、电影放映业

的投融资状况   四、中小城市数字电影院迎来投资高峰   五、电影放映业的投资价值分析   六

、电影放映业的投资机会分析   第五节  电影票房影响因素分析   一、影片自身质量   二、影片

排映档期   三、影片宣传策划   四、映期社会环境   五、映期天气情况   六、影院和票价   第六



节  电影票价   一、电影票价的历史沿革   二、中国电影的高票价   三、电影票价的形成机理   

四、电影高票价的原因分析   五、电影票价未来发展趋势 第七节  2011-2013年中国电影产业投

资状况及策略分析   一、电影产业投资特征   二、中国电影投融资新趋势分析   三、中国电影

业的主要投资领域   四、中国电影产业机会与风险分析   五、中国电影业降低投资风险的发展

策略   六、完善电影业投融资体制的策略分析    第十二章 2011-2013年电视业投资分析   第一节 

电视产业投资机会   一、节目生产与销售   二、电视收视网络   三、电视广告   四、技术设备生

产与销售   五、电视购物   第二节  2011-2013年电视剧产业投资分析   一、电视剧主要融资模式 

 二、中国大陆推出电视剧制作惠台政策   三、中国电视剧行业投资现状   四、电视剧投资要点

分析   第三节  电视剧行业投资风险及建议   一、行业进入壁垒分析   二、投资风险及其原因   

三、投资风险规避策略    第十三章 2013-2017年中国影视产业前景与趋势分析   第一节  广播影

视产业前景趋势分析   一、世界广播影视产业发展趋势   二、中国电影市场发展前景展望   三

、2013-2017年中国影视产业预测分析   第二节  影视产业细分领域趋势分析   一、中国电影产

业发展趋势预测   二、中国电影产业未来发展走向   三、我国电视业将持续健康发展   四、中

国电视剧产业发展趋势分析   
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