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二、说明、目录、图表目录

      可乐(Cola)是黑褐色、甜味、含咖啡因的碳酸饮料，有咖啡因但不含酒精，非常流行。可

乐主要口味包括有香草、肉桂、柠檬香味等。名称来自可乐早期的材料之一：最知名的可乐

品牌有可口可乐和百事可乐。2014年可口可乐在中国销量增长，全年总营收465.42亿美元，同

比增长33%。过去10年中，可口可乐在华已9年实现两位数增长。目前印度人平均每年消费的

可乐量只有12瓶，相比之下巴西人年均消费可乐高达240瓶。可口可乐公司2014年曾宣布计划

未来五年在印度投资20亿美元开发市场，新计划的投资额远远超出了原来的计划。相比之下

，过去20年可口可乐公司在印度的投资总额仅为20亿美元。2013年1-5月，中国软饮料产

量4752.44万吨，同比增长了10.69%，比2013年1-4月产量增速下降0.34个百分点，比2014年同期

增速下降16.34个百分点；其中5月份单月产量达到1099.86万吨，同比增长10.31%，比4月份产

量增速回升1.04个百分点，比2014年同期增速下降19.51个百分点。总体来看，除了包装饮用水

累计产量增速较2014年快速上升之外，各品种软饮料累计产量增速与2014年同期比较均有不

同程度有降。  

　　2014年，受国家政策支持，城乡居民收入水平提高和消费结构调整的影响，我国软饮料

销量保持较快增长势头。2014年，我国软饮料销售量为11621.90万吨，同比增长18.70%。销售

量增速较产量增速低3.30个百分点，在产量增速下滑的同时，销量增速低于产量增速，说明软

饮料&ldquo;去库存化&rdquo;过程告一段落，也表明通货膨胀对终端消费市场产生了一定的影

响。&ldquo;十二五&rdquo;期间，我国着重调整饮料产品结构。2013年1-5月，各种软饮料产

量按累计增速快慢依次来看：包装饮用水累计产量2039.26万吨，同比增长31.59%，比2013

年1-4月产量增速下降0.74个百分点，比2014年同期增速上涨8.77个百分点；精制茶累计产量

为105.38万吨，同比增长率为14.91%，比1-4月产量增速上升5.09个百分点，比2014年同期增速

下降17.82个百分点；果蔬汁累计产量787.21万吨，同比增长5.02%，在软饮料中仍保持最快增

长态势，比1-4月产量增速上升7.9个百分点，但增速比2014年同期增速下降16.15个百分点；碳

酸饮料累计产量501.64万吨，同比增长了-3.43%，比1-4月产量增速回升1.1个百分点，比2014

年同期增速下降28.43个百分点。在软饮料中，只有包装饮用水累计产量增速较2014年同期上

升。

      智研数据研究中心发布的《2014-2020年中国可乐行业研究与投资前景预测报告》共十二章

。首先介绍了中国可乐行业的概念，接着分析了中国可乐行业发展环境，然后对中国可乐行

业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国可乐行业面临的机遇及发展前景。您若想

对中国可乐行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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