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二、说明、目录、图表目录

     中国是继法国、日本、俄罗斯、德国之后第5个发现天然苏打水的国家。在黑龙江省克东县

宝泉镇发现的弱碱性碳酸氢钠冷矿泉是由地壳运动形成的，水中除了含碳酸氢钠和硼之外，

还含有多种常量元素和微量元素，可以直接饮用。克东县宝泉镇的天然苏打水矿泉属于淡冷

矿泉，既爽口又无怪味，而且对胃肠等疾病具有一定的治疗作用。    人工合成的苏打水是碳

酸氢钠的水溶液，为改善口感，易拉罐装苏打水产品一般还要压人二氧化碳（即碳酸气）。

这种饮料进人市场，旨在从健康的角度引导人们多吃一些碱性食物或多饮用碱性水，从而帮

助中和体内的酸性物质。饮料厂商在生产名为苏打水的饮料时，应注意此类饮料的成分。单

纯的加人二氧化碳而没有小苏打（碳酸氢钠）成分的碳酸饮料，属于普通的碳酸饮料，无明

显碱性，不能算是苏打水产品。2009-2013年中国苏打水市场规模资料来源：智研数据研究中

心整理    目前，虽然弱碱水、苏打水等水产品尚未形成良好的市场格局，但它们将是今后的

消费趋势。我国苏打水消费市场规模从2009年的20.7亿元增长至2012年的31.4亿元，2013年我

国苏打水消费市场规模为35.3亿元，较上年同期增长12.4%。

    智研数据研究中心发布的《2014-2019年中国苏打水行业深度研究与市场竞争态势报告》对

我国苏打水的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口、行业投资环境以及

可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定

性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威

、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及苏打水专业研究单位等公布

和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发展局势，对

我国苏打水行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机会进行了

详细的分析，并对苏打水行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。报告目录

：

第一部分 苏打水行业整体概况�1

第一章 中国苏打水行业PEST模型分析�1

第一节 苏打水行业定义统计标准�1

一、苏打水行业概念及分类�1    1、苏打水概念：

    苏打水是碳酸氢钠的水溶液，可以天然形成或者用弱碱泡腾片、苏打泡腾片以及机器人工

生成。苏打水含有弱碱性，医学上外用可消毒杀菌。市面上出售的苏打水大部分是在经过纯



化的饮用水中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸饮料。

    2、苏打水分类

    1）有气苏打水：

    有气苏打水也就我们常说的含气苏打水，是碳酸氢钠的水溶液，含有弱碱性，饮用可中和

人体内的酸碱平衡，改变酸性体质。市面上出售的有气苏打水大部分是在经过纯化的饮用水

中压入二氧化碳，并添加甜味剂和香料的人工合成碳酸饮料。一般肠胃不适的人是不适合喝

含气苏打水的。 

    2）无气苏打水

    无气苏打水是相对于含气苏打水的苏打水一种，因为不含二氧化碳，该产品更加适合大众

人群，无气苏打水使用碳酸氢钠的水溶液，也是人工合成，添加AK糖等非糖作为口感调节剂

，并且适量添加了食用香精。一般无气苏打水PH值稳定的保持在7.5-8.5之间。因为不含二氧

化碳，所以无气苏打水对产品品质和生产质量上来说相对更加严格，无苏打水不含防腐剂和

各种稳定剂。

    3）天然苏打水

    天然苏打水除含有碳酸氢钠外，还含有多种微量元素，纯天然，人工无法复制。因此是天

然苏打水上好的饮品。天然苏打水以五大连池原产地和发源地，与法国的维希矿泉、俄罗斯

北高加索矿泉并称为&ldquo;世界三大冷泉&rdquo;，在中外享有&ldquo;神泉&rdquo;和&ldquo;

圣水&rdquo;美誉，在民间已有上千年的医用、饮疗和洗疗历史，天然苏打水对康复疗养和人

类的健康长寿具有神奇的功效。富含钾、纳、钙、镁、锶、碳酸氢根、硫酸根、氯离子、偏

硅酸等，这些微量元素呈离子状态，更易被人体吸收； 天然苏打水pH值呈弱碱性，对传输氧

气，调节新陈代谢，排除酸性废物和预防疾病是非常必要的。二、苏打水行业产业链结构分

析�2苏打水产业链示意图资料来源：智研数据研究中心整理    上游原料：原水、碳酸氢钠、食

用香精、AK糖、对羟基苯甲酸甲酯钠等等。苏打水下游行业：各级分销商、渠道商、大卖场

、终端消费者。三、苏打水行业发展周期分析�2

第二节 中国苏打水行业政策环境分析（P）�3

一、行业相关政策动向�3

二、行业生产安全标准�4

三、行业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划�5

第三节 中国苏打水行业经济环境分析（E）�6

一、国际宏观经济及对苏打水行业影响�6

二、国内宏观经济及对苏打水行业影响�15

三、食品制造行业主要经济指标分析�18



四、苏打水行业在饮料制造行业地位分析�20

第四节 中国苏打水行业社会环境分析（S）�21

一、我国人口因素及对苏打水行业影响�21

二、人均收入消费对苏打水及其发展影响�21

三、国内生活方式及对苏打水行业影响�22

第五节 中国苏打水行业技术环境分析（T）�23

一、生产技术�23

二、安全检测技术�25第二章 全球苏打水行业市场发展状况分析�27

第一节 2013-2014年世界苏打水行业发展状况�27

一、世界苏打水行业生产情况�27    全球苏打水生产主要集中在欧美地区，二者合计占全球总

产量的67.3%。当中2013年欧洲苏打水产量555.6万吨，占全球总量的54.1%；美国苏打水产量

为135.2万吨，占全球总量的13.2%；中国市场产量为74.4万吨，占比为7.2%。2009-2013年全球

苏打水市场产量统计资料来源：智研数据研究中心整理2009-2013年全球苏打水产量分区域统

计（万吨）年度欧洲美国中国日本其他2009年441.9122.639.517.5207.22010

年493.6125.942.617.9234.02011年514.8128.757.618.7263.52012年534.7132.263.418.3254.92013

年555.6135.274.418.9243.6资料来源：智研数据研究中心整理2013年全球苏打水产量区域分布格

局

资料来源：智研数据研究中心整理二、世界苏打水消费及趋势分析�28

三、世界苏打水行业发展趋势分析�29

第二节 美国苏打水行业现状分析�30

一、�美国苏打水行业的市场现状�30

二、美国苏打水行业的市场特征�32

第三节 日本苏打水行业现状分析�32

一、日本苏打水行业的市场现状�32

二、日本苏打水行业的市场特征�35

第四节 欧洲苏打水行业市场状况�36

一、欧洲苏打水行业的市场现状�36

二、欧洲苏打水行业的市场特征�36

第五节 主要跨国苏打水公司在中国市场的投资布局�37第二部分 苏打水市场深度分析�38

第三章 我国苏打水行业现状及市场发展分析�38

第一节 2013-2014年我国苏打水行业发展现状�38



一、苏打水行业市场规模�38    中国是继法国、日本、俄罗斯、德国之后第5个发现天然苏打水

的国家。在黑龙江省克东县宝泉镇发现的弱碱性碳酸氢钠冷矿泉是由地壳运动形成的，水中

除了含碳酸氢钠和硼之外，还含有多种常量元素和微量元素，可以直接饮用。克东县宝泉镇

的天然苏打水矿泉属于淡冷矿泉，既爽口又无怪味，而且对胃肠等疾病具有一定的治疗作用

。

    人工合成的苏打水是碳酸氢钠的水溶液，为改善口感，易拉罐装苏打水产品一般还要压人

二氧化碳（即碳酸气）。这种饮料进人市场，旨在从健康的角度引导人们多吃一些碱性食物

或多饮用碱性水，从而帮助中和体内的酸性物质。饮料厂商在生产名为苏打水的饮料时，应

注意此类饮料的成分。单纯的加人二氧化碳而没有小苏打（碳酸氢钠）成分的碳酸饮料，属

于普通的碳酸饮料，无明显碱性，不能算是苏打水产品。2009-2013年中国苏打水市场规模资

料来源：智研数据研究中心整理    目前，虽然弱碱水、苏打水等水产品尚未形成良好的市场

格局，但它们将是今后的消费趋势。我国苏打水消费市场规模从2009年的20.7亿元增长至2012

年的31.4亿元，2013年我国苏打水消费市场规模为35.3亿元，较上年同期增长12.4%。二、苏打

水行业产品发展现状�39

三、苏打水行业消费市场现状�40

第二节 2013-2014年苏打水行业发展特点分析�41

一、市场格局特点�41    目前，饮料已经成为人们日常生活不可缺少的一部分。在超市中，各

种饮料占据了相当大的商品份额。饮料种类齐全，品种繁多，如瓶装饮用水、果汁饮料、蛋

白饮料、碳酸饮料、运动饮料、蔬菜汁饮料、乳饮料、茶饮料、固体饮料等。如今，饮料已

经走过了十几年的发展路程，而且形成了工业化、规模化的生产模式。
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步走入人们的生活，成为一种健康时尚饮品。我国部分苏打水项目产能统计企业产能（万吨

）康之泉15华远世明泉5海昌生物10舒达10（另有20万吨在建）香港威湃集团30（在建）世罕
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点�42

三、营销服务特点�42
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