
2014-2020年中国化妆品行

业前景研究与投资战略分析报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com
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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

　　中国目前现有化妆品企业4000多家，约2万个化妆品品牌，大批不具备生产实力的小品牌

都会找OEM企业合作；另一方面，大量的美容美发机构及大型卖场、日化连锁经营公司等也

对ODM有较高需求。可以说，本土日化ODM市场具有广阔的发展空间。长期以来，中国都

被认为是世界工厂。由于不掌握产品研发的核心技术，只能以低廉的劳动赚取全球产业链上

最低端的制造费。而在日化行业，这一现象同样明显。在中国众多的日化ODM企业中，具备

相当规模、实力的企业却少之又少；而具有较大研发实力，掌握自主知识产权的专业日

化ODM企业则更少。目前，洋品牌化妆品的销量已占到中国化妆品总销量的67%左右，销售

额更占到90%左右;在全国十大护肤品品牌中，仅有大宝、小护士、丁家宜、可伶可俐、东洋

之花这五家是本土品牌，随着小护士被收购，本土品牌仅剩下以大宝为首的四家，市场份额

总共仅为40%左右。中高档化妆品市场几乎完全被洋品牌独霸，国有品牌的表现令人担忧，

国有品牌的四成市场几乎都是局限于一些中低档日化用品，品牌建设方面杯水车薪。无论未

来化妆品市场发展趋势如何，品牌的塑造是不可忽视的。  

　　目前我国内地化妆品生产企业约3000家，化妆品生产企业产值约2000多亿元人民币。2013

年，中国化妆品市场销售额已突破2000亿元大关，市场规模跻身全球第三，每年保持15%的销

售额增速，占全球销售额的12%。据了解，我国化妆品行业经过十几年的发展，其产业规模

已成为亚洲第二、世界第三。目前我国化妆品的人均消费量远低于世界发展国家，市场潜力

非常巨大。广东省是化妆品生产大省，占了全国约三分之二的市场份额。截止2013年，持有

有效生产许可证的化妆品企业为3245家，主要分布在东南沿海地区，其中广东1467家、浙

江300家、江苏250家、上海225家、福建101家、辽宁92家、北京89家、山东87家、天津86家、

河南70家，其它省份478家；从企业规模角度，年销售额亿元以上的企业数量为50家，其中5

亿元以上有10多家；年销售额3000-5000万元之间的中小型企业占据企业总数量90%左右。在

美妆市场竞争异常激烈的今天，新产品开发对化妆品企业的基本生存和持续发展有着十分重

要的意义。一方面，做好新品开发可以及时满足消费者新的需求，开垦新的市场领地，为企

业带来新的销售和利润增长点；另一方面，新品开发还可以成为品牌竞争优势的源泉，进一

步增强代理商、终端店与品牌长期合作的信心。一般而言企业开发的新产品，其概念或者特

色至少需领先目前市场2年以上。

　　智研数据研究中心发布的《2014-2020中国化妆品行业前景研究与投资战略分析报告》共

十二章。首先介绍了中国化妆品ODM行业的概况，接着分析了中国化妆品ODM行业发展环

境，然后对中国化妆品ODM行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国化妆

品ODM行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国化妆品ODM行业有个系统的了解或者想



投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

　　本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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