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二、说明、目录、图表目录

       随着经济社会的发展，全民健康意识的觉醒，我国经常参与体育锻炼的体育人口已经近5

亿。庞大的体育人口基数，拉动着体育消费，市场规模创下新高的同时，行业更加细分

。2018年7月18日，京东研究院发布2018年球类运动消费报告，数据显示球类经济超万亿元。

在所有的建设和运动方式中，球类运动及其消费一直是最受欢迎、商业化程度最高的部分。

政策大力助推，球类运动发展前景广阔

       近年来，政府大力支持体育产业的发展，积极推出相关政策，从体制机制改革、资源资金

投入等方面鼓励支持，球类基础正逐渐改善。

       在科技已经渗透到生活方方面的当下，诸多球类运动也被添加上智能的翅膀。对于球类运

动爱好者来说，智能化产品可以提供体育运动管理服务，可以延伸出更多增值服务；而人工

智能可以对运动员进行健康管理，减少生病困扰。对于运动器材厂商来说，通过运动员的运

动数据手机，也为未来提供科学、个性化的服务，带来更好的运动体验建立了基础。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国球类运动行业分析与投资战略咨询报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行业分

析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询

报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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