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二、说明、目录、图表目录

        美国有着历史悠久且富有巨大活力的职业体育产业，这为体育付费提供良好外部环境。

美国有四大传统职业体育联盟：全国橄榄球联盟（NFL）、棒球大联盟（MLB）、全国篮球

协会（NBA）、及全国冰球联盟（NHL），总共一百多支职业队。近年来又有如足球大联盟

（MLS）、全国足球协会（NSA）、女子职业垒球协会（WPF）等新兴职业体育联盟。这些

体育联盟会精心安排比赛日期，错开排赛，使得一年52周周周有热点，一年365天天天有比赛

，产品矩阵丰富，为美国付费体育赛事直播产业提供丰富的内容基础。       其次，优质产品矩

阵下，用户体育消费意识与积极性较高，为体育付费市场带来充沛需求。数据显示，2019年

，美国消费者在体育方面的消费高达1000亿美元，且其中接近一半花费在观看体育赛事上，

包括门票、交通、食物和饮料。2019年美国各类体育消费金额及占比       美国体育产业消费者

男性与女性比例相近，男性消费者占55.4%，年龄在21-40岁的占七成，47.3%的消费者是同家

人一起购物，29.3%的体育观众选择每月消费5-10次，60%的消费行为是源于对球队的归属感

。美国体育产业消费人群画像

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国体育行业深度分析与发展趋势研究报告》共十

二章。首先介绍了中国体育行业市场发展环境、体育整体运行态势等，接着分析了中国体育

行业市场运行的现状，然后介绍了体育市场竞争格局。随后，报告对体育做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国体育行业发展趋势与投资预测。您若想对体育产业有个系统的了

解或者想投资中国体育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、体育彩票销售规模分析

四、体育彩票法制建设历程

五、体育彩票发展制约因素

六、完善体育彩票发展建议

第三节体育传媒

一、体育传媒业发展特征

二、体育传媒的商业作用

三、体育传媒转播权介绍

四、CSPN传播模式分析

五、体育赛事转播营销模式

（一）指令公益模式

（二）自产自销模式

（三）准市场性模式

六、现代传媒对体育消费观的影响

七、后奥运时代体育传媒发展路径

第四节体育广告业

一、体育广告定义和功能

二、体育广告业发展现状

三、体育广告业卖点分析

（一）健康诉求

（二）情感诉求

（三）性诉求

（四）娱乐诉求

四、体育广告策略模型分析

（一）直接表现型

（二）暗示表现型

（三）内涵延伸型

（四）借机生蛋型

五、体育广告发展策略解析

第五节体育旅游业



一、体育旅游产业概述

二、体育旅游发展特征

三、体育旅游消费需求分析

（一）不同性别群体

（二）不同年龄群体

（三）不同文化程度

（四）不同职业群体

（五）不同收入群体

（六）不同居住地群体

四、体育旅游产品的发展状况

五、发展体育旅游业优势分析

六、完善体育旅游业发展策略

 

第八章中国体育产业基地建设情况分析

第.一节深圳国家体育产业基地

第二节成都温江国家体育产业基地

第三节福建晋江国家体育产业基地

第四节北京龙潭湖国家体育产业基地

第五节浙江富阳国家体育产业基地

第六节山东乐陵国家体育产业基地

 

第九章中国体育产业领先企业经营分析

第.一节中国体育场馆领先企业经营分析

一、中体产业集团股份有限公司

（一）企业基本情况分析

（二）企业经营情况分析

（三）企业经济指标分析

（四）企业盈利能力分析

（五）企业偿债能力分析

（六）企业运营能力分析

（七）企业成本费用分析

二、国家体育场有限责任公司



（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

三、上海东亚体育文化中心有限公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

四、北京体育之窗文化传播有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业服务项目介绍

（三）企业服务优势分析

（四）企业经营模式分析

（五）成功运行案例分析

五、成都体育产业有限责任公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

六、北京五棵松体育场馆运营管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

七、深圳市大运中心运营管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析



（三）大运中心接管分析

（四）大运中心发展规划

八、北京华体世纪体育场馆经营管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

九、北京奥林匹克实业开发公司

（一）企业发展概况

（二）体育场馆资源分析

（三）企业服务项目介绍

（四）企业经营优势分析

（五）成功运行案例分析

十、北京新赛点体育投资有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业经营优势

（四）企业成功运营案例

第二节中国体育健身业领先企业经营分析

一、上海一兆韦德健身管理有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

二、上海美格菲健身中心有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业配套设施

三、威康健身管理咨询（上海）有限公司

（一）企业发展概况



（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

四、英派斯健康科技有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

五、中体倍力健身俱乐部有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

六、北京青鸟健身有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

七、北京宝迪沃健康管理集团

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

八、上海金仕堡体育发展有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

九、浩沙实业（福建）有限

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设



（四）企业经营模式

十、上海斯巴顿体育俱乐部有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业经营项目

（三）企业网点建设

（四）企业经营模式

第三节中国体育中介业领先企业经营分析

一、中奥体育产业有限公司

（一）企业概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

二、TIDO太度体育

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

三、央视-IMG（北京）体育赛事管理有限责任公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

四、北京时博国际体育赛事有限公司

（一）企业概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

五、上海久事国际赛事管理有限公司



（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

六、中视体育娱乐有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

七、北京众辉国际体育管理公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

八、楼云绿城文体发展有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

九、纳尔卡国际赛车运动（北京）有限公司

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成

（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

十、朝向管理集团

（一）企业发展概况

（二）企业业务构成



（三）企业运营模式

（四）企业经营优劣势

（五）企业成功运营案例

 

第十章中国体育产业营销模式与战略分析

第.一节体育产业营销概述

一、体育产业营销概念介绍

二、体育产业营销角色分析

三、体育产业营销渠道管理

四、体育产业营销促销方式

五、与互联网融合营销进展

第二节大型体育场馆赛后营销组合模式

一、价格+成本

二、促销+沟通

三、产品+消费者

四、渠道+便利性

第三节体育用品主要营销模式

一、服务营销模式

二、体验营销模式

三、顾问式营销模式

四、体育赞助营销模式

第四节体育产业营销策略分析

一、体育产业营销策略目标定位

（一）提高产品服务知名度

（二）提高企业产品销售量

（三）提高产品国际知名度

二、体育产业本土化营销策略

（一）体育产业市场化

（二）赛事运作本土化

（三）宣传力度需强化

（四）发展趋向大众化

（五）国内品牌国际化



三、体育企业立体式营销策略

（一）注意力营销

（二）情感营销

（三）整合营销

四、&ldquo;安踏模式&rdquo;营销启示

五、伦敦奥运企业营销策略

第五节体育产业营销案例分析

一、李宁网易梦幻西游合作

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

二、匹克品牌推广--NBA球星中国行

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

三、Kappa世界杯互联网推广

（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

四、安踏温哥华冬奥会系列推广



（一）案例实施背景

（二）案例实施面临问题

（三）案例实施市场机会

（四）案例实施市场挑战

（五）案例实施方案

（六）案例实施效果

（七）案例经验总结

 

第十一章2020-2026年中国体育产业投资前景及趋势分析

第.一节&ldquo;十三五&rdquo;中国体育产业投资环境分析

一、&ldquo;十三五&rdquo;中国宏观经济发展预测

二、&ldquo;十三五&rdquo;中国体育产业发展形势

第二节体育产业投融资模式的国际经验借鉴

一、发达国家体育产业投融资模式

（一）欧美体育产业投融资模式

（二）日本体育产业投融资模式

（三）美国体育产业投融资模式

二、国外体育产业投融资的实践运用

（一）银团贷款

（二）资产证券化融资

（三）商业信用融资

（四）球员抵押贷款

第三节2020-2026年中国体育产业投资前景分析

一、体育产业投资壁垒分析

二、体育产业投资机会分析

（一）体育竞技业投资机会

（二）体育用品业投资机会

（三）体育业区域投资机会

三、体育产业发展预测分析

（一）体育产业市场规模预测

（二）体育用品业市场规模预测

（三）体育竞技表演业发展前景



（四）体育健身休闲业发展前景

（五）体育中介服务业发展前景

第四节体育产业投资策略分析

一、中国体育产业多元化投资策略

（一）培育体育产业投融资主体

（二）完善体育产业投融资机制

（三）建立体育产业投融资运行机制

二、中国体育产业投资基金运行策略

（一）发展中国体育产业投资基金意义

（二）体育产业投资基金的运作模式

（三）体育产业投资基金的募集方式

（四）体育产业投资基金的组织形式

（五）政府对体育产业投资基金支持

（六）体育产业投资基金的投资对象

 

第十二章中国体育产业企业投融资及IPO上市策略指导

第.一节体育产业企业融资渠道与选择分析

一、体育产业企业融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节体育产业企业境内IPO上市目的及条件

一、体育产业企业境内上市主要目的

二、体育产业企业上市需满足的条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节体育产业企业IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

第四节体育产业企业IPO上市的规划实施



一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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