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一、报告报价

《2021-2027年中国婚纱摄影市场发展现状与投资可行性报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       婚纱摄影是由一群热爱摄影并具有多年行业经验的有活力、时尚的年轻人组成。摄影以专

业从事影视行业的连锁经营发展道路观，历经多年耕耘，步履扎实，稳健发展，在中国信息

行业具有较强的影响力，是国内领先的婚纱照精品行销连锁。

       我国婚纱摄影行业市场规模伴随着登记结婚对数变化而变化，2010年我国婚纱摄影行业市

场规模已达609亿元，2013年我国婚纱摄影行业市场规模增长至最高点为661亿元，之后呈现逐

年下滑趋势，到了2016年我国婚纱摄影行业市场规模更是跌出600亿元大关，2018年，我国一

共有1020万对新人结婚，而其中愿意拍摄婚纱的人数为81.82%，同时根据调查，婚纱摄影市

场5000-8000元消费区域消费人数最多，而6000元是行业中位数， 2018年我国婚纱摄影行业市

场规模为501亿元。2013-2018年，我国婚纱摄影行业市场规模也呈现出逐年下滑的趋势

。2010-2018年我国婚纱摄影行业市场规模数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2021-2027年中国婚纱摄影市场发展现状与投资可行性报告》共

八章。首先介绍了婚纱摄影行业市场发展环境、婚纱摄影整体运行态势等，接着分析了婚纱

摄影行业市场运行的现状，然后介绍了婚纱摄影市场竞争格局。随后，报告对婚纱摄影做了

重点企业经营状况分析，最后分析了婚纱摄影行业发展趋势与投资预测。您若想对婚纱摄影

产业有个系统的了解或者想投资婚纱摄影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章中国婚庆产业整体运行状况分析

第.一节 中国婚庆产业总况

        随着婚龄的延迟，意味着结婚新人经济将更加独立，在结婚消费上，更加舍得花钱。因

此，在多种因素的共同促动下，未来婚庆行业市场规模维持稳定增长，未来其市场前景广阔

。2018年，我国婚庆行业市场规模达到18230亿元，预测在2021年，婚庆行业市场规模有望突

破33000亿元，市场潜力巨大。我国婚庆行业市场规模（亿元）数据来源：公共资料整理

一、婚庆业已成中国新兴产业

二、婚庆产业链正在逐步形成

三、中国婚庆服务业尚在成长期



四、国内婚庆企业迫切需要升级

五、高温之下婚庆产业淡中求精

六、婚庆团购普及尚需时日

第二节 中国婚庆产业管理规范情况

一、婚庆行业亟待标准规范

二、婚庆行业将有&ldquo;国标&rdquo;

三、国家标准将禁用婚礼彩带

四、河南着手规范婚庆行业

第三节 中国婚庆产业存在的问题

一、中国婚庆行业存在的问题

二、婚庆用品质量有待提高

三、婚庆投诉大幅上升

四、婚庆行业鱼龙混杂现象影响行业发展

五、旺季之后婚庆行业面临洗牌

第四节 婚庆产业发展策略

一、多行业联手打造婚庆产业一条龙服务

二、品牌连锁机构将引领婚庆业发展

 

第二章中国婚庆消费市场运行动态分析
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