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一、报告报价
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发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       韩国SM娱乐公司将携手门户网站NAVER推出线上演唱会&ldquo;BeyondLIVE&rdquo;，将

于4月26日下午全球同步直播。据了解，&ldquo;BeyondLIVE&rdquo;是全新概念线上演唱会，

与过去单纯网络直播的演唱会不同，&ldquo;BeyondLIVE&rdquo;将采用实时留言，数码应援

棒等技术，为观众带来全新的线上演唱会体验。

       演唱通常是音乐的表演，主要是指流行演唱会。近年来随着我国经济的发展，我国演唱会

数量、票房收入均不断增长。

       但自2020年以来，受疫情影响，传统的演唱会都发布了取消或延期公告，使得演唱会市场

表现低迷，但与此同时，互联网直播市场却表现火热。在次背景下，有不少人开始把演唱会

从线下转向线上。例如，&ldquo;奶茶&rdquo;刘若英宣布免费举办&ldquo;陪你&rdquo;线上演

唱会；韩国SM娱乐公司宣布旗下男团组合SuperM将于4月26日举办线上演唱会；韩国大势男

团&ldquo;防弹少年团&rdquo;也宣布通过YouTube官方频道&ldquo;防弹TV&rdquo;免费公开过

去演唱会、粉丝见面会视频等等。而除上述线上演唱会预告以外，近一个月的时间以来以来

，杨丞琳、A-Lin、林俊杰、UNINE、WINNER、Ang&egrave;le等多位国内外明星艺人都已通

过不同的网络平台举办线上演唱会，。

       线上演唱会并不是新兴起来的娱乐模式，但受在疫情的影响，将迎来快速的发展。目前从

已播出、官宣的线上演唱会类型来看，基本可以大致分为粉丝专属定制，和公益大众两大类

。这点与原来实景演唱会类型大致相同。例如，萧敬腾在快手上开启的线上音乐会，就与身

处抗疫一线的医生粉丝进行了连麦互动；LadyGaga携手世界卫生组织、全球公民公益组织共

同策划的线上公益演唱会。

       虽然现阶段线上演唱会主流趋势是公益、免费。但长期来看，付费点播模式将成主流，并

且目前已经开始试水。例如此前UNINE组合出道一周年线上演唱会就开始尝试付费点播模式

，以及此次SM推出的线上付费演唱会。预计在疫情过后，我国演唱会模式将发生巨大的改变

。

       智研数据研究中心发布的《2022-2028年中国线上演唱会行业深度分析与投资前景评估报告

》共十二章。首先介绍了线上演唱会行业市场发展环境、线上演唱会整体运行态势等，接着

分析了线上演唱会行业市场运行的现状，然后介绍了线上演唱会市场竞争格局。随后，报告

对线上演唱会做了重点企业经营状况分析，最后分析了线上演唱会行业发展趋势与投资预测

。您若想对线上演唱会产业有个系统的了解或者想投资线上演唱会行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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