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二、说明、目录、图表目录

       我国手游行业发展太快，同样面临的问题也极为严峻；首先手游用户的规模已经触及到天

花板，截止2015年我国移动网络用户为5.57亿人，但是手游用户就有5.17亿，渗透率达

到92.82%，这就代表我国手游用户的增长速度将大幅度降低，乃至在我国智能手机市场渐渐

饱和的情况下陷入停滞，用户是行业一切的基础，显然一旦用户增长停滞对于我国手游行业

的打击是极为巨大的；再则我国手游行业发展太多，企业太多，产出的产品同质化现象严重

，甚至很多产品都涉及到抄袭、跟风乃至侵权，而且大多产品质量堪忧、缺乏创意，整体质

量不高；三则我国手游行业增长过快，导致很多资本对于行业的估计过高，盲目的将资本流

入手游行业，并购方案火热异常，当如此过高的估计一旦碰上增长放缓乃至停滞，两者就会

发生极大的撞击，就如同泡沫，外表华丽，一旦破灭就徒留空气，行业泡沫已经显现。  

      2016全年预计手游市场增速将达到 60%，整体规模突破 800 亿元，在游戏市场的占比将达

到接近 48%。2015 年以来的 端游手游化、重度化的进程基本过半，重度游戏目前基本已经统

治了各类游戏榜单，我们 也预计明年开始起的手游市场增速将进一步回落，用户的 ARPU 值

（指代市场规模/用户 规模）快速提升趋势也将逐步放缓。

 手游行业的市场规模 16Q3 单季同比增速滑落至 47%

 单个用户贡献收入的提高驱动这轮手游市场的快速增长

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国手游行业深度研究与市场供需预测报告》共十

一章。首先介绍了手游相关概念及发展环境，接着分析了中国手游规模及消费需求，然后对

中国手游市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国手游面临的机遇及发展前景。您若

想对中国手游有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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