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二、说明、目录、图表目录

         我国食用菌生产主要有传统农户生产模式、企业+农户模式和工厂化生产模式三种，目前

传统农户生产模式是我国最主要的生产模式。         工厂化培植模式是集工业、农业、科学为

一体的生产经营模式。该模式针对食用菌的生产环境等条件，运用当下先进的科学技术和工

厂化集中生产管理的方式，不仅解决了食用菌季节性生产等限制因素，为食用菌提供了最佳

的生长环境，也显著提高了食用菌产量和质量。与传统种植模式的对比     项目   传统农户   企

业+传统农户   工厂化生产       用地规模   占地大   占地大   可立体化生产，节约用地量       技术

水平   比较落后，无配置技术人员和设备   技术人员有一定的专业基础   专业的研发设备、科

研团队和可持续性更新工艺和品种能力       生产条件   受限于自然环境；条件差   受限于自然

环境；条件差   室内生产；通过自动化生产线提升生产效率、电脑化设备调控满足食用菌生长

环境       产品   供应量少，良品率低   供应量较少，良品率较低   常年生产、供应量稳定、良品

率高       生产成本   成本不高、波动大   成本不高、波动大   成本高、波动小，产量品质稳定      

市场   受限于产地   覆盖领近地区   覆盖周边省市，冷链运输   数据来源：公开资料，智研数据

研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国食用菌市场深度评估与投资决策研究报告》共

十四章。首先介绍了中国食用菌行业市场发展环境、 食用菌整体运行态势等，接着分析了中

国 食用菌行业市场运行的现状，然后介绍了 食用菌市场竞争格局。随后，报告对 食用菌做了

重点企业经营状况分析，最后分析了中国 食用菌行业发展趋势与投资预测。您若想对 食用菌

产业有个系统的了解或者想投资中国 食用菌行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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2016年全国食用菌工厂化生产总产量为257.11万吨，较2015年增加了73.17万吨，增幅为39.78%

。2010年~2016年我国食用菌工厂化生产总产量走势图
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二、食用菌加工产品消费趋势

三、食用菌消费方式演变趋势

 

第九章 消费者对食用菌认知与购买行为分析

第 一节 食用菌消费者基本情况分析

一、食用菌消费者年龄构成

二、食用菌消费者学历分布

三、食用菌消费者收入情况

四、食用菌消费者职业分布

第二节 食用菌消费者认知程度调研分析

一、消费者对食用菌关注程度



二、消费者对食用菌消费偏好

三、消费者食用菌营养价值认识

四、消费者对食用菌深加工评价

五、消费者食用菌质量监管评价

第三节 食用菌消费者购买行为特征分析

一、消费者食用菌购买频率分析

二、消费者食用菌消费品种分布

三、消费者食用菌购买渠道分布

四、消费者了解食用菌信息来源

五、消费者对食用菌价格接受度

第四节 消费者购买食用菌产品意愿分析

一、消费者对食用菌产品的期望

二、消费者食用菌安全产品认知

三、消费者对食用菌产品接受度

四、消费者食用菌安全消费认知

 

第十章 2016-2017年中国食用菌出口市场分析

第 一节 食用菌出口数量分析

第二节 食用菌出口金额分析

第三节 食用菌出口品种分布

第四节 食用菌出口策略分析

第五节 食用菌出口前景分析

 

第十一章 中国重点省区食用菌产业发展分析

第 一节 河南省

一、河南省食用菌产业现状

二、河南省食用菌生产布局

三、河南省食用菌产量分析

四、河南省食用菌产值规模

五、河南省食用菌发展措施

第二节 黑龙江

第三节 福建省



第四节 江苏省

第五节 河北省

第六节 四川省

第七节 辽宁省

第八节 湖北省

第九节 山东省

第十节 浙江省

 

第十二章 中国食用菌重点企业竞争力分析

第 一节 广东星河生物科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第二节 上海雪榕生物科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第三节 天水众兴菌业科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第四节 武汉如意情集团股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布



五、企业发展战略分析

第五节 江苏华绿生物科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第六节 山东荣丰食用菌有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第七节 珠海市绿阳菌业有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第八节 辽宁田园实业有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第九节 连云港香如食用菌有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十节 绿雅（江苏）食用菌有限公司



一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十一节 上海光明森源生物科技有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十二节 上海丰科生物科技股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十三节 福建绿宝食品集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十四节 四川榕珍菌业有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十五节 江苏久禾生物科技发展有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量



三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十六节 山东集盛食品有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十七节 山东康瑞食用菌科技有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十八节 山东方华食用菌有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第十九节 绿源永乐（北京）农业科技发展有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第二十节 山东高密市惠德农产品有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布



五、企业发展战略分析

第二十一节 江西仙客来生物科技有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第二十二节 山东芳绿农业科技有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

第二十三节 河南世纪香食用菌开发有限公司

一、企业发展基本情况

二、食用菌品种及产量

三、企业经营情况分析

四、企业销售网络分布

五、企业发展战略分析

 

第十三章 2018-2024年中国食用菌市场投资前景分析

第 一节 2018-2024年中国食用菌发展SWOT分析

一、食用菌行业发展优势分析

二、食用菌行业发展劣势分析

三、食用菌行业发展机遇分析

四、食用菌行业发展威胁分析

第二节 2018-2024年中国食用菌行业投资前景分析

一、食用菌行业市场前景分析

二、食用菌生产规模预测分析

三、食用菌产值规模预测分析

四、食用菌产业投资前景分析

第三节 2018-2024年中国食用菌行业投资风险分析



一、产业政策风险

二、原料价格风险

三、市场竞争风险

四、食品安全风险

五、技术方面风险

第四节 2018-2024年中国食用菌行业投资策略及建议

一、不断提高食用菌产品质量

二、树立加大食用菌品牌建设

三、扩大食用菌健康消费宣传

四、努力开拓食用菌消费市场

 

第十四章 &ldquo;互联网+&rdquo;背景下食用菌企业发展战略与营销策略分析（ZY GXH）

第 一节 互联网环境下食用菌行业的机会与挑战

一、食用菌产业迎来新的发展环境

二、互联网直击传统行业消费痛点

三、互联网助力企业开拓市场

四、电商成为传统企业突破口

第二节 互联网+食用菌行业的发展模式构建

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配

四、互联网改变行业未来竞争格局

第三节 食用菌与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析

二、电子商务消费环境趋势分析

三、互联网技术对行业支撑作用

四、电商黄金发展期机遇分析

第四节 互联网+形势下食用菌的营销出路

一、完善售后服务，为食用菌企业品牌建设添砖加瓦

二、细节决定成败，为用户提供最人性化的服务

三、拥抱互联网，寻求与食用菌电商的合作

第五节 食用菌企业战略规划策略分析



一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、区域战略规划

四、产业战略规划

五、营销品牌战略

六、竞争战略规划（ZY GXH）
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