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一、报告报价

《2018-2024年中国钢铁行业市场监测与发展前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2013 年，中国人均粗钢消费量达到峰值552kg/人，2014 年下降2.96%、2015 年再降5%

，2016 年保持不变，这较美国、日本工业化完成时期的消费峰值分别低出20%、29%，但已显

著高于英、法的峰值。

       截至2015 年底，中国的钢铁积蓄量达到95 亿吨，和美国相当，美国的钢铁积蓄量达到94.4 

亿吨。从人均钢铁消费量和积蓄量等角度考量，中国的钢铁消费峰值已显现。中国的工业化

钢铁消费峰值已在2013年出现资料来源：公开资料整理

       在2 月20 日、8 月11 日，中钢协在两轮钢价快速上涨的过程中，均出面表态希望维护钢价

的平稳运行，并且对钢价走势有比较明显的影响。2017年以来中钢协对国内钢价的两次重要

表态     -   机构   主要基调   上海螺纹钢价       2017.8.11   中钢协官网   坚定不移维护钢铁行业平

稳运行   4100 元/吨       2017.2.20   中钢协会议   维护市场平稳，力保钢价处于合理区间   3640 元/

吨   资料来源：公开资料整理       钢价并非越高越好，主要基于如下几个原因：（1）钢材是一

个中间产品，如果过高，会对汽车零部件、机械等下游的盈利造成负面影响； （2）从历史

角度来看，钢价和矿价有一定的联动性，钢价过高往往会拉动铁矿石涨价，而国内所用铁矿

石大部分需要靠进口。

保持钢价处于健康水平的举措有可能包括：（1）继续催促合规的钢铁产能加快释放步伐；

（2）调整钢铁出口政策。

       智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国钢铁行业市场监测与发展前景分析报告》共十

八章。首先介绍了中国钢铁行业市场发展环境、钢铁整体运行态势等，接着分析了中国钢铁

行业市场运行的现状，然后介绍了钢铁市场竞争格局。随后，报告对钢铁做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国钢铁行业发展趋势与投资预测。您若想对钢铁产业有个系统的了

解或者想投资中国钢铁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 报告目录：第 一部分 行业运行现状第 一章 钢铁行业相关

概述

第 一节 钢铁行业定义

第二节 钢铁行业发展历程

第三节 钢铁行业分类情况

 第二章 2017年钢铁行业运行环境分析



第 一节 2017年社会经济发展状况

第二节 国家经济政策

一、2017年我国宏观经济政策总结

二、2017年我国宏观经济政策分析

第三节 钢铁行业政策

 第三章 全球钢铁行业发展分析

第 一节 2013-2017年全球钢铁市场运行情况

一、全球钢铁市场分析

二、全球钢铁市场需求状况

三、全球钢铁市场价格变化情况

四、全球钢铁市场发展趋势

第二节 2013-2017年全球部分地区钢铁市场分析

一、美国钢铁市场分析

二、欧盟钢铁市场分析

三、韩国钢铁市场分析

四、日本钢铁市场分析 第四章 中国钢铁行业发展现状分析

第 一节 2013-2017年钢铁行业发展现状

一、钢铁行业发展概况2004-2016年我国钢铁工业主要产品产量统计表（万吨）     年份   生铁   

粗钢   钢材       2004年   25191.36   27245.64   29738.69       2005年   33040.46   34936.14   37117.01      

2006年   40416.69   41878.19   46685.43       2007年   46944.63   48924.08   56460.82       2008年   47067.40  

50048.78   58177.32       2009年   54374.83   56784.24   69243.75       2010年   59022.05   62665.36  

79627.43       2011年   62968.93   68326.55   88131.12       2012年   65790.89   71654.17   95186.11       2013

年   70897.07   77904.10   106762.43       2014年   71159.97   82269.78   112557.43       2015年   69141.00  

80383.00   112350.00       2016年   80837.00   70074.00   113801.00   

二、钢铁行业生产消费分析

第二节 2013-2017年钢铁企业发展分析

一、钢铁企业发展动态分析

二、钢铁企业自身发展分析

三、钢铁企业发展规划分析

第三节 2013-2017年钢铁行业经济运行分析

一、2013-2017年钢铁行业产值分析

二、2013-2017年钢铁行业投资分析



三、2013-2017年钢铁行业进出口分析

第四节 2013-2017年钢铁市场发展分析

一、2017年钢铁市场分析

二、2017年钢铁市场变化分析

三、2017年钢铁市场走势分析

第五节 钢铁行业面临的挑战及发展建议

一、钢铁行业发展面临的难题

二、钢铁行业发展建议 第五章 中国钢铁消费市场分析

第 一节 2013-2017年钢铁消费情况

第二节 2013-2017年钢铁消费市场区域分布

第三节 钢铁市场消费特点

第四节 钢铁消费市场新趋势

第五节 2013-2017年钢铁行业消费市场新政策

 第六章 中国钢铁行业市场营销战略分析

第 一节 钢铁企业营销分析

一、钢材直销营销模式

二、钢材代理及经销营销模式

三、钢厂分公司自营营销模式

四、钢厂混合营销模式

五、正在探索的钢材营销模式

第二节 钢铁营销渠道分析

第三节 钢铁行业营销策略分析

第四节 钢铁企业成功营销策略分析

一、推行精益生产，快速响应市场

二、实施定量管理，提高合同兑现率

三、开展技术营销，开拓新的市场空间

四、与终端企业结成战略联盟，向下游延伸产业链

五、加强沟通，共同维护钢材市场的健康发展

 第二部分 行业全景调查第七章 中国钢铁行业发展分析

第 一节 2013-2017年钢铁制造行业总体规模分析

第二节 2013-2017年钢铁制造行业产销分析

第三节 2013-2017年钢铁制造行业盈利能力分析



一、钢铁制造行业销售利润率

二、钢铁制造行业成本费用售利润率

三、钢铁制造行业亏损面

第四节 2013-2017年钢铁制造行业偿债能力分析

第五节 2013-2017年钢铁制造行业营运能力分析

第六节 2013-2017年钢铁制造行业发展能力分析

第七节 2013-2017年钢铁市场发展分析

 第八章 2017年我国房地产发展分析

第 一节 2013-2017年房地产市场发展分析

一、2017年中国房地产市场整体情况

二、2017年中国房地产市场热点问题

三、2017年房地产开发完成情况

四、2017年商品房销售情况

五、2017年房地产开发企业资金来源情况

六、2017年全国房地产开发景气指数

第二节 2013-2017年房地产行业存在的问题及对策

 第九章 2013-2017年铁路投资建设

第 一节 2013-2017年铁路投资建设市场发展分析

一、铁路投资建设市场发展分析

二、铁路投资建设市场发展有利因素分析

三、铁路投资建设市场消费特点分析

第二节 2013-2017年铁路投资建设出口状况分析

第三节 2013-2017年铁路投资建设行业存在的问题及对策

 第三部分 行业竞争格局第十章 中国钢铁行业竞争格局分析

第 一节 2013-2017年中国钢铁行业竞争结构分析

一、现有企业间竞争

二、潜在进入者分析

三、替代品威胁分析

四、供应商议价能力

五、客户议价能力

第二节 2013-2017年中国钢铁行业竞争格局分析

一、区域竞争情况



二、钢铁行业核心技术发展趋势

第三节 2018-2024年中国钢铁行业竞争格局变化趋势

 第十一章 细分产业竞争格局分析

第 一节 螺线市场分析

一、我国线材市场产量

二、我国线材市场消费量及主要消费领域

三、我国线材市场进口情况

四、2017年我国线材产量统计

第二节 冷轧板价格变化影响分析

第三节 涂镀板市场跌势影响分析

第四节 不锈钢市场分析

第五节 板带材、管材市场分析

一、板带材

二、管材

 第十二章 重点地区钢铁产业发展

第 一节 河北省钢铁产业

一、2017年河北钢铁业发展状况

二、河北钢铁业行业结构调整

三、河北钢铁业致力于调整产品结构

四、河北钢铁集团发展非钢产业

第二节 湖北省钢铁产业

一、湖北省钢铁产业简述

二、湖北省钢铁产业现状

三、湖北省钢铁产业结构调整政策

四、2017年湖北省颁布钢铁工业结构调整实施意见

第三节 山东省钢铁产业

一、山东省钢铁行业简述

二、2017年山东省钢铁工业总体运行情况

三、山东进行全省钢铁产业减量调整简要分析

四、山东省钢铁产业结构调整措施

第四节 辽宁省钢铁产业

一、辽宁钢铁产业兼并重组进程



二、本钢出口创汇分析

三、2017年东风湖钢铁产业园发展分析

第五节 其他省市钢铁产业

一、江苏省钢铁产业

二、安徽省钢铁产业

三、湖南省钢铁产业

四、四川省钢铁产业 第十三章 重点企业发展分析

第 一节 2017年钢铁企业经营情况

一、2017年钢铁重点企业经营总体情况

二、2017年全国重点大中型钢铁企业钢材产量统计

第二节 宝钢集团

一、企业概况

二、宝钢财务分析

第三节 首钢集团

一、企业概况

二、首钢整体经营情况

第四节 鞍钢集团

一、企业概况

二、鞍钢经营情况

三、鞍钢发展策略规划

第五节 武钢集团

一、企业概况

二、武钢经营情况

第六节 沙钢集团

一、企业概况

二、沙钢经营情况

三、沙钢发展战略

第七节 莱钢集团

一、企业概况

二、莱钢经营情况

第八节 济钢集团

一、企业概况



二、济钢发展状况

三、济钢经营业务状况

四、济钢发展展望

第九节 邯钢集团

一、企业概况

二、邯钢经营路线及历程

三、邯钢经营业务状况

第十节 攀钢集团

一、企业概况

二、攀钢经营情况

第十一节 唐钢集团

一、企业概况

二、唐钢年经营情况

 第四部分 行业趋势预测第十四章 2018-2024年中国钢铁行业发展趋势分析

第 一节 钢铁质量：企业发展的生命

第二节 钢铁行业SCM的发展趋势：集成协作数字化

第三节 节能减排

 第十五章 2018-2024年中国钢铁行业发展预测

第 一节 全球钢铁行业发展特点

一、钢厂承受高成本、低需求及利润下滑压力

二、并购或联盟提升竞争力

三、节能环保型新技术新产品开发成主流

四、出口环境恶化中国贸易纷争多

五、矿产资源争夺日趋激烈

六、抢占新兴经济体市场份额

七、三大矿山产能扩建提速煤炭开发加快

第二节 中国钢铁行业市场结构及竞争力格局趋势

第三节 2018-2024年钢铁行业发展预测

 第五部分 投资战略研究第十六章 2018-2024年中国钢铁行业发展规划

第 一节 钢铁行业&ldquo;十三五&rdquo;规划解析

第二节 地方性产业振兴规划

第三节 钢铁企业发展规划趋势



一、国内钢铁企业多元化现状

二、钢铁企业加快多元化的发展趋势

 第十七章 2018-2024年中国钢铁行业投资分析

第 一节 钢铁行业市场投资分析

一、钢铁市场投资现状

二、钢铁投资机会分析

三、钢铁投资分析

第二节 2018-2024年钢铁投资风险分析

第三节 2018-2024年钢铁投资战略分析

一、钢铁投资策略分析

二、钢铁的投资建议

 第十八章 中国钢铁行业发展战略研究(ZY GXH)  第 一节 市场策略分析

一、钢铁价格策略分析

二、钢铁渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析

二、产品定位策略分析

三、企业宣传策略分析

第三节 对我国钢铁品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、钢铁行业实施品牌战略的意义

第四节 钢铁企业经营管理策略

一、定价策略

二、竞争策略

三、并购重组策略(ZY GXH)  
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