
2017-2022年中国传媒市场

深度研究与发展前景报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2022年中国传媒市场深度研究与发展前景报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。

  官方网站浏览地址：http://www.abaogao.com/b/chuanmei/441043ID25.html

  报告价格：印刷版：RMB 7000 电子版：RMB 7200 印刷版+电子版：RMB 7500

  智研数据研究中心

  订购电话：        400-600-8596(免长话费) 010-80993963

  海外报告销售：010-80993963

  传真：               010-60343813

  Email：            sales@abaogao.com

  联系人：             刘老师 谭老师 陈老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.abaogao.com/b/chuanmei/441043ID25.html


二、说明、目录、图表目录

       传媒或称&quot;传播媒体&quot;、&quot;媒体&quot;或&quot;媒介&quot;，指传播信息资讯

的载体，即信息传播过程中从传播者到接受者之间携带和传递信息的一切形式的物质工具

；1943年美国图书馆协会编著的《战后公共图书馆的准则》一书首次将其作为术语使用，现

在已成为各种传播工具如电影、电视、广播、印刷品（书刊、杂志、报纸）、网络等的总称

。传媒通常被分为传统媒体和新媒体。  

      近年来，全球传媒产业重现增长态势。从2010年开始，全球经济逐渐走出金融危机的阴影

，缓慢复苏，改善的经济环境促使娱乐及传媒行业获得了更多的发展契机。在2014年中，全

球娱乐与传媒行业的收入增长率达到5.9%。特别是在一些受全球经济衰退影响较小的地区，

比如中国和印度，娱乐及传媒行业收入增长率更是远高于全球平均水平。当然，我们也可以

看到，还有一些地区，比如希腊和意大利，因为受到高额政府债务或政治不稳定等因素的影

响，增长水平没有明显变化，甚至出现了负增长的趋势。但总体来看，全球传媒行业的复苏

增长态势明显，全球娱乐及媒体行业的年均复合增长率将达到5.7%，收入在整体经济增长的

带动下从2010年的1.48万亿美元增长到2015年的1.96万亿美元，收入来源从传统平台向数字平

台加速转变。

 2010-2015年全球传媒产业市场规模及增长率：亿美元，%资料来源：公开资料整理

 

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、全球电影业发展态势 

近年来，尽管受金融危机影响，全球经济增长陷入停滞，但是全球电影产业仍保持稳步增长



。根据美国电影协会发布的统计数据：2014年全球电影票房市场规模达到364亿美元，较上年

度同比增长1%，电影已成为全球文化娱乐消费的重要组成部分。

 2011-2015年全球电影市场规模统计：十亿美元资料来源：美国电影协会

 

1、北美电影市场票房统计

根据北美票房权威统计机构boxofficemojo统计，截至2014年12月25日，北美电影的总票房达

到109亿美元，比2012年增长了0.7%，售出的电影票为13.43亿张。

 2002-2014年北美票房市场概况（百万美元，百万张）     年度   票房   票数       2014年   $10

，351.3   1，274.8       2013年   $10，922.9   1，343.5       2012年   $10，837.4   1，361.5       2011年  

$10，174.3   1，283.0       2010年   $10，565.6   1，339.1       2009年   $10，595.5   1，412.7       2008年  

$9，630.7   1，341.3       2007年   $9，663.8   1，404.6       2006年   $9，209.5   1，406.0       2005年   $8

，840.5   1，379.2       2004年   $9，380.5   1，510.5       2003年   $9，239.7   1，532.3       2002年   $9

，155.0   1，575.7   资料来源：boxofficemojo

 

2、北美外市场统计

2014年北美外市场电影票房总额为260亿美元，当中拉美市场规模为30亿美元，亚太市场为124

亿美元，EMEA（欧洲、中东、非洲）电影票房规模为106亿美元。

 2011-2015年国际（不含北美）电影票房市场规模：十亿美元资料来源：美国电影协会

 2013年国际（不含北美）电影票房TOP 20：十亿美元     -   国家   票房：十亿美元       1   中国  

$4.8       2   日本   $2.0       3   英国   $1.7       4   法国   $1.8       5   印度   $1.7       6   韩国   $1.6       7   俄国  

$1.2       8   德国   $1.3       9   澳大利亚   $1.0       10   墨西哥   $0.9       11   巴西   $0.8       12   意大利  

$0.8       13   西班牙   $0.7       14   荷兰   $0.3       15   土耳其   $0.3       16   委内瑞拉   $0.3       17   阿根廷

  $0.2       18   瑞典   $0.2       19   台湾   $0.2       20   印尼   $0.2   资料来源：美国电影协会

 

二、2015年全球3D发展态势 

截至2013年底全球电影屏幕数量达到142，000块，较上年同期增长15%。当中北美市场数量

为43265块，EMEA地区数量为40424块，亚太市场数量为47349块，拉美市场数量为11177块。

 2015年全球电影屏幕数量分布图：块资料来源：美国电影协会

 

在全球近14.2万块电影荧幕中，数字电影屏幕（含3D）数量为127800块，占比为90%。其中3D

电影屏幕数量为64905块，占数字电影屏幕总量的50.7%。

 2011-2015年全球数字电影屏幕数量统计：块资料来源：美国电影协会



 2011-2015年全球3D电影屏幕数量分区域统计（块）      -   2010   2011   2012   2013   2014   2014%  

of digital       U.S./Canada   8，505   13，860   14，734   15，782   16,146   39%       EMEA   3，487   11

，769   13，964   15，813   16,888   46%       Asia   Pacific   4，661   8，596   14，219   17，726   27,559  

70%       Latin   America   1，104   2，119   2，629   3，748   4,312   45%       Total   22，385   36，344  

45，546   53，069   64,905   51%   资料来源：美国电影协会
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