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二、说明、目录、图表目录

       汽车用品（automobile accessories）是指应用于汽车改装、汽车美容、汽车装饰等汽车电子

及零部件的相关产品。汽车用品按功能分类，可分为保养类、装饰类、清洁类等。中国汽车

用品十大品牌企业     序列   品牌   公司名称       1   3M   3M中国有限公司       2   V-KOOL威固   上

海海晏威固国际贸易有限公司       3   Shell壳牌   壳牌（中国）有限公司       4   纽曼Newsmy   湖南

纽曼数码科技有限公司       5   任我游   北京合众思壮科技股份有限公司       6   征服

者CONQUEROR   厦门瑞忆科技有限公司       7   卡仕达CASKA   广东好帮手电子科技股份有限

公司       8   铁将军steel-mate   铁将军汽车电子有限公司       9   Alpine阿尔派   阿尔派电子（中国

）有限公司       10   保赐利BOTNY   广州保赐利化工有限公司   注：以上排名不分先后       2016

年中国汽车用品行业产品生产值突破8500亿元，达到8625亿元，同比增长了1500亿元左右

。2013-2016年中国汽车用品行业产品生产值

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国汽车用品行业分析与投资前景预测报告》共十

一章。首先介绍了中国汽车用品行业市场发展环境、汽车用品整体运行态势等，接着分析了

中国汽车用品行业市场运行的现状，然后介绍了汽车用品市场竞争格局。随后，报告对汽车

用品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国汽车用品行业发展趋势与投资预测。您若

想对汽车用品产业有个系统的了解或者想投资中国汽车用品行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（1）Telematics产业的市场发展



（2）Telematics商业模式分析

（3）Telematics市场发展前景

6.4.5 智能交通车载信息系统发展方向

 

第7章：汽车座椅市场分析

7.1 汽车座椅市场概述

7.1.1 汽车座椅的基本结构

7.1.2 汽车座椅的核心部件

7.1.3 汽车座椅国家标准

7.2 全球汽车座椅市场分析

7.2.1 汽车座椅市场规模走势

7.2.2 汽车座椅市场区域结构

7.2.3 汽车座椅企业竞争格局

7.2.4 汽车座椅市场发展趋势

7.3 中国汽车座椅市场发展

7.3.1 汽车座椅行业发展现状

（1）外资品牌优势明显

（2）自主品牌走低端路线

（3）竞争同质化严重

7.3.2 汽车座椅行业规模分析

7.3.3 汽车座椅市场结构分析

7.3.4 汽车座椅行业存在问题

（1）自主品牌实力弱

（2）行业准入门槛低

（3）整车与零部件配套关系亟待改善

7.4 儿童安全座椅市场分析

7.4.1 儿童安全座椅立法分析

7.4.2 儿童安全座椅合格率分析

7.4.3 儿童安全座椅普及率分析

7.4.4 儿童安全座椅市场生产现状

7.4.5 儿童安全座椅市场规模分析

（1）儿童安全座椅企业规模



（2）儿童安全座椅销售规模与结构

7.4.6 儿童安全座椅市场结构分析

7.4.7 儿童安全座椅销售渠道分析

7.4.8 儿童安全座椅市场价格

 

第8章：汽车用品消费市场分析

8.1 汽车用品消费市场特征分析

8.1.1 汽车用品整体消费特点

（1）私家车消费趋于大众化

（2）汽车用品销售市场调整

（3）二三线城市成新兴市场

（4）南方汽车消费市场活跃

8.1.2 汽车用品消费群体比较

（1）消费群体年青化发展

（2）中年人消费水平相对较低

（3）女性汽车用品商机无限

8.2 汽车用品消费者关注情况分析

8.2.1 汽车用品购买行为分析

（1）需求呈现出实用性和功能性的特征

（2）消费能力趋于稳定

8.2.2 汽车用品热点关注产品分析

8.2.3 不同产品受关注度分析

（1）汽车养护产品关注度分析

（2）汽车精品关注度分析

（3）常规类用品关注度分析

（4）安全性用品关注度分析

8.3 汽车用品消费者购买途径分析

8.3.1 传统销售方式仍然是市场主流

8.3.2 消费者选购汽车用品的考虑因素

8.3.3 消费者信息获取途径分析

 

第9章：汽车用品主要企业经营分析



9.1 广州市标榜汽车用品实业有限公司经营情况分析

9.1.1 企业发展简况分析

9.1.2 企业经营情况分析

9.1.3 企业产品结构分析

9.1.4 企业组织架构分析

9.1.5 企业经营状况优劣势分析

9.1.6 企业最新发展动向分析

9.2 广州车邦汽车用品制造有限公司经营情况分析

9.2.1 企业发展简况分析

9.2.2 企业经营情况分析

9.2.3 企业产品结构分析

9.2.4 企业经营状况优劣势分析

9.3 温岭市奥宝汽车用品有限公司经营情况分析

9.3.1 企业发展简况分析

9.3.2 企业经营情况分析

9.3.3 企业产品结构分析

9.3.4 企业销售渠道与网络

9.3.5 企业经营状况优劣势分析

9.4 浙江车百汇汽车用品有限公司经营情况分析

9.4.1 企业发展简况分析

9.4.2 企业经营情况分析

9.4.3 企业产品结构分析

9.4.4 企业销售渠道与网络

9.4.5 企业经营状况优劣势分析

9.5 佛山市禅城区圣奇雄汽车用品有限公司经营情况分析

9.5.1 企业发展简况分析

9.5.2 企业经营情况分析

9.5.3 企业产品结构分析

9.5.4 企业销售渠道与网络

9.5.5 企业经营状况优劣势分析

9.6 上海新竹汽车用品有限公司经营情况分析

9.6.1 企业发展简况分析



9.6.2 企业产品结构分析

9.6.3 企业销售渠道与网络

9.6.4 企业经营状况优劣势分析

9.7 浙江天鸿汽车用品有限公司经营情况分析

9.7.1 企业发展简况分析

9.7.2 企业经营情况分析

9.7.3 企业产品结构分析

9.7.4 企业销售渠道与网络

9.7.5 企业经营状况优劣势分析

9.8 上海乾宝汽车用品有限公司经营情况分析

9.8.1 企业发展简况分析

9.8.2 企业经营情况分析

9.8.3 企业产品结构分析

9.8.4 企业销售渠道与网络

9.8.5 企业经营状况优劣势分析

9.9 深圳市索菱实业股份有限公司经营情况分析

9.9.1 企业发展简况分析

9.9.2 企业经营情况分析

9.9.3 企业产品结构分析

9.9.4 企业销售渠道与网络

9.9.5 企业经营状况优劣势分析

9.9.6 企业最新发展动向分析

9.10 广东东箭汽车用品制造有限公司经营情况分析

9.10.1 企业发展简况分析

9.10.2 企业经营情况分析

9.10.3 企业产品结构分析

9.10.4 企业销售渠道与网络

9.10.5 企业经营状况优劣势分析

 

第10章：汽车用品行业区域市场需求分析

10.1 东北地区市场需求分析

10.1.1 黑龙江省市场需求分析



（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.1.2 吉林省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.1.3 辽宁省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.2 华北地区市场需求分析

10.2.1 北京市市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.2.2 天津市市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.2.3 河北省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.2.4 山西省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.3 华东地区市场需求分析

10.3.1 上海市市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析



（3）轿车市场需求分析

10.3.2 浙江省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.3.3 江苏省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.3.4 山东省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.3.5 安徽省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.3.6 江西省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.3.7 福建省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.4 中南地区市场需求分析

10.4.1 河南省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.4.2 湖北省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析



（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.4.3 湖南省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.4.4 广东省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.4.5 广西省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.5 西南地区市场需求分析

10.5.1 重庆市市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.5.2 四川省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.6 西北地区市场需求分析

10.6.1 陕西省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析

10.6.2 甘肃省市场需求分析

（1）汽车后市场需求分析

（2）汽车制造业需求分析

（3）轿车市场需求分析



 

第11章：汽车用品行业发展趋势及前景预测(ZYGXH)  

11.1 汽车用品行业投资风险分析

11.1.1 汽车用品行业国家政策风险

11.1.2 汽车用品行业市场竞争风险

11.1.3 汽车用品行业企业经营风险

11.2 汽车用品行业投资特性分析

11.2.1 汽车用品行业进入壁垒分析

11.2.2 汽车用品行业盈利模式分析

11.2.3 汽车用品行业盈利因素分析

11.3 汽车用品行业投资机会及建议

11.3.1 汽车用品行业投资潜力分析

11.3.2 汽车用品行业投资机会及建议

11.4 汽车用品市场发展前景预测

11.4.1 汽车用品市场发展趋势分析

11.4.2 汽车用品市场发展前景预测

（1）2019-2025年汽车保有量预测

（2）2019-2025年汽车产销量预测

（3）2019-2025年汽车后市场预测

（4）2019-2025年汽车用品市场预测(ZYGXH)  
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