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二、说明、目录、图表目录

      装修业在中国具有悠久的发展历史。20世纪80年代以前，装修只是建筑业的一个细小分支

，在行业初始阶段，还没有现成的施工操作指导以及成熟完整的行业规范。  

      进入21世纪，中国装修行业以每年18%以上速度发展，2014年行业产值约3.16万亿，较2003

年的8,500亿元增长了307.06%，年均复合增长率达到13.61%，保持快速的增长。 

      2015年，全国装修行业完成工程总产值3.4万亿元，比2014年增加了2300亿元，增长幅度

为7%，增长速度比2014年回落了2.3个百分点，下降幅度为24.7%，与宏观经济增长速度7%基

本持平。其中公共建筑装修装饰全年完成工程总产值1.74万亿元，比2014年增加了920亿元，

增长幅度为5.6%；住宅装修装饰全年完成工程总量值1.66万亿元，比2014年增加了1500亿元，

增长幅度为9.2%。 

      公共建筑装修装饰中，市场结构发生了较大变化。建筑金属门窗幕墙全年完成工程总产

值3200亿元，比2014年增加了200亿元，增长幅度为6.67%。其中建筑节能窗工程总量增长

近20%，建筑幕墙工程总量与2014年基本持平，其中玻璃幕墙工程总量下降了约5%，石材、

金属等幕墙工程总量略有增长；境外工程产值330亿元人民币，比2014年增加了30亿元，增长

幅度为10%。在住宅装修装饰中，成品房精装修全年完成工程产值6400亿元，比2014年增加

了400亿元，增长幅度为6.67%；住宅改造性装修全年完成工程产值4500亿元，比2014年增加

了600亿元，增长幅度为15.38%。 

      2015年，全行业实现建筑业增加值在1.81万亿元左右，比2014年增加了1260亿元，增长幅度

约为7.5%。其中上缴税收约为3240亿元，比2014年增长了240亿元左右，增长幅度为8%；劳动

者收入1.02万亿元，比2014年增加了800亿元，增长幅度为8.5%；全行业实现净利润710亿元，

比2014年减少了20亿元，下降幅度为2.84%；全行业平均利润率为2.09%左右，比2014年下降

了0.21个百分点，下降幅度为8.13%。 

      随着中国改革开放的推进和物质文化水平的提高，人们对建筑物的需求从传统的居住和使

用功能开始向外观与内在环境质量并重的需求转变，装修的需求量得以迅速释放，逐步形成

了一个庞大的消费市场。由此可见，装修行业市场的发展前景广阔。 
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