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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       近两年来，化肥行业面临行业洗牌，竞争激烈。发展较成熟的行业，如空调业、电视业等

，两三个品牌的市场份额加起来就占了整个市场的60%-70%，品牌、市场比较集中;而国内化

肥行业，产业集中度低，行业排名前十的企业总共所占市场份额仅为30%。

       除打广告牌外，盲目扩建扩产同样阻碍着化肥行业的良性发展。据了解，即便在目前产能

过剩严重，化肥行业重复建设的势头并未得到遏制，仍有一批化肥项目正在规划或建设中。

       由于长期以来，我国农业生产的化肥施用方式过于粗放，加上众多化肥产品质量不达标，

导致需求量出现虚高，通过传导效应，企业便一味地盲目地生产和扩产，最终导致了整个化

肥产业的产能过剩。

       化肥用量实现零增长，这种形势会在一定程度上加剧化肥行业的产能过剩，但从长远角度

看，更会促使化肥行业加大产业结构调整，加快产业技术升级，倒逼一些企业生产出价廉质

优的产品，提升整个产业的生产效率。虽然化肥零增长政策给全行业未来的发展设置

了&ldquo;天花板&rdquo;，但中国拥有20亿亩耕地，是农业大国，农业生产离不开化肥，市场

需求总量依旧很大。
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