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二、说明、目录、图表目录

       美食广场，又称为熟食中心、美食街、食阁等，流行于香港、台湾、新加坡等地，指多间

食肆聚集的地方，提供各种各样的美食，桌椅则由各食肆共用。美食广场多数是固定的地方

，久而久之形成独特的美食集中地，是游客经常光顾的地方。  

      2016年8月中国餐饮收入为3036亿元，同比增长10.3%；2016年1-8月中国餐饮收入为22603亿

元，同比增长11.1%。2016年8月中国限上单位餐饮收入为775亿元，同比增长4.4%；2016年1-8

月中国限上单位餐饮收入为5743亿元，同比增长6.2%。

 2016年中国餐饮收入及增速数据来源：国家统计局，智研数据研究中心整理

 2016年中国限上单位餐饮收入及增速数据来源：国家统计局，智研数据研究中心整理

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国餐饮美食广场市场研究与投资前景报告》共十

四章。首先介绍了餐饮美食广场产业相关概念及发展环境，接着分析了中国餐饮美食广场行

业规模及消费需求，然后对中国餐饮美食广场行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析

了中国餐饮美食广场行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国餐饮美食广场行业有个系统

的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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综复杂的国际形势和国内经济下行压力加大的困难局面，稳中求进成为2015年的工作总基调

，中国进入以提高质量效益为中心，调整产业结构，深化改革开放的发展阶段。

 2011- 2016年中国国内生产总值及其增长速度
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2015年，我国全年全部工业增加值228974亿元，比上年增长5.9%。规模以上工业增加值增

长6.1%。其中，国有控股企业增长1.4%；集体企业增长1.2%，股份制企业增长7.3%，外商及

港澳台商投资企业增长3.7%；私营企业增长8.6%。分门类看，采矿业增长2.7%，制造业增

长7.0%，电力、热力、燃气及水生产和供应业增长1.4%。2016年一季度，全国规模以上工业



增加值按可比价格计算同比增长5.8%，增速比上年全年回落0.3个百分点，比今年1-2月份加

快0.4个百分点。

 2011- 2015年中国工业增加值变化情况（单位：万亿元，%）
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居民消费需求和消费支出增长提供了事实上的基础。

 2011-2015年我国社会消费品零售总额
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