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二、说明、目录、图表目录

      中国古代和近代市场中为房地产买卖或租赁双方介绍交易﹑评定房地产商品质量﹑价格的

居间行商称之为宅行。宅行是中国房地产中介机构的前身，现称房地产中介。

     房产中介是为房产买卖双方达成销售和购买而建立的一个平台机构，并有为买卖双方保证

安全交易的义务。房产中介的经济收入主要是收取中介服务佣金。

     房产中介的具体事务就是帮卖房人登记房源信息、宣发布并且保证房源真实有效；帮买房

人寻找推荐合适、理想房源，并带领买房人实地看房，加以引导，促使成交；房产中介的经

济收入主要是收取中介服务佣金，市场惯例中介服务佣金为2.7~3%（部分城市为只收买

家2.5%-3%，但也有例外，如北京的部分房产中介对房东和业主双收佣金等）。

     2016年末，中国商品房待售面积69539万平方米，比11月末增加444万平方米。其中，住宅待

售面积减少200万平方米，办公楼待售面积增加195万平方米，商业营业用房待售面积增加234

万平方米。

 2009-2016年我国商品房销售面积走势图资料来源：国家统计局

 

     本中国房地产中介市场深度评估与发展战略咨询报告由北京智研科信咨询有限公司出品，

通过专业的文字、图表形式，向您全面而详细描述房地产中介行业的发展现状。智研数据研

究中心通过多年的行业研究，建立了一整套完备的产业研究体系，其研究方法一直处于业内

领先地位。本中国房地产中介市场深度评估与发展战略咨询报告是2016-2017年度，国内最全

面、研究最深入、数据资源最强大的研究报告产品，能为您的投资带来极大的参考价值。

     本研究咨询报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，资料来源于庞大缜密的市场调研。报

告建立于国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心

、国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据基础之上，验证

于与我们联系紧密的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

     本报告重点分析了房地产中介行业标杆企业的经营状况，并揭示出行业的发展前景与市场

机会。报告能为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层部署战略规划提供准确的市场

情报及科学的决策依据，同时也对银行信贷部门具备参考价值。
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14.3房地产中介服务行业投资风险预警

14.3.12018-2024年房地产中介服务行业市场风险预测

14.3.22018-2024年房地产中介服务行业政策风险预测

14.3.32018-2024年房地产中介服务行业经营风险预测

14.3.42018-2024年房地产中介服务行业技术风险预测

14.3.52018-2024年房地产中介服务行业竞争风险预测

14.3.62018-2024年房地产中介服务行业其他风险预测

 

第十五章2018-2024年中国房地产中介服务行业投资策略建议（ZY CWB235）

15.1提高房地产中介服务企业竞争力的策略
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