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二、说明、目录、图表目录

        企业直播作为网络直播的一种，亦迎来爆发式增长。疫情期间，企业的线下经营、办公

、会议、培训等活动受到限制，为保障正常经营与内部协作，不得不寻求线上增长及拓展新

的转化路径。直播因强互动性和高转化性等优势，成为当下企业开源节流、业务拓展、数字

化转型的共同选择。

        企业直播主要为企业级用户提供视频直播服务，自2010年兴起以来，已有十余年发展历史

，其作用已从最初的内容传播工具演变为企业营销获客和商业应用的重要形式，进而成为企

业数字化转型的重要基础，为企业增长赋能。

        企业直播作为一种2B端生态的直播形式，与泛娱乐直播和电商直播等2C端直播有所不同

。企业直播主要为企业客户提供定制化服务方案，其技术要求更高，应用场景更为丰富，商

业模式更为明确。

        经多年培育与发展，企业直播已广泛应用于教育、金融、医疗等多个行业，以及活动直

播、企业培训等多种场景中。我国企业直播应用行业分布

        2019年我国企业直播赛道初创项目数量保持平衡，但二效应明显，资本向头部项目集中。

中国企业直播项目融资轮资分布（截至2020年５月14日）        智研数据研究中心发布的

《2022-2028年中国企业直播服务市场运行态势与投资策略分析报告》共十四章。首先介绍了

中国企业直播服务行业市场发展环境、企业直播服务整体运行态势等，接着分析了中国企业

直播服务行业市场运行的现状，然后介绍了企业直播服务市场竞争格局。随后，报告对企业

直播服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国企业直播服务行业发展趋势与投资预

测。您若想对企业直播服务产业有个系统的了解或者想投资中国企业直播服务行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

         本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略

13.1.7竞争战略规划

13.2对我国企业直播服务品牌的战略思考

13.2.1企业直播服务品牌的重要性

13.2.2企业直播服务实施品牌战略的意义

13.2.3企业直播服务企业品牌的现状分析

13.2.4我国企业直播服务企业的品牌战略

13.2.5企业直播服务品牌战略管理的策略

13.3企业直播服务经营策略分析

13.3.1企业直播服务市场细分策略

13.3.2企业直播服务市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4企业直播服务新产品差异化战略

13.4企业直播服务行业投资战略研究

13.4.12019年企业直播服务行业投资战略

13.4.22022-2028年企业直播服务行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议()

14.1企业直播服务行业研究结论

14.2企业直播服务行业投资价值评估

14.3企业直播服务行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议()

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hulianwang/441043SSQ5.html

http://www.abaogao.com/b/hulianwang/441043SSQ5.html

