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一、报告报价

《2009年中国化妆品市场研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独

特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目

前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策

依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009年中国化妆品市场研究报告 内容介绍：

　　被称为“美丽经济”的中国美容化妆品市场的流行新趋势

　　一、今后世界化妆品原料市场主导原料

　　二、化妆品的新型研发材料

　　第二节 21世纪美容化妆品新技术与新原料

　　一、21世纪美容化妆品高新技术

　　二、21世纪美容化妆品的新原料

　　第三节 化妆品包装技术市场分析

　　一、全球化妆品包装设计呈现新趋势

　　二、未来化妆品包装市场的发展趋势

　　第三章 国外化妆品市场发展概况

　　一、世界各地美容院的发展规范及趋势

　　二、化妆品国际巨头推广出新招

　　三、世界化妆品市场容量

　　四、2007年世界化妆品排行榜

　　第二节 世界名牌化妆品概况

　　一、国际主要化妆品品牌

　　二、世界名牌化妆品的特点

　　三、世界名牌化妆品销售策略

　　第三节 主要国家化妆品市场现状

　　一、2008年意大利化妆品市场

　　二、2008年英国化妆品及护理品市场调研市场分析

　　三、美国化妆品市场调研市场

　　四、日本化妆品市场

　　五、法国化妆品市场调研市场

　　六、韩国天然化妆品市场调研市场

　　第四节 国外化妆品市场分析

　　二、天然活性化妆品的开发

　　三、纯天然化妆品的安全性



　　第四节 2008年护肤品市场热点分析

　　第九章 化妆品其它产品分析

　　第一节 香水市场

　　一、香水行业的发展与困境

　　二、国产香水市场调研市场分析

　　三、香精香料未来增长分析

　　四、香水行业市场的发展趋势

　　第二节 彩妆市场

　　一、中国女性彩妆行为调查结果分析

　　二、彩妆品牌发展之困

　　三、中国彩妆市场前景

　　三、化妆品行业前景和地位提升分析

　　第二节 化妆品行业发展趋势及预测

　　一、中国化妆品市场份额

　　图表  2005-2010年我国柑桔属果实的精油降税情况

　　图表  2005-2010年我国薄荷油降税情况

　　图表  2005-2010年我国香茅油及其他精油降税情况

　　图表  2005-2010年我国工业香精食品或饮料工业用香精降税情况

　　图表  2005-2010年我国其他工业香精降税情况

　　图表  2005-2010年我国香水和花露水降税情况

　　图表  2005-2010年我国化妆品唇用化妆品降税情况

　　图表  2005-2010年我国指甲市场各地区所占份额

����

���

���

���

����
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