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二、说明、目录、图表目录
精油，人称&ldquo;液体黄金&rdquo;。由于其具备的天然特性，对许多疾病有帮助治疗的作用

，并能净化空气、消毒、杀菌，一直被人们自远古时代沿用至今。而在美容化妆品领域，精

油更在近年异军突起，得到众多消费者的青睐，并发展成为一个堪与时装、珠宝等行业相媲

美的庞大产业。随着人们开始重视健康的生活理念，追求天然的添香产品，另一方面就是芳

香疗法在西方国家的再度崛起。芳香疗法改变了精油作为添香产品的单一用途，深度挖掘芳

香植物的&ldquo;保健功能&rdquo;，并进行商业化推广，目前，精油产品在中国市场上已经得

到消费者认可，回头率和忠诚度很高。利用天然精油中的植物活性成分具备的杀菌、镇静、

消炎、增强免疫系统抵抗力、促进新陈代谢等作用，精油被广泛用于美容、保健、香熏等行

业，并被通称为&ldquo;芳香疗法&rdquo;。&ldquo;芳香疗法&rdquo;流行对精油产生巨大市场

需求。智研数据研究中心发布的《2013-2018年中国精油市场评估与战略研究报告》共十四章

。首先介绍了中国精油行业的概念，接着分析了中国精油产业发展环境，然后对中国精油产

业运行情况进行了重点分析，最后分析了中国精油产业面临的机遇及发展前景，提出了发展

动精油产业面临的风险及建议，内容翔实，数据准确，观点深刻。您若想对精油产业有个系

统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。本研究报告数据主要采用

国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主

要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要

来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数

据库。 
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