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二、说明、目录、图表目录

      电梯行业是指各种电梯、自动扶梯及自动人行道、升降机及其专门配套件的制造。根据国

家统计局制定的《国民经济行业分类与代码》，中国把电梯行业归入通用设备制造业（国统

局代码C34）中的物料搬运设备制造（国统局代码C343），其统计4级码为C3435。  

      根据行业数据表明，2014 年上半年我国整梯生产台数增长 率超过了10％，下半年发货量与

订单相比比例递减，2014年整梯总产量达到70.8 万台，全国电梯保有量将达到350 万台 以上。

      目前，我国电梯行业产业集中度提高，速度加快，发展趋势向好。产业发展格局发生显著

变化，表现出强者更强，弱者更弱，行业已进入洗牌期，市场竞争机制和产业政策变化促进

了产业结构布局加速向健康方向发展。部分品牌企业及时审时度势，投资区域指向中西部地

区目前已陆续投产，使产业区域布局更加合理。使我国原来的长三角、珠三角、环渤海和东

北地区三大集中产地，又新增了中西部新的制造基地。在整机制造企业的带动作用下，零部

件企业一同跟进，一个新的中西部电梯产业集群正在形成。制造与服务业并重，深度开发电

梯后市场已成为行业企业发展方向。整梯制造企业积极推进服务产业化，纷纷建立以营销服

务为主导的服务网络，网络建设由原来的大中型城市向二三线城市市场延伸。以旧梯改造业

务为突破口建设服务中心、物流中心和培训中心，在工程人力资源管理、流程管理、服务质

量管理等方面创新和完善有效的运营模式已成为行业企业的自觉行动。中国电梯行业由制造

业向现代服务业转化的进程正在加快。但是，电梯行业已经进入到了成熟期，品种齐全、价

位逐年下降、产能过剩，尤其是中低端产品，同质化严重，行业竞争更加激烈，洗牌行动已

经开始。制造能力经过近两年的扩大，新增产能15万台左右，产能过剩之势仍在发展。而由

于新增电梯数量急剧上升和老龄化电梯数量大幅增加，服务业的能力不足问题仍然未得到缓

解。由于城镇化需求和出口增加，中国电梯保有量已突破300万台，以及电梯老龄化的自然淘

汰和政策及安全标准颁布将加速淘汰进程，为电梯产业发展提供了刚性需求，电梯行业

在&ldquo;十二&bull;五&rdquo;期间仍将保持低速增长不会出现下行拐点，仍然处在换档期，

增量空间仍在，增幅回落是一个常态，保持5%左右的增长是必要的，总体上看，电梯产业的

总产值增长比例不会低于社会经济发展速度。电梯行业是一个前途光明的行业。

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国电梯行业深度调研与投资战略研究报告》共九

章。首先介绍了电梯行业相关概念及国内外电梯产业发展现状，接着分析了中国电梯行业规

模及消费需求，然后对中国电梯行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电梯行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国电梯行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报

告将是您不可或缺的重要工具。



      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。 
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作为现代化生活的产物，电梯已经成为城市内高层建筑和公共场所不可或缺的建筑设备，为
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发达国家如英、美、日、德、法、意等国家电梯保有量水平已高达每200人拥有一部电梯，由

于人口增长缓慢，其电梯保有量基本保持稳定，但其每年电梯需要量保持5%-7%的增长，主
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数量增长较快。
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