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二、说明、目录、图表目录

      随着世界杯的火热进行，茶叶连锁企业也不甘落寞。许多知名茶企的系列动作，给原本沉

闷的茶市带来股股清新风。  

      受三公&rdquo;消费的影响，现在公务员不敢明目张胆地收受礼品，高价茶大部分没有了销

路，很多依靠这一方面业务的茶店只能关店走人。对此，有关业内人士表示&ldquo;三

公&rdquo;消费受限是高价礼品茶销量剧减的主要原因。 

      目前整个茶行业面临调整，但从长远看，茶行业还是一个朝阳产业。茶在中国历史长河中

拥有悠久的传承，喝茶的人还会越来越多，遭受挑战的，仅仅是茶企自身。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国茶叶连锁市场分析预测及投资战略研究报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。

 

报告目录：

第1章：中国茶叶连锁经营行业综述

1.1 茶叶连锁经营定位

1.1.1 服务种类定位

1.1.2 文化诉求定位

1.1.3 经营主体定位

1.1.4 目标客户定位

1.2 茶叶店连锁特征分析

1.2.1 行业规模经济特征

1.2.2 行业经营模式特征

1.2.3 行业投资壁垒特征

1.3 行业市场环境分析



1.3.1 行业政策环境分析

（1）行业监管体制

（2）行业政策动向

（3）行业相关标准

（4）行业发展规划

1.3.2 行业经济环境分析

（1）国际宏观经济走势

（2）国内宏观经济走势

（3）行业贸易环境分析

1.3.3 行业需求环境分析

（1）国内外饮茶消费习惯分析

（2）国内外茶叶消费特征分析

（3）中国居民收入与支出水平

 

第2章：中国茶叶细分产品产销需求分析

2.1 中国茶叶加工总体状况

2.1.1 茶叶加工产业发展概况

2.1.2 茶叶加工总产量分析

2.1.3 茶叶加工产品结构分析

2.1.4 茶叶加工企业规模分析

2.1.5 茶叶加工市场竞争格局

（1）绿茶加工市场竞争格局

（2）红茶加工市场竞争格局

（3）乌龙茶加工市场竞争格局

（4）普洱茶加工市场竞争格局

2.2 中国茶叶出口贸易形势

2.2.1 茶叶出口总量分析

2.2.2 茶叶出口国别分析

2.2.3 茶叶出口地区分析

2.2.4 茶叶国际竞争力分析

2.2.5 茶叶出口前景及建议

2.3 绿茶行业产销需求分析



2.3.1 绿茶加工情况分析

（1）绿茶加工产量分析

（2）主要绿茶加工企业分析

2.3.2 绿茶消费情况分析

2.3.3 绿茶出口贸易分析

2.3.4 绿茶价格走势分析

2.3.5 绿茶发展趋势预测

2.4 红茶种植与加工市场分析

2.4.1 红茶加工情况分析

（1）红茶加工产量分析

（2）主要红茶加工企业分析

2.4.2 红茶消费情况分析

2.4.3 红茶出口贸易分析

2.4.4 红茶价格走势分析

2.4.5 红茶发展趋势预测

2.5 乌龙茶种植与加工市场分析

2.5.1 乌龙茶加工情况分析

（1）乌龙茶加工产量分析

（2）主要乌龙茶加工企业分析

2.5.2 乌龙茶消费情况分析

2.5.3 乌龙茶价格走势分析

2.5.4 乌龙茶出口贸易分析

2.5.5 乌龙茶发展趋势预测

2.6 花茶种植与加工市场分析

2.6.1 花茶加工情况分析

（1）花茶加工产量分析

（2）主要花茶加工企业分析

2.6.2 花茶消费情况分析

2.6.3 花茶价格走势分析

2.6.4 花茶出口贸易分析

2.6.5 花茶发展趋势预测

2.7 普洱茶种植与加工市场分析



2.7.1 普洱茶加工情况分析

（1）普洱茶加工产量分析

（2）主要普洱茶加工企业分析

2.7.2 普洱茶消费情况分析

2.7.3 普洱茶价格走势分析

2.7.4 普洱茶出口贸易分析

2.7.5 普洱茶发展趋势预测

 

第3章：中国茶叶连锁经营现状分析

3.1 茶叶连锁经营市场概况

3.1.1 茶叶店连锁经营发展历程

3.1.2 茶叶店连锁行业市场规模

3.1.3 茶叶店连锁市场消费趋势

3.2 茶叶行业主要经营形式

3.2.1 茶叶批发市场经营形式分析

3.2.2 连锁茶叶店经营形式分析

3.2.3 茶叶大卖场经营形式分析

3.2.4 茶餐厅经营形式分析

3.2.5 社区茶叶店经营形式分析

3.3 茶叶连锁经营市场现状

3.3.1 超市及卖场茶叶营销状况

3.3.2 大型连锁茶叶超市营销状况

3.3.3 茶叶连锁专卖店营销状况

3.4 茶叶连锁行业竞争分析

3.4.1 茶叶连锁店面竞争状况

3.4.2 茶叶连锁产品竞争分析

3.4.3 茶叶连锁价格竞争分析

3.4.4 茶叶连锁服务方式分析

3.4.5 茶叶连锁物流方式分析

3.4.6 茶叶连锁营销手段分析

 

第4章：中国茶叶连锁加盟店实施策划



4.1 茶叶加盟连锁店定位分析

4.1.1 加盟商自我定位分析

4.1.2 目标客户群定位分析

4.1.3 特许加盟要求分析

4.1.4 对总部的认识分析

4.2 茶叶连锁店店址选择分析

4.2.1 依据人气选址建议

4.2.2 依据地段选址建议

4.2.3 依据经营需要选址

4.3 连锁茶叶品牌选择因素分析

4.3.1 茶叶品牌知名度分析

4.3.2 茶叶企业文化分析

4.3.3 加盟总部的经营规划

4.3.4 加盟总部的培训机制

4.3.5 加盟总部的广告投放

4.3.6 连锁品牌的引导服务

4.3.7 加盟品牌的规模控制

4.4 茶叶加盟连锁店经营管理策略

4.4.1 加盟店资金规划建议

4.4.2 加盟店成本控制建议

4.4.3 加盟店管理能力提升建议

4.4.4 加盟店客户关系建立建议

4.4.5 与加盟总部协同建议

 

第5章：中国茶叶连锁区域格局与市场前景

5.1 北京市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.1.1 北京市茶叶连锁消费环境

5.1.2 北京市茶叶市场规模分析

5.1.3 北京市茶叶连锁分布分析

5.1.4 北京市茶叶连锁企业竞争

5.1.5 北京市茶叶连锁经营战略

5.2 上海市茶叶连锁区域格局与市场前景



5.2.1 上海市茶叶连锁消费环境

5.2.2 上海市茶叶市场规模分析

5.2.3 上海市茶叶连锁分布分析

5.2.4 上海市茶叶连锁企业竞争

5.2.5 上海市茶叶连锁经营战略

5.3 成都市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.3.1 成都市茶叶连锁消费环境

5.3.2 成都市茶叶市场规模分析

5.3.3 成都市茶叶连锁分布分析

5.3.4 成都市茶叶连锁企业竞争

5.3.5 成都市茶叶连锁经营战略

5.4 广州市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.4.1 广州市茶叶连锁消费环境

5.4.2 广州市茶叶市场规模分析

5.4.3 广州市茶叶连锁分布分析

5.4.4 广州市茶叶连锁企业竞争

5.4.5 广州市茶叶连锁经营战略

5.5 武汉市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.5.1 武汉市茶叶连锁消费环境

5.5.2 武汉市茶叶市场规模分析

5.5.3 武汉市茶叶连锁分布分析

5.5.4 武汉市茶叶连锁企业竞争

5.5.5 武汉市茶叶连锁经营战略

5.6 杭州市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.6.1 杭州市茶叶连锁消费环境

5.6.2 杭州市茶叶市场规模分析

5.6.3 杭州市茶叶连锁分布分析

5.6.4 杭州市茶叶连锁企业竞争

5.6.5 杭州市茶叶连锁经营战略

5.7 南京市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.7.1 南京市茶叶连锁消费环境

5.7.2 南京市茶叶市场规模分析



5.7.3 南京市茶叶连锁分布分析

5.7.4 南京市茶叶连锁企业竞争

5.7.5 南京市茶叶连锁经营战略

5.8 厦门市茶叶连锁区域格局与市场前景

5.8.1 厦门市茶叶连锁消费环境

5.8.2 厦门市茶叶市场规模分析

5.8.3 厦门市茶叶连锁分布分析

5.8.4 厦门市茶叶连锁企业竞争

5.8.5 厦门市茶叶连锁经营战略

 

第6章：中国标杆茶叶连锁企业经营分析

6.1 天福茗茶经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.2 吴裕泰经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.3 张一元经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4 华茗园经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.5 马茶业经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.6 龙都茶叶经营分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.7 天方茶叶经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.8 御茶园经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.9 天月茶经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.10 山国饮艺经营分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第7章：中国茶叶连锁行业前景与投资规划

7.1 茶叶连锁投资所需条件

7.1.1 茶叶连锁资金需求分析

7.1.2 茶叶连锁品牌形象需求

7.1.3 茶叶连锁试点经营分析

7.1.4 开发茶叶连锁经营体系

7.2 茶叶连锁投资风险分析

7.2.1 茶叶连锁市场风险

7.2.2 茶叶连锁政策风险

7.2.3 加盟总部带来的风险

7.2.4 由经营者带来的风险

7.3 茶叶连锁网络营销分析



7.3.1 茶叶连锁网络营销现状

7.3.2 茶叶连锁网络营销机会

7.3.3 茶叶连锁网络营销趋势

7.3.4 茶叶连锁网络营销建议

7.4 茶叶连锁行业投资策略

7.4.1 复合运营模式策略分析

7.4.2 茶叶连锁品牌实施战略

7.4.3 茶文化建设策略分析

 

第8章 电商行业发展分析

8.1 电子商务发展分析

8.1.1 电子商务定义及发展模式分析

8.1.2 中国电子商务行业政策现状

8.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

8.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

8.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

8.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

8.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

8.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

8.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

8.3 电商市场现状及建设情况

8.3.1 电商总体开展情况

8.3.2 电商案例分析

8.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

8.4电商行业未来前景及趋势预测

8.4.1 电商市场规模预测分析

8.4.2 电商发展前景分析

 

图表目录：

图表1：2007年以来我国茶叶行业相关政策

图表2：2011年以来我国茶叶行业新标准

图表3：《全国茶叶重点区域发展规划》（2009-2015年）解读



图表4：中国茶叶出口金额国家分布占比情况（单位：%）

图表5：2005年以来中国茶叶主要出口国GDP增速情况（单位：%）

图表6：2009年以来中国茶叶主要出口国茶叶出口金额增速情况（单位：%）

图表7：2002年以来中国茶叶产量与GDP的增速对比分析（单位：%）

图表8：2002年以来中国城镇和农村居民人均可支配收入变动图（单位：元）

图表9：2002年以来中国城镇和农村居民人均可支配收入变动图（单位：元）

图表10：国内茶深加工分析

图表11：2002年以来全国精制茶产量（单位：万吨）

图表12：百强企业茶叶深加工产品产量分析（单位：吨）

图表13：2009年以来百强企业深加工产品结构分析（单位：%）

图表14：2009年以来百强企业深加工产品销售额汇总（单位：万元）

图表15：2007年以来茶叶出口总量（单位：万吨，亿美元，美元/吨）

图表16：茶叶出口分类统计（单位：亿元，吨）

图表17：茶叶出口国别（单位：吨，万美元，美元/吨，%）

图表18：茶叶出口地区（单位：吨，亿美元，美元/吨，%）

图表19：2008年以来中国茶叶出口数量占世界比重（单位：%）

图表20：2009年以来全国百强企业绿茶销售额变化情况（单位：亿元）

图表21：2005年以来绿茶出口总量分析（单位：万吨，亿美元，美元/千克）

图表22：2009年以来全国百强企业红茶销售额变化情况（单位：亿元）

图表23：2005年以来红茶出口总量分析（单位：万吨，万美元，美元/千克）

图表24：2005年以来乌龙茶出口总量分析（单位：万吨，万美元，美元/千克）

图表25：2009年以来全国百强企业花茶销售额变化情况（单位：亿元）

图表26：2006年以来花茶出口总量分析（单位：万吨，万美元，美元/千克）

图表27：2009年以来全国百强企业普洱茶销售额变化情况（单位：亿元）

图表28：2007年以来普洱茶出口统计（单位：万吨，万美元，美元/千克）

图表29：2008年以来国内茶叶连锁店数量增长情况（单位：个，%）

图表30：2012年以来北京市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

图表31：2012年以来上海市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

图表32：2012年以来成都市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

图表33：2012年以来广州市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

图表34：2012年以来武汉市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

图表35：2012年以来杭州市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）



图表36：2012年以来南京市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

图表37：2012年以来厦门市茶叶行业运营情况（单位：万公顷，万吨，亿元）

更多图表见正文......

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/55916572HW.html

http://www.abaogao.com/b/pifalingshou/55916572HW.html

