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二、说明、目录、图表目录

       服饰，是人类文明的标志，又是人类生活的要素。它除了满足人们物质生活需要外，还代

表着一定时期的文化。&ldquo;衣&rdquo;字，在古代除了统指身上穿的衣服，另有广义和狭义

两个解释。狭义上的衣，专指上衣；广义的衣，包括一切蔽体的东西。饰，以增加人们形貌

的华美。服饰主要具有三方面作用：御寒、遮羞、装饰。它的产生和演变，与经济、政治、

思想、文化、地理、历史以及宗教信仰、生活习俗等，都有密切关系，相互间有着一定影响

。各个时代、不同民族，都有各不相同的服饰。我国素有&ldquo;衣冠王国&rdquo;的称号。自

夏、商起，开始出现冠服制度，到西周时，已基本完善。战国期间，诸子兴起，思想活跃，

服饰日新月异。隋唐时期，经济繁荣，服饰愈益华丽，形制开放，甚至有袒胸露臂的女服。

宋明以后，强调封建伦理纲常，服饰渐趋保守。清代末叶，西洋文化东渐，服饰日趋适体、

简便。  

 服饰生产制造业供需格局

 

      随着生活水平进一步提升、消费人群结构变化及互联网更深入的渗透，消费者对服装产品

的要求仍在不断提升。如今，消费者不但关注衣服的品牌和性价比，还会对个性化、时下热

点和爆款产品更加青睐。

      消费者对于时下热点拥有极其快速的感知力，并能第一时间地反馈到对相关产品的消费需

求。比如，热播电视剧《欢乐颂》五位女主角的时装已经成为热销品，而多部热播韩剧的主

角服装服饰都是曾经被广泛追逐的爆款产品。这一消费趋势变化，对服装企业的产品设计研

发、供应链反应速度、品牌营销等都提出了更高的挑战和要求。

 服饰消费追新逐热，影视剧/节目引消费热潮

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国服饰市场调查与发展趋势研究报告》共十章。

首先介绍了服饰相关概念及发展环境，接着分析了中国服饰规模及消费需求，然后对中国服

饰市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国服饰面临的机遇及发展前景。您若想对中

国服饰有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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