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二、说明、目录、图表目录

       后视镜包括车内后视镜和车外后视镜。后视镜的性能主要包括三大方面：  

      首先是后视镜的视界，也就是指镜面所能够反映到的范围，当然是越大越好。当镜面的曲

率半径相同时，镜面的尺寸越大，镜面反映的视界越大。因此，尺寸较大的后视镜会给人较

舒服和宽大的视界，对行车安全较为有利。

      其次是后视镜的安装位置和调节方式，这对行车安全也很重要。后视镜应尽可能靠近驾驶

人的眼睛，应方便驾驶人观察，头部及眼球转动尽量小。外后视镜控制方式有电动式和手动

式，电动式外后视镜的镜片后面装有驱动机构，它由小型可逆式直流电动机、减速齿轮、电

磁离合器组成，驾驶人在车内控制开关对外后视镜进行上下左右调整，调整范围30度以内，

并可以折叠。

       第三，后视镜还有个功能问题，对于内后视镜来说就是防眩目的问题。现在汽车后视镜都

采用高反射率的材料作反射膜，一般用银和铝，但高反射率在一些场合会有副作用，例如夜

间行车在后面汽车前照灯的照射下，经内后视镜的反射会使驾驶人产生眩目感，影响行车安

全。因此内后视镜一般采用自动变色的内后视镜，当后面遇有强光时，它会自动调节内后视

镜的反射率，从而解决眩目问题。

      随着我国汽车产销市场的快速增长，国内汽车保有量的稳步提升，国内汽车后视镜产业发

展态势良好，国内汽车后视镜产量从2010年的2.52亿只增长至2014年的3.85亿只。

      《2016-2022年中国汽车后视镜市场调查与投资前景评估报告》由智研咨询公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经

济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

      报告揭示了汽车后视镜行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车后视镜做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国汽车后视镜行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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