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二、说明、目录、图表目录

        生姜、大蒜是我国特色的农产品资源和传统调味料，栽培历史悠久，载培面积大，产量

高；也是亚洲传统的药食两用植物，含有多种生理活性成分，在保健和预防、治疗慢性疾病

等方面具有多种功效。近年来，随着人们对自身保健意识的增强，日益强调食品原料及添加

剂的天然性、功能性与健康性，使人们更加关注这蟪药食兼用的传统调味料。我国加入WTO

后，因包括劳动力在内的生产要素低廉，所以大蒜、生姜、洋葱原料在国际贸易中具有明显

的外贸比较优势。但是，依靠外贸比较优势，多年来中国大蒜、生姜、洋葱产业主要以原料

或初级加工产品面向国际市场。  

       生姜、大蒜所含的风味物质相对较少，人们日常的食用量不能发挥理想的量效作用。而目

前我国传统的大蒜、生姜、洋葱加工，属于低档调味品，生产设备落后，技术水平低，产品

中风味物质的提取率低，不但不能发挥其应有的医疗保健功能，而且也是对其资源的巨大浪

费。

       截止2015年上半年，姜蒜制品企业共有4452家，我国姜蒜及姜蒜制品占全球产量的60%以

上，2015年上半年，姜蒜加工企业总产值达到475.79亿元，2014年为603.55亿元，同比2013年

，增长率为18.06%,实现利润11.36亿元，2015年上半年总利润为9.13亿元，半年的时间，行业

利润已经达到2014年整年的80.41%.行业增长速度非常快。

       我国姜蒜制品行业规模总体仍旧偏小、创新能力不足，相关的法律法规和政策环境有待健

全。从姜蒜制品加工生产技术设备方面看，目前产业规模较小，集中度偏低，中小企业众多

，但专业化特色发展不突出且分布较分散，生产社会化协作尚未形成规模。技术创新能力不

强，关键成套装备依赖进口，生产多为技术含量及附加值低的产品，核心、关键环节自主化

率不高。标准体系不完善，产品质量低下问题较为突出，运行效果难以保证。政策环境不健

全，难以有效促进市场需求和健康运行。低端市场由国内企业主导，其特点是产品产量高，

但是价格低廉，产品附加值低。在低价竞争的不良市场环境下，众多的国内厂商和品牌并不

突出，技术创新缺乏，严重依赖国外先进技术，缺乏核心竞争力。同时，人力成本的上涨，

加上原料的上涨也大大增加了成本压力。

       近几年，国内外市场急需姜蒜深加工产品，如：保健食品、医药制品、食品调料、食品防

腐剂、饲料添加剂、冻干姜蒜等，不但需求数量连年增长，而且价格也呈逐年上升之势。姜

蒜深加工产品市场潜力大，开发前景十分广阔。

       姜蒜制品加工业是朝阳产业，也是万岁产业，只有凝心聚力、攻坚克难、改革创新、真抓

实干，才能推动姜蒜制品加工业跨越发展，为实现农业强起来、农村美起来、农民富起来做

出贡献。



       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国姜蒜制品市场深度调查与投资潜力分析报告》

共十三章。首先介绍了中国姜蒜制品行业市场发展环境、中国姜蒜制品整体运行态势等，接

着分析了中国姜蒜制品行业市场运行的现状，然后介绍了中国姜蒜制品市场竞争格局。随后

，报告对中国姜蒜制品做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国姜蒜制品行业发展趋势

与投资预测。您若想对姜蒜制品产业有个系统的了解或者想投资姜蒜制品行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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