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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

      近年来，随着人们生活水平的提高，全民健身运动的开展，我国体育用品产业水平也有了

显著提高。从体育用品的市场需求看，2014年我国体育用品产业的年产值占GDP的比重

为0.2%。  

      我国体育用品业经过黄金20年的发展，受到经济增速放缓的影响，现在已进入了调整洗牌

期。据国家统计局数据：截至2014年我国体育用品制造行业规模以上企业数量达到947家，当

中109家企业出现亏损，亏损企业亏损金额为2.75亿元。

      《2016-2022年中国体育用品市场前景展望及投资战略研究报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了体育用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国体育用品做了重点企业经

营状况分析，并分析了中国体育用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机

和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门

也具有极大的参考价值。

 

报告目录：

第一章 体育用品行业界定和分类

1．行业定义、基本概念

2．行业基本特点

3．行业分类

 

第二章 2016-2022年中国体育用品行业发展环境分析

一、宏观经济环境

二、国际贸易环境

三、宏观政策环境

四、体育用品行业政策环境

五、体育用品行业技术环境

六、国内外经济形势对体育用品行业发展环境的影响



 

第三章 体育用品行业国内外发展概述

一、国际体育用品行业发展总体概况

1．2014年全球体育用品行业发展概况

根据Reportlinker、NPDGroup等国外研究机构发布的统计数据：2013年全球体育用品的市值规

模为3670亿美元（2770亿欧元），2014年全球体育用品市场规模达到3820亿美元。

如以各个类别来细看，2014年自行车及其相关零配件市场规模为491亿美元；鞋类和服饰销售

金额达2330亿美元；体育器材达到999亿美元。     *   2012年   2013年   2014年       自行车及相关零

配件   458   477   491       鞋类及服饰   2140   2239   2330       体育器材   897   954   999       合计   3495  

3670   3820   资料来源：Reportlinker、NPD Group

 

2．主要国家和地区发展概况

3．全球体育用品行业发展趋势

二、中国体育用品行业发展概况

1．2015年中国体育用品行业发展概况

2．中国体育用品行业发展中存在的问题

 

第四章 体育用品行业市场分析

一、市场规模分析

1．2010-2014年体育用品行业市场规模及增速

2．体育用品行业市场饱和度

3．国内外经济形势对体育用品行业市场规模的影响

4．2016-2022年体育用品行业市场规模及增速预测

二、市场结构分析

三、市场特点分析

1．体育用品行业所处生命周期

2．技术变革与行业革新对体育用品行业的影响

3．差异化分析

 

第五章 体育用品行业生产分析

一、生产总量分析

二、市场容量分析



二、子行业生产分析

根据国家统计局口径我国体育用品制造业细分为球类制造、体育器材及配件制造、训练健身

器材制造、运动防护用具制造、其他体育用品制造业。从各细分产业经营态势来看：体育器

材及配件制造、训练健身器材制造占大行业占据较大市场份额。

 2014年我国体育用品行业各细分产业经营状况：家，亿元      *   企业数   资产   收入   利润       

球类制造   134   84.50   174.35   11.53       体育器材及配件制造   255   221.11   351.45   19.01       训练健

身器材制造   240   193.73   324.34   17.63       运动防护用具制造   111   55.14   129.73   5.96       其他体

育用品制造   207   182.25   304.44   15.82       体育用品行业合计   947   736.73   1284.31   69.94   资料

来源：国家统计局

 

三、细分区域生产分析

四、行业供需平衡分析

1．体育用品行业供需平衡现状

2．国内外经济形势对体育用品行业供需平衡的影响

3．体育用品行业供需平衡趋势预测

 

第六章 体育用品行业消费及竞争分析

一、中国厨卫行业消费特征分析

二、体育用品行业消费者分析

三、体育用品市场竞争分析

1、行业集中度分析

2、行业竞争格局

四、体育用品行业竞争关键因素

1．价格

2．渠道

3．产品/服务质量

4．品牌

 

第七章 体育用品下游行业分析

一、体育用品下游行业增长情况

二、体育用品下游行业区域分布情况

三、体育用品下游行业发展预测



四、国内外经济形势对体育用品下游行业的影响

 

第八章 行业盈利能力分析

一、2010-2014年体育用品行业销售毛利率

二、2010-2014年体育用品行业销售利润率

三、2010-2014年体育用品行业总资产利润率

四、2010-2014年体育用品行业净资产利润率

五、2010-2014年体育用品行业产值利税率

六、2010-2014年体育用品行业盈利能力预测

 

第九章 行业成长性分析

一、2010-2014年体育用品行业销售收入增长分析

二、2010-2014年体育用品行业总资产增长分析

三、2010-2014年体育用品行业固定资产增长分析

四、2010-2014年体育用品行业净资产增长分析

五、2010-2014年体育用品行业利润增长分析

六、2010-2014年体育用品行业增长预测

 

第十章 行业偿债能力分析

一、2010-2014年体育用品行业资产负债率分析

二、2010-2014年体育用品行业速动比率分析

三、2010-2014年体育用品行业流动比率分析

四、2010-2014年体育用品行业利息保障倍数分析

五、2010-2014年体育用品行业偿债能力预测

 

第十一章 行业营运能力分析

一、2010-2014年体育用品行业总资产周转率分析

二、2010-2014年体育用品行业净资产周转率分析

三、2010-2014年体育用品行业应收账款周转率分析

四、2010-2014年体育用品行业存货周转率分析

五、2010-2014年体育用品行业营运能力预测

 



第十二章 体育用品国内重点生产厂家分析

第一节 A公司

一、企业基本概况

二、2010-2014年企业经营与财务状况分析

三、2010-2014年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第二节 B公司

一、企业基本概况

二、2010-2014年企业经营与财务状况分析

三、2010-2014年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第三节 C公司

一、企业基本概况

二、2010-2014年企业经营与财务状况分析

三、2010-2014年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第四节 D公司

一、企业基本概况

二、2010-2014年企业经营与财务状况分析

三、2010-2014年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第五节 E公司

一、企业基本概况

二、2010-2014年企业经营与财务状况分析

三、2010-2014年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

第六节 F公司

一、企业基本概况

二、2010-2014年企业经营与财务状况分析

三、2010-2014年企业竞争优势分析

四、企业未来发展战略与规划

 



第十三章 体育用品行业风险分析

一、体育用品行业环境风险

1．国际经济环境风险

2．汇率风险

3．宏观经济风险

4．宏观经济政策风险

5．区域经济变化风险

二、体育用品行业产业链上下游风险

1．上游行业风险

2．下游行业风险

3．其他关联行业风险

三、体育用品行业政策风险

1．产业政策风险

2．贸易政策风险

3．环保政策风险

4．区域经济政策风险

5．其他政策风险

四、体育用品行业市场风险

1．市场供需风险

2．价格风险

3．竞争风险

五、体育用品行业其他风险分析

 

第十四章 有关建议（zyyzg）

一、体育用品行业发展前景预测

1．用户需求变化预测

2．竞争格局发展预测

3．渠道发展变化预测

4．行业总体发展前景及市场机会分析

二、体育用品企业营销策略

1．价格策略

2．渠道建设与管理策略



3．促销策略

4．服务策略

5．品牌策略

三、体育用品企业投资策略

1．子行业投资策略

2．区域投资策略

3．产业链投资策略

四、体育用品企业应对当前经济形势策略建议

1．战略建议

2．财务策略建议
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