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二、说明、目录、图表目录

       藜麦（学名：Chenopodium quinoa willd）原产于南美洲安第斯山区，是印加土著居民的主

要传统食物，有5000-7000多年的种植历史，由于其具有独特的丰富、全面的营养价值，养育

了印加民族，古代印加人称之为&ldquo;粮食之母&rdquo;。藜麦种子颜色主要有白、黑、红几

种颜色，营养成分相差不大，其中白色口感最好，黑、红色口感相对差些籽粒也较小。藜麦

在1980年代被美国宇航局用于宇航员的太空食品。联合国粮农组织认为藜麦是唯一一种单体

植物即可基本满足人体基本营养需求的食物，正式推荐藜麦为最适宜人类的完美的全营养食

品。联合国将2013年宣布为国际藜麦年，以促进人类营养健康和食品安全，实现千年发展目

标。  

      藜麦主要分布在南美洲的秘鲁、玻利维亚、厄瓜多尔和智利等国。20世纪以来，欧洲的英

国、法国、意大利、土耳其、摩洛哥和希腊，非洲的马里和肯尼亚，北美洲的美国和加拿大

，以及亚洲的印度和中国等国家均开展了藜麦的引种和试种。

      根据联合国粮农组织（FAO）发布的统计数据：2008年以前藜麦基本保持在5万吨左右

，2009年以来全球藜麦种植面积及产量均有较大幅度的增长，到2013年全球藜麦产量增长

至10.34万吨，2014年全球藜麦在11.46万吨左右。

随着种子、种植技术等技术水平的提升，全球藜麦每公顷单产水平从1993年641.53千克增长

至2014年的865.47千克。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 产业发展概况   1

第一章 藜麦行业相关概述      1

第一节 藜麦行业相关概述  1

一、产品概述       1

二、产品性能       13

三、产品用途       17

第二节 藜麦行业经营模式分析  18

一、农产品营销几个特点    18



二、国内外农产品营销方式和现状    19

1、国外农产品营销现状     19

2、我国农产品营销现状     21

三、我国农产品营销中存在的主要问题    21

1、农产品营销基础投入不足     21

2、农产品营销专业人才较少     21

3、产品标准化、品牌化成本偏高，农产品市场营销规则有待规范     22

4、农业信息网络建设薄弱  22

5、农产品龙头加工企业不发达  22

 

第二章 2015年藜麦行业发展环境分析 23

第一节 2015年中国经济发展环境分析     23

一、国民经济运行情况GDP      23

二、消费价格指数CPI、PPI      24

三、全国居民收入情况       27

四、工业发展形势       29

五、固定资产投资情况       30

六、社会消费品零售总额    31

七、对外贸易&amp;进出口 32

第二节 中国藜麦行业政策环境分析  34

一、2015年国内宏观政策分析   34

二、行业监管管理体制       43

三、行业相关政策分析       43

三、进出口政策影响分析    43

2、农产品进出口制约因素分析  45

3、我国农产品进出口最新政策解读  47

第三节 中国藜麦行业技术环境分析  47

一、行业技术发展概况       47

二、行业技术发展现状       49

1、种植基本条件  49

2、播前准备  49

3、播种机械  50



4、播种  50

5、田间管理  50

6、收割  51

 

第二部分 产业深度分析   53

第三章 2011-2015年中国藜麦市场供需分析       53

第一节 中国藜麦市场供给状况  53

一、2011-2015年中国藜麦产量分析  53

二、2016-2022年中国藜麦产量预测  57

第二节 中国藜麦市场需求状况  58

一、2010-2015年中国藜麦需求分析  58

二、2016-2022年中国藜麦需求预测  59

第三节 2010-2015年中国藜麦市场价格分析   59

 

第四章 中国藜麦行业产业链分析  61

第一节 藜麦行业产业链概述     61

一、产业链模型介绍    61

二、藜麦行业产业链概述    63

第二节 藜麦上游产业发展状况分析  65

一、上游原料市场发展现状       65

二、上游原料生产情况分析       71

三、上游原料价格走势分析       81

第三节 藜麦下游应用需求市场分析  84

一、行业发展现状分析       84

二、行业生产情况分析       88

三、行业消费状况分析       89

四、行业消费前景分析       93

 

第五章2011-2015年藜麦进出口数据分析     95

第一节2011-2015年藜麦进口情况分析     95

一、进口数量情况分析       95

二、进口金额变化分析       95



三、进口价格变动分析       95

第二节 2011-2015年藜麦进出口情况分析       96

一、出口情况       96

二、进口省市分析       96

三、进口国家来源分析       96

 

第三部分 竞争格局分析   98

第六章 国内藜麦生产厂商竞争力分析 98

第一节 山西稼祺农业科技有限公司  98

一、企业发展基本情况       98

二、企业经营状况分析       98

三、企业竞争优势分析       98

1、技术优势  98

2、地理优势  99

第二节 青岛宏业天成农业科技有限公司  99

一、企业发展基本情况       99

二、企业主要产品分析       100

1、白藜  100

2、黑藜  100

3、红藜  100

三、企业销售网络布局       101

1、企业销售网络布局  101

2、品牌加盟政策  101

第三节 山西华青藜麦产品开发有限公司  102

一、企业发展基本情况       102

二、企业主要产品分析       103

三、企业经营状况分析       103

四、企业发展战略分析       104

第四节 山西汇天华公司     104

一、企业发展基本情况       104

二、企业主要产品分析       104

三、企业经营状况分析       105



 

第四部分 产业发展前景   106

第七章 2016-2022年中国藜麦行业发展趋势与前景分析  106

第一节 2016-2022年中国藜麦行业投资前景分析   106

一、藜麦行业发展前景       106

1、产地优势  106

2、品种优势  106

二、藜麦发展趋势分析       107

三、藜麦市场前景分析       108

第二节 2016-2022年中国藜麦行业投资风险分析   110

一、产业政策分析       110

二、市场竞争风险       111

三、技术风险分析       111

四、资金短缺风险       112

五、经营风险分析       112

六、管理风险分析       113

 

第八章 藜麦企业投资战略与客户策略分析 114

第一节 行业发展战略研究  114

一、战略综合规划       114

二、技术开发战略       114

三、业务组合战略       116

四、区域战略规划       116

五、产业战略规划       117

六、营销品牌战略       117

七、竞争战略规划       118

第二节 品牌战略  118

一、品牌的重要性       118

二、实施品牌战略的意义    120

三、企业品牌的现状分析    121

四、企业的品牌战略    121

五、品牌战略管理的策略    121



第三节 重点客户战略  122

一、实施重点客户战略的必要性       122

二、合理确立重点客户       123

三、实施重点客户战略要重点解决的问题       124

四、重点客户管理功能       126

第四节 行业发展的建议对策     126

一、把握国家投资的契机    126

二、竞争性战略联盟的实施       127

 

第九章 藜麦行业发展策略建议      128

第一节 藜麦企业竞争策略分析  128

一、提高藜麦企业核心竞争力的对策       128

二、影响藜麦企业核心竞争力的因素及提升途径    130

1、影响藜麦企业核心竞争力的因素  130

2、提升企业核心竞争力的有效途径  132

三、提高藜麦企业竞争力的策略       136

第二节 行业发展策略  136 ZYZL 

一、坚持产品创新的领先战略    136

二、坚持品牌建设的引导战略    137

三、坚持工艺技术创新的支持战略    137

四、坚持市场营销创新的决胜战略    137

五、坚持企业管理创新的保证战略    137 ZYZL

 

图表目录：

图表1：我国GDP发展运行情况

图表2：我国居民价格指数变化情况（CPI）

图表3：2015年城镇与农村居民消费价格指数

图表4：我国工业生产在出厂价格指数（PPI）

图表5：我国居民收入及消费支出情况

图表6：2003-2015年我国居民收入基尼系数

 



  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/qita/5591657K9W.html

http://www.abaogao.com/b/qita/5591657K9W.html

