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二、说明、目录、图表目录

       消费作为国家经济发展的&ldquo;三驾马车&rdquo;之一，在国务院持续的政策推动下，有

望引来新一轮的升级，为消费金融发展创造了绝好的基础商业环境。从2013年到2016年，我

们看到国务院印发了系列促进消费产业升级的政策，涉及领域有信息消费、旅游消费、健康

消费、体育消费、养老消费、服务消费、农村消费等。考虑到产业鼓励政策激励与落地的延

后效应，国家消费结构升级的产业方向不变，整体社会消费升级正在进入加速放量阶段，有

望引来新一轮的高增长。  

 从2009-2015年，消费金融领域政策变化历程

 2010年-2016年1月，国内共有15家公司获得消费金融牌照     序号   名称   牌照颁发时间   主要出

资人   注册地       1   中银消费金融有限公司   2010.01   中国银行、百联集团、陆家嘴金融发展   

上海       2   四川锦程消费金融有限责任公司   2010.01   成都银行、马来西亚丰隆银行   成都       3 

 北银消费金融有限公司   2010.01   北京银行、桑坦德、利时集团、联想控股、万达集团、联动

投资等   北京       4   捷信消费金融有限公司   2010.02   派富集团（PPF   Group N.V.）   天津       5   

招联消费金融有限公司   2014.08   香港永隆银行、中国联通   深圳       6   兴业消费金融股份有限

公司   2014.1   兴业银行、泉州市商业总公司、特步、富诚   泉州       7   海尔消费金融有限公司  

2014.12   海尔集团、海尔集团财务、红星美凯龙、浙江逸荣投资、北京天同赛博   青岛       8   

苏宁消费金融有限公司   2014.12   苏宁云商、南京银行、巴黎银行个人金融集团、江苏洋河酒

厂、先声再康药业   南京       9   湖北消费金融股份有限公司   2014.12   湖北银行、TCL集团、武

商联集团、武商集团   武汉       10   马上消费金融股份有限公司   2014.12   阳光保险、重庆百货

、北京秭润、重庆银行、阳关财保、浙江小商品城集团、物美控股   重庆       11   中邮消费金融

有限公司   2015.01   储蓄银行、星展银行、渤海国际信托、拉卡拉、广百股份、海印集团、三

正集团   广州       12   杭银消费金融股份有限公司   2015.07   杭州银行、西班牙对外银行、海宝

集团、网盛生意宝   杭州       13   华融消费金融股份有限公司   2015.1   中国华融、合肥百货、深

圳华强、安徽新安资产   合肥       14   盛银消费金融有限公司   2015.11   盛京银行、顺峰投资实

业、大连德旭经贸   沈阳       15   晋商消费金融股份有限公司   2016.01   晋商银行、奇飞翔艺、

宇信易诚、山西华宇商业发展、山西美特好连锁超市   太原   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国消费信贷市场深度研究与行业竞争对手分析报

告》共十三章。首先介绍了消费信贷产业相关概念及发展环境，接着分析了中国消费信贷行

业规模及消费需求，然后对中国消费信贷行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国消费信贷行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国消费信贷行业有个系统的了解或者想



投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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10.1.3　企业发展动态

10.1.4　践行普惠金融

10.1.5　开发自助贷款机

10.2　捷信消费金融（中国）有限公司

10.2.1　企业发展概况

10.2.2　首创驻店消费模式

10.2.3　试水零费用大学生贷款

10.2.4　推出大学生定制信贷产品

10.3　苏宁消费金融有限公司

10.3.1　企业发展概况

10.3.2　推出任性付消费信贷

10.3.3　苏宁普惠金融战略

10.4　马上消费金融有限公司

10.4.1　企业发展概况
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10.5　招联消费金融有限公司

10.5.1　企业发展概况

10.5.2　信贷产品介绍

 



第十一章 2014-2016年消费信贷市场风险管理分析

11.1　消费信贷主要风险形式及成因

11.1.1　贷款户数、期限与金额的问题

11.1.2　消费者资信制度缺失

11.1.3　抵押担保手续不严谨

11.1.4　自我约束机制不健全

11.1.5　借款人不信守借款合同

11.2　汽车消费信贷的风险及应对策略

11.2.1　信用风险

11.2.2　担保风险

11.2.3　抵押物处置风险

11.2.4　风险管理系统设计

11.3　商业银行消费信贷业务的风险管理

11.3.1　目标与原则

11.3.2　利率风险管理

11.3.3　流动性风险管理

11.3.4　操作风险管理

11.4　消费信贷风险防范机制的构建

11.4.1　个人信用制度

11.4.2　商业保险机制

11.4.3　风险基金制度

11.4.4　资产保全和风险转化机制

11.4.5　资产损失责任追究制度

11.5　消费信贷风险评估体系的构建

11.5.1　消费信贷风险评估体系评析

11.5.2　信贷风险评估体系构建思路

11.5.3　商业银行的内部风险控制要点

11.5.4　商业银行信贷风险的法规保护

11.5.5　消费信贷风险评估体系操作方案

 

第十二章 2014-2016年消费信贷上游征信行业发展分析

12.1　中国征信行业发展综述



12.1.1　征信行业发展历程

12.1.2　征信行业发展特征

12.1.3　征信行业市场规模

12.1.4　征信行业商业模式

12.1.5　征信行业发展形势

12.2　2014-2016年中国征信市场格局分析

12.2.1　征信市场主体分析

12.2.2　国内征信市场格局

12.2.3　征信市场竞争加剧

12.2.4　企业征信市场格局

12.2.5　个人征信市场格局
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12.3.3　互联网征信发展模式
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12.4.3　互联网金融亟需征信支持

 

第十三章 2017-2022年消费信贷行业发展前景展望（ZY CW）

13.1　消费信贷市场投资机会点分析

13.1.1　蓝领消费信贷

13.1.2　租房消费信贷

13.1.3　装修消费信贷

13.1.4　医疗消费信贷

13.1.5　教育消费信贷

13.2　消费信贷市场发展的前景及趋势

13.2.1　消费信贷持续发展的驱动力

13.2.2　消费信贷市场未来发展趋势



13.2.3　消费信贷市场发展前景可观

13.2.4　消费信贷市场未来前景展望

13.2.5　消费金融服务市场潜力巨大

13.3　汽车消费信贷市场的前景展望
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13.3.2　汽车消费信贷市场前景预测

13.3.3　汽车消费信贷市场发展趋势
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