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二、说明、目录、图表目录

       家用医疗器械主要分为治疗仪、检测器械、保健器械和护理康复器械四大类，其中血糖仪

、血压计、按摩器械等细分品类已成为家用消费品的标配。全球家用医疗设备市场规模

从2010年的179亿美元增至2014年的229亿美元，年复合增长率达到6.7%，2013年至2018年家用

医疗器械的市场增速有望保持在6.52%，超过同期医疗器械母行业增速2.12%，更高于医药市

场整体增速的3.81%。  

      2010年中国家用医疗市场规模为137.65亿元，2014年市场规模为376.42亿元，近5

年GAGR=29.8%，高于同期医药工业增速的7.26%和医疗器械全行业的11.70%。

      家用医疗器械产品仅占国内医疗器械市场总销售额的17%，而在国外这一比例一般在25%

左右。美国家用医疗器械的人均消费水平为国内的20～30 倍左右，国内市场家用医疗器械提

升空间很大，远未达到天花板。

      家用医疗器械很多都跟老年病、慢性病相关（比如高血压、高血糖和呼吸类疾病），随着

人口老龄化、收入水平提高以及保健意识增强，未来医药卫生重心会逐步从治疗-&gt;保

健-&gt;预防转变，将利好家用医疗器械的长足发展，社区和家庭将成为两个重要的阵地。与

治疗用药品相对，家用医疗器械与保健品类似，属于弹性需求，随着生活水平提升，空间巨

大。

      《2016-2022年我国家用医疗器械市场深度研究与投资前景评估报告》由智研数据研究中心

公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据

中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组

织的权威统计资料。

      报告揭示了家用医疗器械行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国家用医疗器械行业做

了重点企业经营状况分析，并分析了中国家用医疗器械行业发展前景预测。为战略投资者选

择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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